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”Nordiske Mediedager har blitt den viktigste samlingen for den norske mediebransjen. Det er blitt 
arrangementet man ikke kan gå glipp av hvis man skal få med seg det som skjer i denne bransjen”

Trond Giske, Kirke- og kulturminister

”Norske aviser og tv-stasjoner står foran store utfordringer. Denne uken møtes tusen bransjefolk i Bergen 
på Nordiske Mediedager. I går åpnet Trond Giske Nordiske Mediedager i Bergen. Frem til lørdag skal tusen 
mediefolk diskutere, lytte og lære. For utfordringene i bransjen er mange”

Kaja Korsvold, Aftenposten, 10. mai 2007

22 foredrag

19 samtaler og debatter

3 workshops

3 fi lmvisninger

Ungdomskonferanse

86 foredragsholdere

55 akkrediterte journalister

63 frivillige

1032 deltakere
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Nordiske Mediedager er en av Nordens største 
medie konferanser. I 2007 gikk arrangementet av 
stabelen 9. – 11. mai i Bergen. Deltakerantallet har 
økt kontinuerlig de siste årene, og 2007 markerte 
en defi nitiv rekord, med over tusen medieinteres-
serte tilhørere til stede. Deltakerne fi kk oppleve tre 
dager med mediefaglig innhold, og et program som 
favnet en rekke ulike aspekter ved vår stadig mer 
innfl økte medieverden. Programmet rommet alt 
fra BBCs verdensledende Natural History Unit til 
en rykende fersk medieundersøkelse om forholdet 

mellom norske journalister og advokater, fra de 
skandinaviske public-service-stasjonenes sats-
ning på nye medier til tidenes nostalgitripp med 
TV 2s Gylne Tider, og fra undercover-journalistikk i 
Nord-Korea til en leksjon i hvordan å kommunisere 
med det norske folk. I tillegg til fagkonferansen 
arrangerte Nordiske Mediedager også ulike tilbud 
til skoleelever på grunn- og videregående nivå 
gjennom prosjektet Journalist i klassen og en egen 
ungdomskonferanse.

Fremtidens TV-sjefer? Stig Eide Sivertsen (Telenor Broadcast), 
Trygve Rønningen (TV3), Vidar Nordli-Mathisen (NRK), Torry 
Pedersen (VG)

Siri Lill Mannes (TV 2) og Richard Porter (BBC World)

Gylne tider: Steinar Marthinsen, Øyvind Mund og Ingar Thorsen 
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Årets mediedager startet med et farvel. 
John G. Bernander og Kåre Valebrokk har begge 
vært markerte kringkastingssjefer for henholdsvis 
NRK og TV 2 i en årrekke. I en uformell samtale 
med Anne Grosvold oppsummerte de sin tid 
som ledere, på godt og vondt.

BBCs Natural History Unit er verdensledende i 
produksjon av naturdokumentarer. Den siste, og 
blant de aller største suksessene, er Planet Earth 
(Planeten vår). Denne naturserien ble til etter fem 
års fi lming på over 200 forskjellige locations over 
hele kloden, og viser naturfjernsyn på sitt aller 
beste. Med budsjett, teknologi og tidspers pektiver 
som overgår de fl este norske  produsenters 
 fantasier, klarte BBC å fange en rekke unike natur-
fenomener på fi lm, og resultatet er en verdens om-
spennende suksess. Under medie dagene avslørte 
produsent Jonny Keeling noen av  hemmelighetene 
bak serien, og gav samtidig en smugtitt på hva 
BBCs Natural History Unit arbeider med nå.  BBC 
er også verdensledende i produksjon av historiske 
og vitenskapelige dokumentarer, mye takket være 
Head of Science and History, John Lynch. Lynch 
trollbandt en fullstappet sal med sine kunnskaper 

om hvordan man kan smelte sammen vitenskap og 
historie på en god og underholdende måte – på TV. 

I Norge er satsningen på 24-timers nyhetssend  
inger på TV ennå i startfasen. Storbritannia kan 
skilte med langvarig erfaring på dette området, med 
BBC World som fl aggskip. Head of News i kanalen, 
Richard Porter, delte sine erfaringer om hvordan 
man kan navigere i et kaos av kilder og hendelser, og 
ikke minst hvordan man møter utfordringene med å 
verifi sere innhold som skal publiseres raskest mulig.

”Utrolig inspirerende og motiverende. 
 Og ikke minst lærerikt”

Deltaker

”Nordiske Mediedager er i gang i Bergen og lokker 
 til seg hele mediebransjen både i Norge og fra 
 utlandet”

NA24 Propaganda, 9. mai 2007

Valebrokk og Bernander oppsummerer sin tid som kanalsjefer

Nordiske Mediedager har som mål å tilby et konferanseprogram som er inspirerende, 
lærerikt og interessant for den brede mediebransjen. Årets program presenterte til 
sammen  46 ulike sesjoner. Av disse var 22 foredrag, 19 debatter / samtaler, 3 workshops 
og 2 fi lmvisninger. Temaene omhandlet utfordringer og trender innen både journalistikk, 
produksjon, mediepolitikk, teknologi og underholdning. 

”Veldig bra, interessant og en fi n blanding av alvor  
 og underholdning”

Deltaker
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Den kanadiske, muslimske forfatteren 
Irshad Manji kjemper mot fundamentalistisk islam 
og er blitt drapstruet på grunn av sitt arbeid. Hun holdt
 et tanke vekkende foredrag om kommunikasjon, 
manipulasjon og rekruttering i terroristnettverk. 

Kommunikasjon var i fokus i fl ere sesjoner. En av 
Norges mest premierte reklameskapere, Ivar Vereide, 
avslørte noen av hemmelighetene til suksess under 
tittelen ”Hvordan kommunisere med det norske folk?”. 
Førsteamanuensis ved UiB, Jens Kjeldsen, gjennomgikk 
retorikk og kommunikasjon i Yssen/Valla-saken, 
og gav med det fl ere tips til hvordan man bør 
– og ikke bør – opptre i media.  

Natur, vitenskap, historie, nyheter, politikk, religion, 
kommunikasjon. Men også underholdning. Daglig leder 
i medierådgivningsfi rmaet K7Media, Keri Lewis Brown, 
lever av å spå fremtidens trender på TV. Med stadig 
synkende seertall må TV-kanalene være i forkant, 
og Lewis Brown gav et innblikk i hvilke internasjonale 
underholdningsformater som er på trappene. Karene 
fra TV 2s Gylne Tider skapte sitt eget suksessformat 
med en TV-reise tilbake til 80-tallet. De tok deltakerne 
med på en helt egen nostalgitripp – bak kulissene. 

Dette er bare noe av det som ble presentert på 
konferansen Nordiske Mediedager. Tradisjonen tro 
samlet vi kringkastingssjefene for de tre Skandinaviske 
allmennkringkasterne til debatt. I tillegg fortalte uten-
rikskorrespondenter hvordan de opplever å arbeide i 
krigssoner, Memo-redaktør Kristine Moody avslørte hva 
som gikk galt, karikaturtegningens makt ble debattert, 
Liv Ullmann og Anne Grosvold delte erfaringer fra sine 
lange karrierer i medias søkelys, og kulturminister 
Trond Giske la frem den nye stortingsmeldingen 
om kringkasting. Blant annet. 

Irshad Manji 

”Opplevde dette som det beste 
 programmet noensinne” 

Deltaker

 Liv Ullmann, Anne Grosvold og Nina Owing: Førstedamer i media

Nordisk toppmøte: Kenneth Plummer (DR), Eva Hamilton (SVT), 
Hans-Tore Bjerkaas (NRK)
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KL.
09.00 BAK FASADEN, ungdomskonferanse, Alvøen, Radisson SAS Hotel Norge

12.30 REGISTRERING AV DELTAKERE I GRIEGHALLEN, inngang 3A 

13.00 FILMVISNING: DET RØDE KAPEL, del 1-2 , Klokkeklang 

14.00 FILMVISNING: DET RØDE KAPEL, del 3-4, Klokkeklang 

15.00 FILMVISNING: WHAT KILLED MY DAD?, Klokkeklang [E] 

18.00 ÅPNING, Peer Gynt Salen, Grieghallen

19.15 KARIKATUREN SOM SAMFUNNSKRITIKK, v/Roar Hagen. Studentersamfunnet, Logen Teater

19.30 MOTTAKELSE i Grieghallens spiss, v/Bergen kommune. Deretter festivaltreff på Bocca

KL. PEER GYNT SALEN KLOKKEKLANG TROLDTOG SMÅTROLL

08.00 REGISTRERING AV DELTAKERE I GRIEGHALLEN, inngang 3A

08.00 MORGENTRIM v/Exin.no. Oppmøte: Resepsjonen, Radisson SAS Hotel Norge

09.15 -
10.00

PÅ TILTALEBENKEN: JOURNALISTER OG
ADVOKATER
Dommer: Frank Aarebrot  

JIHAD - HELLIG MEDIESTRATEGI
v/Irshad Manji [E]

LYDESTETIKK I AMATØRENES TID
v/Aarnt Maasø   

10.15 - 
11.00

ADVOKATER VS. JOURNALISTER
v/debattleder Anders Magnus. Nina Jonsrud,
Øystein Milli, Anders Ryssdal, Harald Stabell,
Harald Stanghelle

UNDERCOVER I NORD-KOREA
v/Mads Brügger 

FARVEL TIL KLASEVÅPEN
v/Tormod Strand  

WORKSHOP
v/Escenic  [E] 

11.15 -
12.15

PLANETEN VÅR
v/Johnny Keeling [E] 

TV PÅ 2’ TOMMER
v/intervjuer Anders Bjartnes. Erik Kjeldsen, 
Bjarne André Myklebust, Are Nundal 

NÅR MOTSTANDEREN ER BILL GATES
v/Thomas Vinje 

12.15 - 13.15 – LUNSJ

13.15 -
14.15

NORDISK TOPPMØTE
v/debattleder Terje Svabø. Hans-Tore Bjerkaas, 
Eva Hamilton, Kenneth Plummer 

JOURNALIST I ALLE KANALER
v/Ben Hammersley    [E] 

BERLINERPOPLENE 
- FRA BOKSUKSESS TIL TV
v/intervjuer Astrid Kolbjørnsen. Anders T.
Andersen

14.30 -
15.15

HVORDAN KOMMUNISERE MED DET NOR-
SKE FOLK? 
v/Ivar Vereide 

BRØDRE I KRIG
v/intervjuer Hege Duckert. Aage Aune, Fredrik
Græsvik 

HER TOK MEDIENE FEIL!
v/Cato Schiøtz       

15.30 -
16.15

FOLKEMØTENES FORBANNELSE
v/debattleder Kari Sørbø. Sigurd Allern, Trine

Eilertsen, Knut Olsen   

HVA GIKK GALT I MEMO?
v/intervjuer Anders Bjartnes. 
Kristine Moody 

Å FANGE ØYEBLIKKET
v/Bjørn Delebekk 

WORKSHOP
v/BUG  

16.30 -
17.30

FØRSTEDAMER I MEDIA
v/intervjuer Nina Owing. Anne Grosvold, Liv
Ullmann 

VARG VEUM - LYDEN TIL ET MORD
v/Gisle Tveito     

19.15 FREMTIDENS JOURNALIST v/Ben Hammersley. Studentersamfunnet, USF Verftet

20.00 MEDIESPESIAL: SENKVELD MED THOMAS & HARALD v/Thomas Numme og Harald Rønneberg, Logen Teater 

22.00 DEN STORE MEDIEQUIZEN v/Atle Nielsen og Bill Roger Gystad, Logen Teater 

FREDAG 11. MAI
KL. PEER GYNT SALEN KLOKKEKLANG TROLDTOG SMÅTROLL
07.45 MORGENTRIM v/Exin.no. Oppmøte: Resepsjonen, Radisson SAS Hotel Norge

08.00 REGISTRERING AV DELTAKERE I GRIEGHALLEN, Inngang 3A

09.15 -
10.00

BBC WORLD 
- FØRST OG FREMST NYHETER v/intervjuer
Siri Lill Mannes. Richard Porter  [E]

DØDELIG SYKEHUS
v/intervjuer Annette Groth. 
Angie Mason  [E] 

HVA VIL SCHIBSTED MED MEDIA NORGE?
v/Birger Magnus    

10.15 -
11.00

GYLNE TIDER
v/Steinar Marthinsen, Øyvind Mund, 

Ingar Thorsen 

BLIR HAN DEN NYE SOL-KONGEN?
v/Niels Røine    

SPØKELSER I ETEREN
v/Bodil Børset      

WORKSHOP
v/Polopoly /
Tarantell 

11.15 -
12.15

FREMTIDENS TV-SJEFER?
v/debattleder Anders Bjartnes. Vidar Nordli-
Mathisen, Torry Pedersen, Trygve Rønningen, Stig
Eide Sivertsen  

BBC: OM DOKUDRAMA SOM 
FORTSATT ØKER. OG ØKER
v/John Lynch  [E] 

SMÅTT ER GODT
v/debattleder Olav Njaastad. Per Roar Bekken, 
Asta Brimi, Rune Hetland, Anne Setsaas   

12.15 - 13.15 – LUNSJ

13.15 -
14.15

HOT PÅ TV - DEL II
v/Keri Lewis Brown  [E]  

DEN TRUENDE TEGNINGEN
v/Per Elvestuen, Roar Hagen, 
Riber Hansson, Claus Seidel 

UNNSKYLD! UNNSKYLD!!
v/Jens E. Kjeldsen 

WORKSHOP
v/Video4

14.30 -
15.15

DEN UREDIGERTE VIRKELIGHETEN
v/debattleder Knut Olsen. Hans-Tore Bjerkaas,
Torry Pedersen, 
Marie Simonsen, Einar Øverenget 

NÅR MINORITETSJOURNALISTER BLIR
TABLOIDE
v/debattleder Marianne Mikkelsen. Rajan Chelliah, 
Yama Wolasmal, Kadafi Zaman 

TOM EGELAND - FRA NYHETSSJEF 
TIL SUKSESSFORFATTER
v/intervjuer Tonje Steinsland. Tom Egeland 

15.30 -
16.15

NÅR INTERVJUET ER FABRIKKERT!
v/intervjuer Anne Lindmo. Bjørn Benkow 

MED MIKROFON SOM KAMERA
v/Berit Hedemann    

HVA SVARER DU NÅR JOURNALISTER
RINGER?
v/intervjuer Anders Magnus. 
Øyvind Johnsen  

16.30 -
17.30

MONSTERFREDAG 
v/Trond Kvernstrøm m.fl. 

18.30 GULLRUTEN, Grieghallen. Direktesendt show på TV 2

19.00 FILMVISNING:  SE VINNERNE AV DEN NORSKE DOKUMENTARFILMFESTIVALEN, Cinemateket USF, Georgernes Verft 

TORSDAG 10. MAI

6
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 Keri Lewis Brown
Daglig leder, K7 Media

 Bjørn Delebekk
Fotograf, VG

 Annette Groth
Journalist, NRK

 Ben Hammersley
Journalist, The Guardian

 Johnny Keeling
Producer, BBC

 Anne Lindmo
Programleder, NRK

 Birger Magnus
Konserndirektør, Schibsted ASA

 Angie Mason
Produsent, Films of record ltd.

 Richard Porter
Head of News, BBC World

 Cato Schiøtz
Partner, Schjødt

 Ivar Vereide
Kreativ Direktør og Partner, 
Dinamo Norge

Til sammen 90 foredragsholdere og debattdeltakere 
bidro med sin kunnskap og innsikt. Fra avtroppende og 
påtroppende kringkastingssjefer til fotografer og 
 produsenter. Fra karikaturtegnere til medieforskere 

og fra fi lmregissører til fi losofer. Vårt inntrykk er 
at  bidragsyterne trives svært godt, og på den måten 
 fungerer som gode ambassadører for kommende 
konferanser. 

“Thanks for inviting me to take part - I enjoyed it very much. 
You should take great credit for organising such an interesting event”

Richard Porter, Head of News, BBC World

 John Lynch
Head of Science and History,
 BBC
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Mediedagene har gjennom fl ere år arbeidet for å styrke 
den kvinnelige andel av foredragsholdere og debatt-
deltakere. Til tross for en økning i forhold til fjoråret, 
utgjorde årets kvinneandel kun i overkant av 20 % av 

bidrags ytere. Kjønnsfordelingen er fortsatt for ujevn 
i forhold til våre ønsker, vi vil kontinuerlig fortsette 
arbeidet med å styrke kvinneandelen.

8

Tilbakemeldingene fra deltakerne er positive, både i 
forhold til programmets sammensetning og kvaliteten 
på bidragsyterne og selve innholdet. Vi ønsker imidlertid 
å øke antallet internasjonale foredragsholdere og 

internasjonalt relaterte tema, med særlig vekt på det 
nordiske. Dette for å gi våre deltakere ytterligere input 
fra miljøer utover landets grenser. 
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”Målet er å lokke folk inn i historien og vitenskapens
 verden. Vi skal ikke utdanne folk, men som all- 
 menn kringkaster har vi ansvar for å vise dem at 
 vitenskap og historie er spennende sfærer, fulle av 
 menneskelig drama, som alle deler av livet”

John Lynch, Head of BBC Science and History, 
i BBC: Om dokudrama som fortsatt øker. Og øker.

”Vi vil gjerne lage en serie om helter og 
 artister fra 80-tallet som forsvant. Ville du 
 støttet en slik produksjon?”

Øyvind Mund, 
Programleder TV2 ,

i Gylne Tider

”De brede kanalene og det brede innholdet taper, 
 mens nisjene vinner”

Kenneth Plummer, 
Generaldirektør DR, i Nordisk Toppmøte

”Vestlige journalister er for forsiktige. De føler seg
 uvitende og tør ikke stille de kritiske spørsmålene. 
 I verste forstand er vestlig uvitenhet en form for  
  rasisme, og fundamentalistene slipper for billig”

Irshad Manji, Forfatter og journalist,
 i Jihad – hellig mediestrategi

”Fra jeg var 18 år har jeg vært i media, jeg kjenner  
 ikke noe voksent liv uten oppmerksomhet fra  
 pressen. Du har media med deg overalt”

Liv Ullmann, i Førstedamer i media

”Vi hadde Norges fjongeste abonnementsliste.   
 Det var veldig hyggelig å lese den  korte  
 abonnementslisten i tunge stunder”

Kristine Moody, eks-redaktør
 i Hva gikk galt i Memo?

”Hvor langt kan Knut Olsen holde på  
 som sirkusdirektør før politikken forsvinner helt?”

Sigurd Allern, professor, UiO,
 i Folkemøtenes forbannelse

”Folk blir ikke dumme av å le”
Knut Olsen, programleder, NRK ,

i Folkemøtenes forbannelse

”Jeg tror at allmennkringkasternes viktighet bare 
vil øke”

Eva Hamilton, VD i SVT, 
i Nordisk Toppmøte

”Nei, det skal jeg skåne både meg selv  og det   
 norske folk for”

Kåre Valebrokk,
 avtroppende sjef i TV 2, 

på spørsmål om han har politiske ambisjoner

”Vi voksne klarer å analysere de nye trendene,  
   intellektuelt. Men vi forstår dem egentlig ikke.  
  Ungdommene har dem i blodet”

Torry Pedersen, adm. dir. i VG Multimedia,
 i Den uredigerte virkeligheten

”Jeg ville uansett måtte lyge for å komme inn i   
  landet, holde mine meninger skjult mens jeg var 
  der og snakke folk etter munnen. Så vi har bare  
  gjort en dyd ut av det som alle journalister gjør”

Mads Brügger, journalist DR,
i Undercover i Nord-Korea

”Uten at jeg hadde inngått et fornuftsekteskap med  
  Valebrokk hadde aldri bakkenettet vært så langt  
 utviklet som det er i dag”

John G. Bernander,
 avtroppende kringkastingssjef i NRK, ser tilbake

”Man kan ikke gjøre unntak fra ytringsfriheten,  
 i hvert fall ikke under trusler om vold”

Per Elvestuen, Tegner DN, 
i Den truende tegningen

”Veldig innholdsrikt – på alle vis – jevnt over svært 
god kvalitet på innledere og debattpaneler”

Deltaker

SA
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Helt siden 1999 har fagkonferansen 
 utarbeidet en unik og omfattende opinions-
undersøkelse hvor både mediebrukere og 
mediefolk har svart på spørsmål om alt 
fra mediepolitikk og medias makt til mer 
konkrete og aktuelle spørsmål knyttet til 
den løpende mediedebatt.

Det unike ved denne undersøkelsen er at den også 
ser utviklingen i mediene med brukernes øyne, samt 
at den gir oppdatert kunnskap om hva journalister 

mener om sine roller og sin makt. Ved å gjennom-
føre denne undersøkelsen årlig får man god innsikt 
i forholdet mellom brukere og media, i tillegg til at 
man ser utvikling over et lengre tidsperspektiv enn 
bare fra år til år. Respondentene stilles spørsmål 
om blant annet TV-vaner, radiovaner, avislesning 
og ukepressen. Politisk tilhørighet og spørsmål om 
aktuelle saker i den løpende mediedebatt inkluderes 
også. Ikke minst står folks tillit til mediene sentralt. 
Nedenfor er de tre gruppenes svar i 2007:

M
ED

IE
U

N
D

ER
SØ

K
EL

SE
N

 2
0

07

Som del av markeringen av undersøkelsens tiende 
utgave i 2008 har Nordiske Mediedager fra 2006 
til 2008 utvidet undersøkelsene til også å omfatte 
andre grupper enn publikum og journalister. De ut-
valgte gruppene kan beskrives som premissleveran-

dører for hva som møter publikum i norske medier. I 
2006 var medlemmer av Den norske Kommunika-
sjonsforeningen inkludert, og i 2007 medlemmer 
av Den Norske Advokatforening. Resultatene var 
både overraskende og interessante.
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Advokater vs. Journalister.

 Nedenfor et eksempel på spørsmål og svar i forhold til advokatene og journalistenes forhold til hverandre:

Hovedresultatene fra årets undersøkelse ble 
under konferansen presentert av professor i 
sammenlignende politikk ved Universitetet i 
Bergen, Frank Aarebrot.  Presentasjonen ble 
etterfulgt av en debatt mellom journalister og 
advokater, under ledelse av NRK-journalist 
Anders Magnus. 

Nina Johnsrud (Dagsavisen),
Harald Stabell (Advokatfi rmaet Stabell & Co) ,
Anders Ryssdal (Den norske Advokatforening), 
Harald Stanghelle (Aftenposten) og 
Øystein Milli (VG) satt i panelet. 



12

RAPPORT  Nordiske Mediedager 2007

I forbindelse med markeringen av undersøkelsens 
tiende utgave, og i samarbeid med  Institutt for 
informasjons- og medievitenskap ved Universite-
tet i Bergen arbeider vi nå med å få gjennomført 
en grundig statistisk og samfunnsvitenskapelig 
analyse av de resultatene som foreligger. 

Materialet danner et unikt grunnlag for en analyse 
omkring norske medier og norsk journalistikk, 
særlig med tanke på kartlegging av holdnings-
endringer innen journalistikken, endringer i 
medievaner og endringer i forholdet mellom 
journalister og publikum.

 Forskningsprosjektet tar sikte på å analysere 
materialet med henblikk på journalistikkens og 
medienes samfunnsrolle. Norske medier har 
de siste ti årene gjennomgått store omvelt  -
n inger. Digitalisering, konvergens, ny teknologi, 
opplagsfall, formatendring, eierkonsentrasjon, 
multimedieplattformer og endring i journalistiske 
arbeidsvilkår er noen av stikkordene som beskriver 
disse omveltningene. En systematisk analyse av 
medieunder søkelsens materiale er særdeles  
be timelig med tanke på de siste ti års utvikling 
innen medie bransjen, og med tanke på at 
mediene står overfor en uoversiktig fremtid.

En faglig gjennomgang av resultatet av den årlige 
medieundersøkelsen vil kunne si noe om utviklingen 
i norsk journalistikk og medievaner gjennom ti år. 
Samtidig vil prosjektet åpne for nye innfallsvinkler 
til videre undersøkelser i årene som kommer, og 
bane vei for nye forskningsprosjekter.

Torgeir Foss (TV 2), Frank Aarebrot (UiB) og Thore 
Gaard Olaussen (Opinion/Norsk Respons) har vært 
ansvarlige for undersøkelsene siden starten. Under-
søkelsen er støttet av Institusjonen Fritt Ord.

 34

medier Nyhetsleder kultur Cathrine Krane Hansen
tlf. 55 21 46 93 - epost: medier@bt.no
vakttelefon: 55 21 46 70

1 2 3 5 6

� nordiske mediedager
TRULS SYNNESTVEDT
KNUT STRAND (foto)

– Mediefolk er for lite flinke til å
kommunisere med publikum. Vi
er for lite flinke til å drepe
mytene. Vi fremstår for ofte som
et laug. Derfor svekkes tilliten til
oss.

TV 2-journalist Torgeir Foss
tok i 1999 initiativet til en
meningsmåling om nordmenns
medievaner og holdninger til
medier. I år kommer menings-
målingen for åttende gang.

– En unik meningsmåling i
norsk sammenheng, kanskje
også i verdensmålestokk, sier
professor Frank Aarebrot. Sam-
men med Torgeir Foss og Thore
Gaard Olaussen i Norsk Respons,
har Aarebrot vært ansvarlig for
disse meningsmålingene siden
1999. 

På et hotellrom i Bergen sitter
de tre og diskuterer årets medi-
eundersøkelse, før den skal leg-
ges frem på Nordiske Medieda-
ger på torsdag.

Til sammen har de stilt ca. 300
spørsmål til mer enn 12.000 per-
soner i løpet av de åtte årene.
Om tv-vaner, radiovaner, avisles-
ning og ukepressen. Men ikke
minst om folks tillit til mediene.

Basert på tillit
– I årets måling svarer 48 pro-
sent at deres tillit til mediene er
svekket gjennom de siste ti
årene. Vårt yrke er basert på til-
lit. Vi bør være i stand til å se på
våre arbeidsformer med vilje til
kritisk analyse. I motsatt fall kan
vi bare slukke lyset og gå, sier
Foss, oppriktig bekymret over
folks manglende tillit til medi-
ene. Men nesten like bekymret
over mediestandens manglende
evne til å gjøre noe med tillitss-
vikten.

– Litt for mange ser dessverre
på oss som en laugaktig yrkes-
gruppe som er seg selv nok. 

– Sånt må tas mer på alvor,
men tillitsdebatten blir sjelden

tatt i redaksjonene. Unntatt hver
gang det kommer en bok om Se
og Hør, da.

Foss ser det som et paradoks
at en yrkesgruppe som har kom-
munikasjon som fag, ikke bedre
er i stand til å kommunisere
med publikum.

– Tillitsdebatten må tas på en
slik måte at den fører til at vi
endrer arbeidsformer der det er
nødvendig.

Den årlige meningsmålingen,
med støtte fra Fritt Ord, er et for-
søk på å kommunisere med
publikum, sier han.

Det forundret ham at ikke
flere redaksjoner gjør seg nytte

av dette omfattende materialet, i
større grad enn de gjør.

Internett dundrer inn
– Etter hvert som
vi nærmer oss ti
år med medieun-
dersøkelsen, kan
vi begynne å si
kvalifiserte ting
om folks medi-
evaner, sier Frank
Aarebrot.

Det er hans
erfaring at i Nor-
ge må det ofte gå minst ti år før
samfunnsendringer blir tydeli-
ge.

Det faste spørsmå
ke massemedium 
dekker deres intere
et slik eksempel.

Det 
medie
2007 
prosen
faller 
sent 
sent.

– S
mener
avis e
tigste 

mens internett i år 
på andreplass med 2
prosent mer brukt 

– Mediene er for lite

FORBEREDELSE: Professor Frank Aarebrot (t.v.) og Torgeir Foss diskuterer årets utgave av meningsmålinge
på Nordiske Mediedager i Bergen denne uken.

,,
Tillitsdebatten

blir sjelden tatt i
redaksjonene

TORGEIR FOSS, INITIATIVTAKER TIL DEN

ÅRLIGE MENINGSMÅLINGEN OM NORD-

MENNS HOLDNING TIL MEDIER

Hele 48 prosent av de
spurte svarer at deres til-
lit til mediene er svekket
gjennom de siste ti
årene. – Et nedslående
tall, sier Torgeir Foss.



13

RAPPORT  Nordiske Mediedager 2007

BERGENS TIDENDE MANDAG 7. MAI 2007

1 2 3 5 6

�

spørsmålet om hvil-
medium folk mener
es interesser best, er
mpel.

Det viser at tv-
mediet fra 2003 til
2007 mister ni
prosent seere, og
faller fra 53 pro-
sent til 43 pro-
sent.

– Stadig færre
mener at TV og
avis er deres vik-
tigste mediekilde,

nett i år dundrer inn
ss med 22 prosent, to
r brukt enn aviser,

avslører Aarebrot.
Han advarer likevel avisdirek-

tører mot å la seg forvirre av tal-
lene.

– De må ta inn over seg at
meningsaviser og lokalaviser er
de som øker, mens tabloidene
faller. Det er et signal om at folk
fremdeles er interessert i å forstå
både nærmiljøet og verden
rundt seg. Derfor er det viktig at
dagens satsing på nettredaksjo-
ner ikke går på bekostning av
journalistenes tenke- og rese-
archtid, sier Aarebrot.

– For forholdet mellom inter-
nett og avis er ikke et enten-
eller-forhold, men et både-og,

te opptatt 

gsmålingen om nordmenns medievaner, før den skal legges frem

 35medierBERGENS TIDENDE MANDAG 7. MAI 2007

Verdt å få med seg på tv
og radio mandag 7. mai.

06:25 TV 2
GOD MORGEN NORGE: For
de av oss som måtte
være tidlig på’an. Nyhe-
ter hver halvtime er en
grei måte å bli oppdatert
på. Nytes sammen med
en skive med hvitost og
sterk kaffe.

08.05 NRK P2
KULTURNYTT: På dette tids-
punktet er det stor pro-
sentandel av det norske
folk som befinner seg på
jobben. Noen av dem
har muligheten til å høre
på radio. Hører du på
Kulturnytt kan du kanskje
risikere å få vite noe du
ikke visste fra før.

19.00 NRK1
DAGSREVYEN: Etter hvert
som kveldene blir lysere
og varmere er det denne
nyhetssendingen jeg
kommer til å droppe.
Men vi venter noen
dager til...

19.55 NRK1
FAKTOR: LØNN SOM FOR-

TJENT: Lykken i livet er
ikke nødvendigvis 
penger.

21.00 TV 2
NYHETENE: Noen av oss er
nyhetsslaver...

21.40 TV 2
CRIMINAL MINDS: Er egent-
lig ikke blitt veldig impo-
nert over denne serien.
Manuset er i tynneste
laget, skuespillerpresta-
sjonene er så som så, og
dette er derfor en ameri-
kansk serie vi kan stå
over. Men blir det tid til
overs, så kanskje? Et
mord er et mord!

22.30 NRK1
LANDEPLAGE: LYS OG 

VARME: Dette er en liten
genistrek av et program.
«Educational» ville kan-
skje amerikanerne sagt.
Lærerikt og morsomt på
en gang, sier vi. I kveld
skal vi dissekere «Lys og
varme». Det ser vi fram
til.

Tidlig på’ansk

❚ medielosen
arild.karlsen@bt.no

Arild Berg Karlsen er journalist i BT

Surf til www.aok.dk så får du vite 
«alt» om København.

Journalister og advokater har
ikke tillit til hverandre.

Det forteller meningsmålingen
som Norsk Respons har gjort på
vegne av Nordiske Mediedager.
600 advokater og 600 journalis-
ter har svart på spørsmål om
hvordan yrkesgruppene vurde-
rer hverandre.

Ifølge mediedager.no viser
undersøkelsen at en fjerdedel av
advokatene har liten tiltro til
journalister. 59 prosent av advo-
katene sier også at de har fått
svekket tillit til mediene
gjennom de siste ti årene. Like-
vel svarer  hele 65 prosent at de
vil kontakte en journalist for å få
oppmerksomhet om en sak.

– Dette forteller oss at det er et
skille mellom hvordan de mener
det bør være og hvordan de
handler, sier professor Frank

Aarebrot.  Undersøkelsen viser at
dommere er den yrkesgruppe
advokatene har størst tillit til.
Hele 85 prosent har det. Deretter
følger leger med 72 prosent, poli-
tifolk med 70 prosent, mens bare
68 prosent av advokatene har til-
lit til egen yrkesgruppe. Journa-
lister er på bunn på advokatenes
tillitsliste.

Også blant journalister er
dommere den yrkesgruppe som
har størst tillit, med 74 prosent,
fulgt av leger med 70 prosent. 30
prosent av journalistene i utval-
get sier at de har tillit til advoka-
ter.

– Vi ønsker å trekke inn yrkes-
grupper som er blant nyhetsleve-
randørene våre, til neste år blir
det politikerne som blir spurt,
sier Torgeir Foss, en av de ansvar-
lige for meningsmålingen.

Har ikke tillit til hverandre

Bare seks prosent av de spurte
visste at digitalt bakkenett skal
være på plasss i 2009.

Hele 66 prosent av de 800 spurte
svarte at de ikke kjente årstallet,
mens 28 prosent svarte et annet
årstall enn 2009.

– Det digitale bakkenettet vil
komme som julekvelden på kjer-
ringa, det vil bli riktig livat når

det analoge nettet blir slått av og
mange tv-skjermer går i svart,
spår professor Frank Aarebrot.  

Det er Norsk Respons som har
utført undersøkelsen om folks
kjennskap til det digitale bakke-
nettet.

Aarebrot er ikke spesielt over-
rasket over at så få er klar over at
det digitale bakkenettet er
under innføring i Norge og at

arbeidet skal være ferdig i 2009.
– Det er typisk for vår nasjo-

nale karakter at slikt ikke blir
fanget opp før i siste liten og
kanskje for sent, sier han – og
tipper at det i 2009 blir mange
og lange køer utenfor butikker
som forhandler mottakere for
det digitale bakkenettet.

– Offisielt vil det nok bli svart
oss at informasjonskampanjer

vil sørge for at folk flest får
kjennskap til dette i god tid,
men  at 66 prosent fremdeles er
uvitende, tilsier at det vil bli
mange svarte skjermer og mye
styr.

Digital jul på kjerringa

Fra Jihad til Senkveld. Førsteda-
mene Liv Ullmann og Anne
Grosvold. Mediepersonligheter i
fleng.

Det blir ikke mye tid til røyke-
pauser mellom høydepunktene
på Nordiske Mediedager i Ber-
gen, fra onsdag til fredag.

Forløperne har vært Nordiske
TV-dager, Media2000 og Medi-
efestivalen. Nå er det Nordiske
Mediedager mediebegivenheten
kaller seg. Arenaen er alltid Ber-
gen og Grieghallen, og årets pro-
gram er spekket med skup – det
spenner fra den hellige medie-
strategien Jihad og helt til mer
elleville Senkveld med Thomas &
Harald.

Men kjentfolkfaktoren er høy
allerede fra åpningen i Grieghal-
len onsdag kveld. Med kulturmi-

nister Trond Giske, byrådsleder
Monica Mæland, ordfører Her-
man Friele - og Ylvis.

Det mangler ikke på pirrende
programtitler: «Folkemøtenes
forbannelse», «Her tok mediene
feil», «Karikaturen som sam-
funnskritikk», «Fremtidens tv-sje-
fer» og «Hva vil Schibsted med
Media Norge?» er noe av det nor-
ske mediefolk skal bli kloke på.

Det blir tre mediedager til ende
med 40 sesjoner og ca. 100 fore-
dragsholdere. Det skal handle om
journalistikk, fotografi, film, pro-
duksjon, teknologi, og trender.
Kringkastingssjefene i Norge,
Sverige og Danmark kommer
også.

Det blir møter med profilerte
mediepersonligheter. Dessuten
Gullruten, selvfølgelig. Direkte-
sendt på TV 2 fredag kveld.

Tre mediedager til ende

av tillit
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N Under Nordiske Mediedager arrangeres det også en mediemesse. Her får leverandører med 
relevans for mediebransjen mulighet til å presentere sine produkter og satsninger. 

”Et arrangement på et meget høyt nivå. Både med hensyn til totalt programinnhold, gjennomføring og 
foredragsholdere. Vi opplevde å få kontakter og god synliggjøring mot en samlet bransje på meget kort tid”

Tore Nergaard, markedsdirektør, Smartcom

Mediemessen i Grieghallen under mediedagene 
er blitt en møteplass hvor kontakter skapes og 
relasjoner utvikles mellom utstillerne og bransjen. 
Fokuset for messen er først og fremst teknologisk 
rettet, men inneholdt i år også et velværeområde. 
På messeområdet var det også tilgjengelig frukt og 
vann for deltakerne.

Mediemessen og mediekonferansen holdt til på 
samme område i Grieghallen, og ble dermed et 
naturlig møtested for deltakerne under hele 
kon feransen.

”Mediedagenes program var rikt og mangfoldig. Dette er en interessant møtearena, og arrangementet ble 
tilrettelagt og gjennomført på en fl ott måte”

Vibeke Gran, koordinator, Mediarekruttering

Utstillere

Nytt av året var at vi gjennomførte tre workshops der utvalgte utstillerne fi kk mulighet 
til å presentere en case de har jobbet med, i en egen 45 minutters sesjon. Workshopene var 
populære og hadde mange besøkende. Vi vil til neste år utvide og bygge ut mulighetene for 
å tilby deltakerne fl ere workshops.

Følgende workshops ble avholdt i 2007: 
Arbeidsfl yt, arkiv og sikkerhet v/Video 4 
Nyhetstjenester og webbaserte communityløsninger v/Escenic
Lokalaviser på nett – versjon 2.0 v/ Tarantell / Polopoly 

ß
ß
ß

Småtroll kl. 10:15 – 11:00 | [E]

Workshop: Nyhetstjenester og webbaserte communityløsninger
Om bruk av nyhetsblogger og interaktivitet for å skape personaliserte nyhetstjenester og webbaserte 

communityløsninger: Henk Blanken fra NDC Holding, et av Hollands ledende mediehus, vil snakke om

hvordan NDC skapte en webbasert suksesshistorie. Basert på en publiseringsplattform som støtter 

publisering til flere kanaler, har NDC lansert banebrytende webbaserte communityløsninger og 

personaliserte nyhetstjenester. Invitert av Escenic.

Henk Blanken (deputy editor Dagblad van het Noorden, NDC|VBK, Holland)

BUG 
Canal Digital
Escenic 
Kampanje
Nera ASA 

ß
ß
ß
ß
ß

Polopoly / Tarantell 
Polyvox 
Retriever
Smartcom 
TCi Computer AS 

ß
ß
ß
ß
ß

Telenor 
Velvære-Grossisten AS 
Video4 
 Vi over 60

ß
ß
ß
ß
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T Å møtes i mer uformelle omgivelser er en viktig 
tilleggsverdi ved det å delta på Nordiske Medie-
dager. Dette ser vi av evalueringsrapportene fra 
våre deltakere, at muligheten for å treffe nye og 
gamle kjente blir fremhevet som en viktig del av 
opplevelsen. Vi har for lengst tatt konsekvensen av 
at dette, og arrangerer sosiale arrangementer hver 

konferansedag. Å møtes i mer uformelle rom med-
virker til å gjøre mediedagene til et mer helhetlig 
arrangement. De sosiale arrangementene inklude-
rer underholdning nært knyttet til medieinnhold og 
aktører, og viderefører det mediefaglige – med en 
løsere snipp. 

ÅRETS KVELDSARRANGEMENT
Etter den offi sielle åpningen 
onsdag 9. mai inviterte Bergen kommune 
til åpningsmottakelse, med ordfører 
Herman Friele i spissen. 

Torsdag 10. mai inviterte vi til Mediespesial: Sen-
kveld. Denne kvelden hadde Thomas Numme og 
Harald Rønneberg Liv Ullmann og Anne Grosvold, 
TV 2-sjef Alf Hildrum og NRK-sjef Hans-Tore 
Bjerkaas som gjester. 

Etter Senkveld tok Den Store Mediequizen over 
 showet, under ledelse av Atle Nielsen. Denne 
kvelden ble også foredragsholderne invitert til 
båttur på byfjorden, i sam arbeid med en av våre 
hovedsamarbeids partnere, Telenor.
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E ”Klarer du å fi nne hotellrom i Bergen i neste uke er du dyktig. Neste uke går Nordiske Mediedager av stabelen 

i Bergen. Aldri før har deltakerlisten vært så lang”
Martin Huseby Jensen, NA24/Propaganda, 04. mai 2007

Nordiske Mediedager har økt kontinuerlig i størrelse i løpet av de siste årene. Under årets 
konferanse møttes til sammen 1032 deltakere. Dette tallet inkluderer ikke foredragsholdere og 
stab, og er en defi nitiv rekord.

Påmelding til Nordiske Mediedager kan foregå via 
ulike kanaler. I samarbeid med Norsk Journalistlag 
tilbys en mulighet til å søke stipend. Utlysningen ble 
i år annonsert i Journalisten og på NJs og medie-
dagenes nettsider. Videre inngikk vi totalavtale 
med ulike mediebedrifter/-organisasjoner, samt at 

Landslaget for medieundervisning (LMU)
kombinerte egen konferanse med deltakelse på 
Nordiske Mediedager. Vi har også egne ordninger 
for studenter med spesiell interesse for feltet. 
Resterende deltakere melder seg på via 
mediedagenes nettsider.
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Bredden blant deltakerne er god. Alle medier er repre-
sentert – TV, avis, internett, radio, fi lm mv. – fra både 
større og mindre bedrifter.  Hit kommer journalister, 
produsenter, redaktører, teknikere, frilansere, direktører 

osv. I tillegg har vi god deltakerandel fra lærere og 
medieforskere. Denne bredden er et trekk vi er stolte av 
og som vi vil arbeide for å videreføre.
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1. Mediekunnskap: Journalist i klassen har som mål å gi ungdom et møte med
dem som  arbeider i mediene og som skaper produktene. Dette gir elevene mulighet 
til å lære om andre sider ved mediene enn det de leser, hører og ser til daglig, eller leser 
om i lærebøker. Under visningsopplegget vil være preget av hvilket arbeidsfelt den 
enkelte medarbeider har.

2. Journalister skal heve blikket fra egen navle og møte et ungt publikum ansikt til ansikt.

ß

ß

Prosjektet ”Journalist i klassen” har som hoved -
mål å gi elevene et innblikk i hvordan mediebransjen 
fungerer i praksis, samtidig som elevene får mulig-
het til å gi direkte og verdifulle tilbakemeldinger 
om sine oppfatninger av mediene. Møtet mellom 
journalist og unge mediebrukere skal være nyttig, 
tilføre begge parter erfaring og bidra til en bevisst 
holdning i forhold til medienes rolle og funksjon.

Journalist i klassen har vært arrangert annethvert 
år siden 1999 for til sammen over 18.000 elever. 

Ungdomsskolens 9. og 10. trinn og elever i den 
 videregående skole inviteres til å delta, og tilbys 
besøk av journalister og / eller fotografer i to skole-
timer for undervisning og dialog. I år deltok ca. 1650 
elever i Hordaland i prosjektet.  Journalister dekket 
79  undervisningsøkter. I tillegg var det aktivitet i 
Finnmark, Buskerud og i Oslo. Tilbakemeldinger fra 
både lærere, elever og journalister har vært svært 
positive, og viser klart at dette er et nyttig  
og lærerikt tilbud for alle parter.
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”Mange ble nysgjerrige på yrket, og kunne godt tenke seg en fremtid innen dette”
Hanne Daae, lærer, Hop ungdomsskole

”En svært positiv opplevelse som elevene vil huske lenge. Interessant, engasjert, elevene ble møtt med respekt”
Mona Frøystadvåg, lærer, Os gymnas

”Jeg synes det var en utrolig fl ott og enestående mulighet til å få kontakt til profesjonelle mediemedarbeidere. 
Det er ofte vanskelig – særlig i det hektiske hverdagslivet til en journalist – å få tak i slike eksperter og kontakt mellom 
elevene og journalister. Elevene opplever på den måte undervisningsstoffet mye mer autentisk og spennende”

Anja Salzmann, lærer, Årstad videregående skole

Målsettingen om et landsomfattende Journalist i klas-
sen lyktes dessverre ikke i år. I planleggingsfasen var det 
stor vilje hos samarbeidspartnerne, men dessverre ute-
ble aktiviteten rundt om i landet, og tilbakemeldingene 
var gjennomgående at en ”ble innhentet av hverdagen” 
og at en ikke hadde kapasitet. Tiltaket er avhengig av 

stor dugnadsvilje i mediehusene både med hensyn
til å frigi journalister fra vanlig redaksjonelt arbeid og 
med hensyn til selve undervisningen ute i skolene. 
Prosjektet fungerte imidlertid meget godt i Hordaland. 
Både journalister og lærere mener at dette ga godt 
utbytte og at prosjektet bør gjentas. 

”En blir mer bevisst på sine egne arbeidsmetoder når en må forklare dem for et publikum (som ikke er kolleger..). 
Dessuten kan en jo få spørsmål som får en til å tenke, det er alltid nyttig med input fra andre enn, ja nettopp, 
kolleger!”

Jan Gunnar Kolstad, BA-sporten

”Nyttig å måtte refl ektere over hva vi driver med og utsette seg for gode og vanskelige spørsmål fra elevene”
Astri Thunold, NRK Fakta Bergen

Journalist i klassen 2007 ble arrangert av Nordiske 
Mediedager i samarbeid  med Avis i skolen 
(avdeling Hordaland og Nord-Rogaland), Norsk 
 Journalistlag, Norsk Redaktørforening, 

Mediebedriftenes Landsforening, Landslaget for 
 lokalaviser og  Magasin- og Ukepresseforeningen. 
 Nordiske  Mediedager har som mål at prosjektet skal bli 
et  nasjonalt tilbud som skal gjennomføres annethvert år.
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”Hva kan Idol ha til felles med mohammed-karikaturer? Eller singeltreff på danskebåten med en undercover-
dokumentar om regimet i Nord-Korea? Fellesnevneren fant elever fra Garnes vidaregåande skule under 
ungdomskonferansen ”Bak Fasaden” onsdag, som satte startskuddet for Nordiske Mediedager i Bergen. 
Sammen med nærmere 170 andre skoleelever fi kk Garnes-elevene møte kjente mediefolk som ga verdifulle 
innfallsvinkler til hva unge personer står overfor av problemer i den interaktive og medierte verden vi lever i”

Eirik Boge, BN 11. mai 2007

Hovedtemaet i konferansen var redaktøransvar 
og ytringsfrihet. Ungdom etablerer egne nettsider 
og det er et enormt utbud av nettsider som retter 
seg mot ungdom og som oppfordrer unge til å 
legge ut informasjon og videoer om seg selv og 
sine bekjente. Det har vært fl ere eksempler på at 
personlig og potensielt skadelig informasjon har 
blitt offentliggjort på slike sider. At enhver 
produk sjon av medieinnhold, det være seg avis, 
radio, fi lm, TV, internett, osv. må være bevisst de 
etiske og moralske aspektene ved produksjonen er 
noe mange unge mennesker ikke tenker over. 
Heller ikke det redaktøransvar som er en vesentlig 

del av enhver mediebedrifts hverdag. Under Bak 
Fasaden fi kk elevene innblikk i hvordan profesjo-
nelle aktører i ulike bransjer innen medieverdenen 
arbeider, og hvordan de vurderer problemstillinger 
knyttet til publisering, ansvar og ytringsfrihet.

”Det har vært mer spennende enn vi trodde på 
forhånd. Vi får høre og se personer som jobber med 
ulike ting i mediene. Det er veldig motiverende”

Siri Beate Rolland, elev

For andre gang arrangerte Nordiske  Medie dager en egen konferanse for skole elever på videre-
gående nivå. 200 ungdommer ble samlet til en dag med mediefaglige innspill og opplevelser. 

Konferansier Guri Solberg (TV2)
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TV-journalistikk i praksis

Programmet var sammensatt av  representanter 
fra ulike retninger innen mediebransjen. Karikatur tegner 
Roar Hagen i VG åpnet dagen med å gi elevene innblikk 
i avis tegnerens spesielle rolle som kommentator og 
samfunnskritiker, om avistegningens historie og 
mediets forhold til ytringsfriheten. 

Hagen ble etterfulgt av Vegard Aase og Andreas Søfteland 
Milde, som sammen driver produksjons selskapet Kollektiv. 
De snakket om musikkvideoen som fenomen, og hvilke 
utfordringer og begrensninger de må ta hensyn til i enhver 
produksjon.

Idol er en suksess som har lokket tusenvis av ungdom-
mer med drømmen om ære og berømmelse. Men 
hvordan blir de unge ivaretatt i løpet av produksjonen? 
Hvilke råd får de når pressen vil ha en bit av dem til 
enhver tid, og hva skjer etterpå? Informasjonsansvarlig 
for Idol i TV 2, Bjarne Laastad, gav et innblikk i det som 
skjer bak kulissene. 

Anne Marie Brusdal er journalist i TV 2 Lørdags -
Magasinet. Hun intervjuet folk på direkten, og eksempli-
fi serte hvordan ulike journalistiske metoder kan virke på 
intervjuobjektet – både positivt og negativt.

23
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”Elevene virket oppriktig engasjerte og hadde en mening om det meste. Nettopp derfor mener jeg at det faglige 
utbytte var stort, uavhengig om en likte eller ikke likte det de fi kk se og høre. Det gav mulighet til refl eksjon over ulike 
aktører i medieverdenen, noe som er en viktig del av vårt pensum”

Frøydis Mjelde, lærer

Hvordan fi kk et dansk TV-team lov til å reise rundt i fl ere 
uker og fi lme i Nord-Korea, et av verdens mest lukkede 
og isolerte land? Journalist Mads Brügger i DR klarte 
det ved hjelp av svært kontroversielle metoder. Han utga 
seg for å være en kommunistisk teaterregissør, tok med 
seg to danske komikere – begge adoptert fra Korea – og 
et TV-team. Dette resulterte i unike bilder fra et tota l i-

tært samfunn. Brügger brukte metoder på grensen av 
det etisk forsvarlige i sitt mål om å avdekke forholdene i 
Nord-Korea. Han fortalte om utfordringene og den spe-
sielle opplevelsen ved å jobbe i et samfunn så totalt ulikt 
vårt eget, om betenkningene underveis og om hvorfor 
han valgte en slik kontroversiell metode. Brügger holdt 
også foredrag på hovedkonferansen. 

”Det er klart vi måtte melde oss på dette. Her får elevene sjansen til å høre på folk som tør å gjøre modige ting i 
mediene. Spesielt var jeg imponert over dansken som hadde laget dokumentar om det lukkede samfunnet i Nord-
Korea”

Anne Mette Strømsnes, lærer

Konferansier var programleder  i TV 2, Guri Solberg. 
Ungdoms konf eransen er støttet av Institusjonen Fritt 
Ord. 

Nordiske Mediedager ønsker å fortsette og arrangere 
denne ungdomskonferansen. Vi ser at inter essen er 
svært stor, og i år fi kk ikke alle plass. Vi ønsker å utvide 
lokal iseringens størrelse, og arbeider  også med ytterli-
gere tilbud til  skoleelever og studenter.

Nordiske Mediedager samarbeidet i år 
for første gang med Studentersamfunnet 
i Bergen. 

Samarbeidet resulterte i en egen ”medieuke” 
på Studentersamfunnet, med mediefaglige 
foredrag og intervjuer hver kveld. Blogging, 
karikaturtegningens historiske slagkraft og 
multimediajournalistikk var blant temaene 
som ble diskutert. 

Foredragsholderne var hentet både fra Norge og 
utlandet. Tilbudet var åpent for alle, og ble annonsert 
via Studentersamfunnets og mediedagenes kanaler. 
I tillegg samarbeidet vi med Den Norske 
Dokumentarfi lmfestivalen, og viste et utvalg 
av det beste fra årets festival.

”Vi opplevde hele samarbeidet som meget positivt, 
og gjentar det gjerne neste år!”

Hilde Næss, 
Studentersamfunnet i Bergen

STUDENTERSAMFUNNET
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SEN SEN KVELDKVELD
I BERGENI BERGEN  

OPPLEV EN

Nominert: Senkveld

Glamour, drama, gleder og prisdryss. Gullruten har i ti år hedret medienorges sentrale skikkelser, og hvert år tar over 
600 000 mennesker plass foran tv-skjermen for å få med seg det spektakulære showet, prisvinnere og underholdning. 

DU INVITERES TIL GULLRUTENS 10 ÅRS JUBILEUM!
Bli med når vi kårer de beste norske tv-programmene, årets programledere, årets publikumsyndling og årets tv-skuespillere. 
Festen begynner kl. 18.30 med rød løper og God Kveld Gullruten sending fra foajeen i Grieghallen. 

GRIEGHALLEN  Fredag 11. mai kl. 20.00 (foaje åpner kl 18.30). Publikum må være på plass  i salen kl. 19.45.

BILLETTER Billetter kr 350 / grupper kr 300 + bill. avgift, Billettservice: tlf 815 33 133, www.billettservice.no, 
Grieghallens billettkontor, tlf. 55 21 61 50, Hotellpakker og Gruppesalg, tlf. 55 21 61 70

I samarbeid med:Hovedsponsorer: Mediepartner:
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N ”I dag henger Gullruten-prisene høyere enn noen gang. TV-produsentene har sendt inn rekordmange 233 

programmer med håp om å vinne pris. Samtidig har seertallene økt for showet som de siste årene har gått 
på TV 2”

Reidar Spigseth, Dagsavisen, 11. mai

VISJON
Gullruten er opprettet for å stimulere kvaliteten av norske TV-produksjoner, og har som for-
mål å være et forum for fjernsynsproduksjon og stimulere til høy innholdsmessig, kunstnerisk 
og teknisk kvalitet.

Den årlige prisutdelingen for det beste innen norsk 
TV feiret i år sitt tiårsjubileum. Fra den spede 
begynnelsen har utdelingen etablert seg som en 
sentral begivenhet i den norske TV-året. 

Årets jubileumsshow ble sendt fredag 11. mai, med 
Dorthe Skappel som programleder for niende gang. 
Showet samlet i snitt 660.000 seere, og dekket 
en markedsandel på 48,4 %. Dette er en økning fra 
593.000 i 2006. Årets Gullruteshow ble det tredje 
mest sette noen gang, etter programmene fra 2001 
og 2004.  Årets show ble produsert av Dinamo 
Story.

Nordiske Mediedager er fra og med i år  sterkere 
 engasjert i Gullruten enn tidligere. Stiftelsen 
 Gullruten håndterer fremdeles innholdet i selve 
showet, med nominasjoner, juryering, invitasjoner 
og produksjon i samarbeid med TV 2. Medie -
dagene håndterer på sin side seating i Grieghallen, 
markedsføring av showet mht. billettsalg samt den 
store bransjefesten etter selve utdelingen. Sist-
nevnte samler 1500 spesielt inviterte gjester 
til fest med bevertning og underholdning. 

Samarbeidet mellom de ulike partene – Stiftelsen 
Gullruten, TV 2, Dinamo Story, Grieghallen – har 
fungert godt. Det var behov for en tydeliggjøring av 
ansvar og en effektivisering av organiseringen av 
Gullruten-arrangementet. Dette har nå blitt gjort, 
og årets arrangement var også vellykket sett fra vår 
side. Blant annet var Grieghallen for første gang helt 
utsolgt til det direktesendte TV-showet. 

Gullruten bidrar til å skape blest om begge arr-
angementene, og Nordiske Mediedager stiller seg 
positiv til å fortsette samarbeidet. Vi er fornøyde 
med årets arrangement, men ser fl ere forbedrings-
områder, og ser frem til å videreutvikle Gullruten 
ytterligere i årene fremover.

”På ti år har Gullruten gått fra å ha status som ubetydelig og rar til å få ganske stor betydning. 
I begynnelsen hadde vi problemer med å få selv de nominerte til å stille. Nå er det blitt mer stas,  folk pynter 
seg og forbereder taler i fall de vinner. En pris som dette må bestå over tid for å vise at den har livets rett. 
Seertallene viser også at publikum er interessert”

Trond Kværnstrøm, daglig leder, Monster
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Nominert: Gylne tider

Glamour, drama, gleder og prisdryss. Gullruten har i ti år hedret medienorges 

sentrale skikkelser, og hvert år tar over 600 000 mennesker plass foran tv-

skjermen for å få med seg det spektakulære showet, prisvinnere og underholdning. 

DU INVITERES TIL GULLRUTENS 10 ÅRS 
JUBILEUM! Bli med når vi kårer de beste norske tv-programmene, årets 

programledere, årets publikumsyndling og årets tv-skuespillere. Festen begynner 

kl. 18.30 med rød løper og God Kveld Gullruten sending fra foajeen i Grieghallen.   

Nominert: 
Nytt på Nytt

Nominert: 
Petter Schjerven

Nominert: 
Senkveld

Programleder: 
Dorthe Skappel

GYLLENGYLLEN
MULIGHETMULIGHET

VI GIR DEG EN 

GRIEGHALLEN 
Fredag 11. mai kl. 20.00 (foaje åpner kl. 18.30)

Publikum må være på plass  i salen kl. 19.45

Billetter kr 350 / grupper kr 300 + bill. avgift
Billettservice: tlf 815 33 133, www.billettservice.no

Grieghallens billettkontor, tlf. 55 21 61 50
Hotellpakker og Gruppesalg, tlf. 55 21 61 70
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I samarbeid med:Hovedsponsorer:

Mediepartner:
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Annonse

Beste underholdningsprogram: 
Gylne Tider, TV 2

Beste reality: 
Alt for Rognan, TV 2

Beste dokusåpe: 
Røst, NRK

Beste TV-drama: 
Størst av alt, NRK

Beste humorprogram: 
Golden Goal, TV 2

Beste barne- og ungdomsprogram: 
Gutta boys, NRK

Beste magasin- og livsstilsprogram: 
Migrapolis: Godt gift, NRK

Beste fakta- og aktualitetsprogram: 
Truet til taushet, TV 2

Beste tv-dokumentar: 
Kabal i hjerter, TV 2

Beste kvinnelige skuespiller: 
Ane Dahl Torp, NRK

Beste mannlige skuespiller: 
Anders Baasmo Christiansen, NRK

Beste kvinnelige programleder: 
Christine Koht, NRK

Beste mannlige programleder: 
Torkjell Berulfsen, NRK

Beste nyskapning: 
Linn Skåber, NRK

Fagprisen: 
Teamet bak animasjonsfi lmen Elias

Hedersprisen: 
Kjell Kristian Rike og 
Jon Herwig Carlsen, NRK

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

ß

Vinnere av Gullruten 2007
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Nettsider 
Etter en total omlegging av nett-
sidene våren 2006 pågår fortsatt 
en videreutvikling av sidene. Gode 
og informative nettsider blir stadig 
viktigere, og for et arrangement 
som Nordiske Mediedager er det 
viktig å presentere seg selv på best 
mulig måte, særlig med hensyn til 
påmelding. Sidene er per i dag lette 
å navigere og gir en god oversikt 
over det mangfoldet som medie-
dagene presenterer. Vi har fått 
gode tilbakemeldinger både med 
hensyn til utseende, informasjon 
og tilgjengelighet.

Nettsidene fungerte som infor-
masjonskanal eksternt, og ble 
kontinuerlig oppdatert etter hvert 
som nye deler av programmet falt 
på plass. Nyhetssaker ble jevnlig 
forfattet av administrasjonen og 
publisert på nettsidene, og sakene 
ble slått opp både i nettaviser og 
papirutgaver kort tid etter publise-
ring. Det ble publisert 32 nyhetssaker på nettsidene. 
Internettadressen er www.mediedager.no. 

Vi har gjennom fl ere år arbeidet for å etablere et 
funksjonelt intranettsystem. Dette for å forenkle 
kommunikasjon mellom programkomité og admi-
nistrasjonen i planleggingsfasen, for lansering på 
nettsider og for å sikre arkivmateriale. All informa-
sjon legges inn og bearbeides her. Systemet er 
svært verdifullt for organiseringen av konferansen, 
og vil bli videreutviklet i løpet av den nærmeste 
tiden. 

Foxline v/Hege Sivertsen og Artnett v/Are Tverberg 
er engasjert i utviklingen av inter- og intranett.   

Program
Et offi sielt program ble gjort tilgjengelig for alle 
deltakere på konferansen. Programmet ble også 
distribuert på de fl este sentrumshoteller. Nytt av i 
år er samarbeidet med Norwegian Air Shuttle,
 og programmet til Nordiske Mediedager ble delt ut 
på enkelte fl yavganger Oslo-Bergen onsdag 9. og 
torsdag 10. mai. Dette er et tiltak vi ønsker å videre-
utvikle ytterligere, slik at våre deltakere og andre 
interesserte kan få tilgang til det offi sielle program-
met før de ankommer Bergen. Programmet 
inneholder oversikt over alle sesjoner og bidragsy-
tere i hovedkonferansen, samt informasjon 
om våre tilhørende arrangement og prosjekter, 
samarbeidspartnere og stab.
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WebTV 
Nordiske Mediedager fi kk i år 
sin egen webTV. I samarbeid med 
Smartcom fi kk vi laget en webTV-player 
som ligger tilgjengelig på nettsidene 
våre. Her ligger en rekke sesjoner 
tilgjengelig for at publikum kan se dem i 
sin helhet. Under Nordiske Mediedager 
ble tre sesjoner - Nordisk toppmøte, 
Folkemøtenes forbannelse og 
Førstedamer i media - streamet live 
via www.mediedager.no og via utvalgte 
nettmedier. Mens sesjonene ble avviklet 
i  Grieghallen fulgte omkring tusen seere 
sendingene via nettet! 

Nordiske Mediedager og Smartcom 
 ønsker å videreføre samarbeidet 
og styrke websats ingen frem mot 
 arrangementet i 2008. 

Fotografi /fi lm
Nordiske Mediedager dokumenterer 
hvert år innholdet i fagkonferansen. 
Dette for å tilby materiale til akkredi-
tert presse, men ikke minst for å bygge 
opp et materiale som kan benyttes ved 
senere anledninger. Vår nordiske partner 
Twenty fourseven stilte i år med mann-
skap og teknikk. De viste sesjonene 
på storskjerm realtime, samtidig som 
opptak ble tatt. Filmingen av sesjonene 
er tidligere videreformidlet både til 
foredragsholdere og lærere som ønsker å 
benytte materialet i utdanningsøyemed. 
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Markedsføring
I november 2006 
sendte mediedagene ut et 
postkort til 9000 mottakere. 

Samme antall mottok i mars 
2007 en ”teaserbrosjyre” 
med utvalgte høydepunkter 
og stikkord for årets 
konferanse, med 
oppfordring til 
påmelding.
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Nyhetsbrev
32 nyhetssaker/pressemeldinger ble 
sendt ut gjennom 26 separate nyhetsbrev. 
Nyhetsbrevene ble sendt til epostadressene 
til omlag 5000 mottakere. Vi opplevde 
målbar og god respons på nyhetsbrevene 
både fra publikum og presse. 
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Annonser
Utbudet av annonser har vært tilnærmet like stor som tidligere. 
Dette innebærer blant annet markedsrettede annonser i både Kampanje, 
Dagens Medier og Journalisten. 

Billetter til showet Gullruten ble i tillegg annonsert i en serie 
annonser i Bergens Tidende. 

Aktivitetskalendere 
Nordiske Mediedager er oppført i en rekke aktivitetskalendere.

33
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PRESSE 
Til sammen var 55 akkrediterte journalister påmeldt 
fra 26 ulike medier. 

Presserom på nettsider
Presserommet på nettsidene ble åpnet noen uker før festivalen. 
Her ble informasjon, bilder og dokumenter lagt ut til bruk for 
pressen. Blant annet legges de totale resultatene fra 
medieundersøkelsen tilgjengelig på disse sidene.

Pressekonferanse
Kulturminister Trond Giske la pressekonferansen i forbindelse med 
stortingsmeldingen ”Kringkasting i en digital fremtid” til Nordiske 
Mediedager fredag 11. mai. Det var stor interesse omkring 
pressekonferansen. Pressekonferansen ble også streamet 
”live” via våre nettsider. 

Omtale 
Nordiske Mediedager fi kk i år bredere medieomtale enn noen gang 
tidligere. Alle de store nasjonale avismediene var til stede, samt en 
stor andel regionale og lokale medier. Vi ser en tendens til at stadig 
fl ere TV-medier prioriterer saker fra arrangementet. Nordiske 
Mediedager fi kk dekning i fl ere programmer på NRK P2 og P1, 
BTV, BSTV, TV 2, Nyhetskanalen, NRK Hordaland og P4. Både 
konferansen og tilhørende arrangement ble også omtalt i aviser 
som VG, Aftenposten, Dagbladet, Bergens Tidende, Dagsavisen, 
Klassekampen og Dagens Næringsliv. I tillegg fi kk man fortlø-
pende oppslag i en rekke nettaviser. 
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medier Nyhetsleder kultur Cathrine Krane Hansentlf. 55 21 46 93 - epost: medier@bt.novakttelefon: 55 21 46 70

Trond Giske lokker med eksklu-sive sportsrettigheter til densom skaper en gratis NRK-kon-kurrent. Alternativet kan bli enny seeravgift for å sikre norskedokumentarer og drama. 
� Nordiske mediedager

ERIK FOSSEN
SILJE KATRINE ROBINSON (foto)
erik.fossen@bt.no

– Man må få til et spleiselag som sikrerviktig innhold som norske dokumenta-rer, drama og film, sier Kultur- og kirke-minister Trond Giske.Fredag la han frem Stortingsmeldingnr. 30, «Kringkasting i en digital frem-tid», som vier stor plass til allmenn-kringkastingens fremtid. Ifølge en rapport NHH har utarbeidetpå bestilling fra Kulturdepartementet vilikke overgangen til digital tv-formidlingi seg selv være nok til å sikre et ønsketmediemangfold. 
I tillegg til at NRK opprettholdes somen sterk, lisensfinansiert allmennkring-kaster, foreslår meldingen ytterligere tomåter å sikre et mangfoldig, norsk inn-holdstilbud:
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Seerne 

SER FREMOVER: Kulturminister Trond Giske speider ett
hans eventuelle gratiskonkurrent vil få.

Allmennkringkastingen i Norge må styr-kes, lyder budskapet fra Trond Giske. Menstortingsmeldingen han la frem i går sierlite om hvordan det skal skje.
AT DET SKJEDDE under Nordiske Medieda-ger i Bergen, får vi ta som tegn på at dettebransjetreffet får en stadig sterkere status.Statsråden karakteriserer «Kringkasting i endigital fremtid» som moderne og fremtids-rettet. Men slik den teknologiske utvikling-en skjer, har meldingsskriverne hatt merenn nok med å henge på i svingene. Derforrommer den ingen revolusjonerende tanker.I en tid der stadig flere kan komponere sinemenyer fra et utall TV-kanaler, er allmenn-kringkastingen og hele dens idémessigefundament kommet under økende press. Etuttrykk for dette er NRKs stigende avhengig-het av ratingtallene. Det speiler et populari-tetsjag i strid med selve samfunnsoppdra-get. 

Hvis ikke NRK tar på seg rollen som alterna-tiv til kommerskanalene, hvem skal da gjøredet?

DEPARTEMENTET TENKER SEG en allmennkring-kastingsplakat, som skal forplikte det somtross alt er Norges klart største kulturprodu-sent, men også gjøre forholdet til eierne –les: Stortinget – mer forutsigbart. Forslag tilen slik overordnet og prinsipiell plakat vil blisendt ut på høring i neste uke. Det bør bligjenstand for bred og omfattende debatt.Giske ser det som viktig at NRK får en kom-mersiell konkurrent med bredde og mang-fold i programtilbudet. Hittil har NRK og TV2 «trukket hverandre opp», mener kulturmi-nisteren. Det kan med like stor rett hevdesat konkurrenten på Nøstet har dradd NRK imer kommersiell retning. Og en undersø-kelse i regi av NHH peker på at digitalt TV iet uregulert marked saktens kan gi mer kon-kurranse, men det sikrer ikke mediemang-foldet.

NÅR VI I DAG har 15 TV-kanaler rettet mot etnorsk publikum, og tre nye er under etable-ring, blir kampen om et begrenset antallreklamekroner drepende. Det kan like gjer-ne resultere i billig enfold som kritisk mang-fold.
Kanskje er denne måten å tenke konkurran-se for rikskringkastingen på, allerede passé.Mange spør seg om en lisensfinansiert all-mennkringkasting har livets rett i den medi-efremtiden som ligger foran oss.

MELDINGEN er lite kontroversiell i det denforfekter, men problematisk i at den i såliten grad prøver å se litt lenger fremover.Mye av det som diskuteres på de 170sidene kan være lite relevant om få år. Denhyppig omtalte forbrukermakten, som vi påandre områder ikke merker så mye til, viltrolig slå inn med stor tyngde i medieutvik-lingen. Da blir fleksibilitet, fremsynthet ogtilpasningsevne viktigere faktorer enn langetradisjoner og fortid som nasjonal iden-titetsskaper.
Og hvem vet; kanskje blir det ikke teknolo-gien, men politikken som revolusjonerer detnorske mediebildet. Om to år er det stor-tingsvalg, og for få måneder siden la Frem-skrittspartiet frem et lovforslag om selgeNRK og avvikle lisensfinansiert allmenn-kringkasting.

Har allmenn-
kringkastingen
en fremtid?

❚ kommentar
jan.landro@bt.noJan H. Landro er kulturredaktør i BT

Klarere regler 
NRKs inntektsmuligheter strammes opp: Reklame på teks
og reklamesnutter i nedlastet innhold forbys, og lisenspen
skal ikke investeres i kommersielle prosjekter. – Det smer
oss, sier Hans-Tore Bjerkaas, som regner med underskudd
neste tre årene.
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■ NY GRATISKANAL: Når TV 2 i 2010 gårover til å bli betalingskanal åpnes det forat én kommersiell kanal distribueresgratis i bakkenettet mot å ta på seg for-pliktelser som allmennkringkaster.■ NY AVGIFT: Norsk filmfonds støtteord-ning styrkes og utvides til å omfattefjernsynsproduksjoner, blant annetdokumentar og drama, finansiertgjennom en avgift på kommersiell tv-distribusjon.

end gratis, få VM-finalendeen om en ny, gratis allmennkring-aster ble møtt med en kald skulder irrige uke.
TV Norge, TV 2 ogTG avviste tankenå skape en sliknal, blant annetdi man menerblir for sent åmme med førstto-tre år.
ulturministeren er ikke bekymretat en konsesjonsutlysning kan blinde uten søkere.Det gjenstår å se. Man får jo et privi-m som eneste gratis kommersiellel, pluss muligheten til å få de stør-rettsbegivenhetene, sier Giske.nisteren har nemlig flere gulrøtterm som eventuelt tar oppdraget: 

■ Gratis distribusjon i bakkenettet■ Ingen konsesjonsavgift, slik TV 2 beta-ler nå.
■ Muligheten for eksklusive senderet-tigheter for begivenheter av nasjonalbetydning – noe som i praksis kan betyde viktigste delene av idrettsarrange-ment som OL, fotball-VM og lignende. 

Valebrokk skeptisk– Det er EU som har gjort det mulig ålage en slik liste over begivenheter somskal sendes gratis gjennom allmenn-kringkastingen, sier Giske. I land som Italia og Finland ordningenigangsatt, og ikke bareinnen sport. 
Allmennkringkaster-ne må betale markeds-pris for rettighetene,understreker Giske,men TV 2-sjef KåreValebrokk er skeptisk. – Det blir så rotete atdet hele vil koke bort i kålen, sier Vale-brokk.

Avgift kan gi dyre kanalerGiske ønsker også at de norske tv-kana-lene skal bidra mer til å sikre norsk filmog kvalitetsfjernsyn.I 2010 forsvinner TV 2s årlige konse-sjonsavgift på 27 millioner kroner, som

e risikerer ny TV-

peider etter en ny konkurrent til NRK når Kåre Valebrokk trekker TV 2 ut av gratismarkedet. Kringkastingssjef Hans-  

,,
Dette kan resulterei at tilbudet for seerne

blir dyrere
SVEIN OVE SØREIDE, KOMMUNIKASJONSDIREKTØR I RIKSTV

på tekst-TV
senspenger

Det smerter
erskudd de

Mer lokal-TV
Det åpnes for fri konkurranse innen lokal-TV, mens det ver-
ken blir konsesjonsavgift for lokalradio eller lisensavgift på
pcer og mobiltelefoner.  TV 3 må rette seg etter norske regler
selv om kanalen sender fra London, og et forslag til en egen
allmennkringkastingsplakat sendes ut på høring neste uke.

medier

BERGENS TIDENDE LØRDAG 12. MAI 2007

Surf til www.travlfra et språk til et ann

Halvparten av alle nor-ske menn gir ikke kvin-ner skylden for vold-tekt. Ikke den andre
halvparten heller. Menhalvparten av alle nor-ske menn er blitt utsattfor et språklig overgrepav VG. 

PÅ MENNS VEGNE følte HøyresPer Kristian Foss seg pinlig be-rørt, mens hans politiske mot-part, partileder Torstein Dale iRødt, «skjemtes på vegne avkjønnet». Jens Stoltenberg varsom vanlig noe mer dempet,og gikk ikke lenger enn til åvære skuffet over norskemenn.
Men hva er det vi har gjort, da,som skaper denne brede poli-tiske koalisjonen mot oss? 

AMNESTY NORGE og Reform res-surssenter for menn fikk Galluptil å undersøke hva norskemenn mener om vold motkvinner. Resultatet ble presen-tert over hele VGs førsteside islutten av april, under tittelen:«1 av 2 norske menn: Gir kvin-ner skylden for VOLDTEKT».Det var ikke stort bedre på side6 og 7. Der sto det med fetskrift at «– Kvinner som flørterhar skyld i voldtekt». Den lillestreken foran ordet «Kvinner»signaliserer at tittelen er et si-tat. Det er den ikke. Ordet«skyld» brukes ikke i Amnesty-rapporten. De 500 mennenesom ble intervjuet, ble ikkebedt om å fordele skylden forseksuelle overgrep. Heller ikke ordet «voldtekt» erbrukt i noen av spørsmålene.Ut fra svarene er det umulig åsi hva norske menn mener omkvinners skyld hvis de blir vold-tatt. Likevel fór VGs formule-ring som en ild over landet ogutløste utallige småbranner pålokale nettsteder, i lokalavise-ne og ganske sikkert også over

kafé- og kjøkkenbord. Det varda endelig godt å få det viten-skapelig bevist at halvpartenav alle norske menn er noensvin.

ET PAR UKER SENERE har VGs totitler antakelig satt seg som ensannhet i folkedypet. Ingenhusker de spede protestene fraenkelte samfunnsforskere, ogbare en håndfull leste manns-forsker Jørgen Lorentzens inn-legg i Klassekampen hvor hanpåpekte at Amnesty-rapportenfaktisk slår fast at det overvel-dende flertall av norske mennmener noe nær det motsatte.75 prosent av deltakerne i un-dersøkelsen er helt konsekven-te og sier at bruk av vold motkvinner aldri kan rettferdiggjø-res, 21 prosent sier at vold motkvinner bare kan rettferdiggjø-res der kvinnen selv brukervold. 
Gallup spurte 500 menn omkvinnen «selv er ansvarlig, del-vis ansvarlig eller overhodetikke ansvarlig» for å ha blitt ut-satt for seksuelle overgrep der-som hun flørter åpenlyst, blirmed mannen frivillig på nach-spiel, er beruset eller ikke siertydelig nei. Nesten ingen svar-te «helt ansvarlig», mens fra16 til 42 prosent svarte «delvisansvarlig», avhengig av spørs-målsstillingen. For eksempelmente 25 prosent at kvinnener delvis ansvarlig hvis hun erberuset, mens 4 prosent men-te at hun er helt ansvarlig. Ikkei noen av alternativene ble detspurt om hun var ansvarlig forå bli voldtatt, men for å «hablitt utsatt for seksuelle over-grep». Respondentene måtteselv avgjøre hva de legger i etslikt begrep.

HVIS JEG GÅR i en av Barcelonasbakgater klokken halv fire ommorgenen, godt beruset ogmed lommeboken stikkendeopp av baklommen, er jeguten skyld om jeg blir ranet. Men når jeg våkner dagen der-på, blakk og bakfull, vil jeg nokholde meg selv delvis ansvarligfor å ha satt meg i en situasjonhvor risikoen for overgrep varoverhengende. Dette er et fe-nomen som ikke trenger noenundersøkelse, det kalles nor-malt folkevett og er likelig for-delt mellom kjønnene.Det samme er synet på kvin-ners ansvar for hvilke situasjo-

ner de kommer i. Samme dag som VGs oppslaba Dagbladet et annet me-ningsmålingsbyrå stille likemange norske kvinner de same spørsmålene, ved bruk asamme metode. «1 av 2 nor-ske kvinner» i alderen 18 til 2år mente at kvinnen var «helteller delvis ansvarlig for å hablitt utsatt for seksuelle over-grep dersom hun ikke haddesagt tydelig nei til mannen».Svarene var til forveksling likedem mennene ga, men ingenkvinnelig politiker skammetseg offentlig på vegne av sittkjønn etterpå.
Det er selvfølgelig ikke noetabloid trøkk over tittelen: «1av 2 norske menn mener atkvinner har et visst ansvar forhvilke situasjoner de setter segselv i». Men dette er et vedva-rende problem med virkelighe-ten: Den er såpass nyansert atden ikke egner seg på VGs førs-teside.

FORUNDERLIG MANGE politikereog andre gikk i fellen ogsådenne gang. Selv folk som tid-ligere har hevdet at kvinnerbør tenke seg om før de opp-søker farlige situasjoner, varsjokkert over at annenhvernorske mann mener det sam-me.
På vegne av min egen halvpartmå jeg bekjenne en total man-gel på skam. 

Når vi formaner våre tenår-ingsdøtre om å ta vare på segselv, og for eksempel ikke gåfra glasset ubevoktet på et ute-sted, så forteller vi dem ikke atde har noen som helst slagsskyld dersom de skulle bli do-pet, vi lærer dem bare å ta an-svar for å unngå farer som fak-tisk eksisterer. På samme måtesom vi selv ikke raver rundt iBarrio Gotico nattetid med høypromille og løse sedler.Overgriperen, voldtektsman-nen og raneren, har alltid skyl-den, men de som har et språkmed flere nyanser enn det somselger løssalgsaviser, vet atden enes skyld ikke utelukkerden andres ansvar.I denne saken er det for eks-empel desken i VG som harskylden, mens redaktøren i VGhar ansvaret.

Kvinners skyld, VGs ansvar

0

❚ medieblikk
Sven Egil Omdalkulturredaktør i Stavanger Aftenbladsven.egil.omdal@aftenbladet.no

har vært øremerket Norsk Film-fond. 
«Det bør være et mål at finanallmennkringkastiFngsinnholdøkes utover nivået TV 2 bidrarmed til Norsk filmfond i dag»heter det imidlertid i mediemel-dingen. 

Finansierginsmodellen somforeslås er en avgift på «omset-ningen til distributører av fjern-synsinnhold».
En slik avgift kan medføre eks-trautgifter for forbrukerne. – Dette er helt nytt for oss. Detkan resultere i at tilbudet forseerne blir dyrere, noe som vilvære beklageig, sier kommunika-sjonsdirektør Svein Ove Søreide iRiksTV, som skal styre distribu-sjonen i det digitale bakkenettet. 

-avgift
Tore Bjerkaas (i midten) er spent på betingelsene
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”Bergen kommune ser på Nordiske Mediedager som et viktig tiltak for å videreutvikle bransjen i regionen, og 
konferansen inngår som en naturlig del av vår satsing på mediefeltet”

Monica Mæland, byrådsleder, Bergen kommune

36

Nordisk partnerHovedpartnere

Mediepartnere

Offi sielle leverandører

Offentlige støttespillere: Bergen kommune, Hordaland fylkeskommune, 
Kultur- og kirkedepartementet
Støttespillere: A-pressen, Institusjonen Fritt Ord, Norsk Journalistlag, Visjon Vest
Øvrige partnere: Artic Reklamebyrå, AVAB-CAC, Avis i skolen (avdeling Hordaland 
og Nord-Rogaland), BAMA, Bolia.com, Grieg2007/Unge Musikere, Norske fi lm- og 
tv-produsenters forening, Norsk Respons, Olden, Stiftelsen Gullruten, TCi Computer, Toro
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”Nordiske Mediedager i Bergen har vært et prioritert arrangement og samarbeidsprosjekt for Kampanje 
gjennom fl ere år. Vår kontinuerlige redaksjonelle dekning av medieindustrien gjør Nordiske Mediedager i 
Bergen til et mangfoldig utstillingsvindu for hele Kampanje både ut fra redaksjonelle og markedsmessige 
hensyn. Nordiske Mediedager har blitt en stadig mer profesjonell arena for mediefolk som vil oppdatere 
seg og diskutere viktige problemstillinger. For Kampanjes redaksjon er det en fantastisk opplevelse å ha alle 
sentrale aktører både velkjente og nye plassert under ett tak i Grieghallen også for vår egen oppdatering 
og meningsutveksling. Nordiske Mediedager er blitt et uunnværlig prosjekt for Kampanje som vi ønsker å 
videreutvikle samarbeidet med i årene som kommer”

Hans Hjellemo, ansvarlig redaktør, Kampanje

Mange av våre samarbeidspartnere har vært med 
oss i fl ere år, og vi er glade for at de ser verdien av å 
bidra til å bygge opp et arrangement av denne type. 

I år fi kk mediedagene også en ny hovedpartner: 
Norwegian Air Shuttle. 
Vi ser frem til videre samarbeid med 
alle våre støttespillere.

Gode samarbeidspartnere er av avgjørende betyd-
ning for å kunne realisere arrangementet Nordiske 
Mediedager. Mediedagene vokser i størrelse for 

hvert år, og er avhengig av økonomisk støtte for å 
beholde kvaliteten og videreutvikle arrangementet i 
sin helhet. 
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ORGANISERING
Våren 2007 ble Nordiske Mediedager etablert som 
egen stiftelse. Arbeidet for å etablere mediedagene 
som stiftelse startet i 2005, og er begrunnet i 
ønsket om en tydeligere organisasjonsmodell. Med 
ett styre og ett representantskap er beslutnings-
prosessene enklere og åpner for større effektivitet 
i planlegging og gjennomføring. Den nye stiftelsen 
forvalter erfaring og kompetanse som er bygget opp 
i løpet av årene, og søker å ivareta det idealistiske 
elementet og dugnadsånden som mediedagene er 
avhengig av. 

Stifterne av Nordiske Mediedager er Bergen 
 kommune, Bergensavisen, Bergens Tidende, 
Dagens Næringsliv, Universitetet i Bergen, NRK 
og TV 2 Gruppen. Stifterne bidrar både faglig og 
ressursmessig til Nordiske Mediedager. Represen-
tanter fra disse bedriftene sitter i stiftelsens styre, 
representantskap og programkomité:

REPRESENTANTSKAP
Bergensavisen: Trond Larsen / vara: Linda Ekerhovd
Bergen kommune: Hilde Onarheim / vara: Christopher Bruun
Bergens Tidende: Einar Hålien / vara: Trine Eilertsen
Dagens Næringsliv: Gry Egenes / vara: Tor Magne Nondal
NRK: Vidar Nordli-Mathisen / vara: Rune Møklebust
TV 2: Kjell Øvre-Helland / vara: Øystein Haanes
Universitetet i Bergen: Torny Aarbakke / vara: Oddmund Søilen

ß
ß
ß
ß
ß
ß
ß

STYRE
Leder: Kjell Jarle Høyheim, NRK / vara: Annika Bjørnstad
Bergensavisen: Olav Terje Bergo / vara: Elin Madsen
Bergen kommune: Ruth Grung / vara: Terje Ohnstad
Bergens Tidende: Trond Bogsnes / vara: Borghild Lekve
Dagens Næringsliv: Anders Bjartnes / vara: Amund Djuve
Institutt for informasjons- og medievitenskap, UiB: Lars Arve Røssland / 
vara: Jostein Gripsrud
TV 2: Rune Indrøy / vara: Øivind Johannessen
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PROGRAMKOMITÉ
Leder: Anne Marie Kvassheim, journalist, NRK
Teknisk leder: Therese Grimstad Pisani, fotograf/redigerer, NRK 
Kjetil Dale, reporter, TV 2
Mads Grønbæk, teknisk/administrasjon, TV 2/Vizrt
Christian Lura, vaktsjef hoveddesken, BA
Line Kjærran Norling, producer, NRK
Helle Sjøvaag, seniorkonsulent, Institutt for informasjons- og medievitenskap, UiB
Magne Storedal, nyhetssjef, Dagens Næringsliv
Gunnar Wiederstrøm, journalist, Bergens Tidende

ß
ß
ß
ß
ß
ß
ß
ß
ß

ADMINISTRASJON
Festivalsjef: Guri Heftye
Gjeste- og prosjektkoordinator: Anngun Dybsland
Presse- og informasjon, messe: Jørgen Flint

ß
ß
ß

Festivalsjef gjennom seks år, Irmelin Nordahl, gikk i 
januar 2007 over i ny stilling. Stiftelsen ansatte Guri 
Heftye som ny leder. Heftye har bakgrunn fra reklame- 
og mediebransjen som programleder, tekstforfatter, 
produsent og journalist. 

Styre og representantskap er valgt for en periode på to 
år. Vi arbeider alltid med å fi nne den beste løsning for 
sammensetning av komiteen, og medlemmene deltar i 
dette arbeidet i minimum ett år av gangen. Det viktigste 
er at komiteens medlemmer til sammen innehar bred 
og variert kunnskap om mediebransjen, slik at Nordiske 
Mediedager hvert år presenterer et konferanseprogram 
som er aktuelt, interessant og faglig sterkt. Gjennom 
komiteens sammensetning av profesjonelle fra ulike 
deler av det norske mediemiljøet er vi sikret en bred 

kontaktfl ate som konferansen tjener på. Komiteens 
medlemmer får også anledning til å reise til utvalgte 
utenlandske konferanser, og har i år vært til stede på 
NewsExchange, TVfestivalen.dk, Norsk Medieforsker-
lags konferanse og den danske Fagfestival. Dette resul-
terte i fl ere vellykkede sesjoner under årets mediedager, 
og reisevirksomheten vil utvides i det kommende året. 

Sammensetningen av programkomiteen skal 
ivareta kontinuitet og fornyelse, slik at vi beholder 
erfaring fra tidligere konferanser samtidig som ny 
inspirasjon blir tilført. Programkomiteens medlemmer 
blir valgt av styret. De deltar av eget ønske og bruker 
mye av sin fritid for å realisere konferanseprogrammet.
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Anne Marie Kvassheim
NRK Program Riks, leder av programkomiteen 2007

Anne Marie Kvassheim er programskaper i NRK Program Riks i Bergen. Her lager 
hun dokumentarprogrammer om alt fra kjærlighet over landegrensene til isbjørn-
jegerliv på Svalbard. Hun har også hatt delregi på dokumentarseriene Oljeriket og 
Hospitalet. Kvassheim er utdannet journalist, og har også mastergrad i “Screen-
writing for fi lm and television” fra Universitetet i Bergen. Hun har arbeidet i NRK
 i en årrekke, både som nyhetsjournalist og programleder, og i redaksjonsledelsen 
av Norge Rundt og Norge i dag.

Kjetil H. Dale
TV 2

Kjetil H. Dale har arbeidet i TV 2 siden 1993. Han har arbeidet på sporten, og siden 
2000 i nyhetsavdelingen. Her har Dale arbeidet som reporter og vaktsjef. Det 
sist halvåret har han bygget opp Økonominyhetene på TV 2 Nyhetskanalen som 
vaktsjef og programleder. Han har også fungert som anker i TV 2 Nyhetene, og skal 
høsten 2007 arbeide som programleder i TV 2s valgdekning. 

Mads Grønbæk
TV 2

Mads Grønbæk er produsent og programvareutvikler i TV 2, og står bak det ny-
etablerte selskapet MosartMediaLab. Selskapet skal utvikle software og system-
løsninger knyttet til medievirksomhet. Mads var med fra oppstarten av TV 2, 
og har tidligere jobbet med TV produksjon i Danmark.

Christian Lura
BA

Christian Lura er cand.mag. fra Universitetet i Bergen med fagene anvendt mate-
matikk, medievitenskap og historie. Christian tok journalistutdanning ved Høgs-
kulen i Volda i 1999-2001. Etter endte studier jobbet han i vikariater i VG, først i 
avisens samfunnsredaksjon og deretter i sportsredaksjonen. I 2002 fi kk han jobb 
som politisk journalist i BA. Siden ble han krimjournalist samme sted. Høsten 
2006 fi kk han jobb som vaktsjef i avisen. Sommeren 2007 startet Christian i ny jobb som journalist i bt.no. 

Programkomiteen 2007:
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Line Kjærran Norling
NRK

Line Norling har en BA (Hons) i media og kommunikasjon fra Skottland. Hun 
 begynte å jobbe som producer i NRK siden 1995. I underholdningsavdelingen 
har hun jobbet med eventer som Spellemann, Idrettsgalla og Komiprisen, humor-
program som Åpen Post, Team Antonsen og Tre Brødre og livsstilsprogram 
som Kokkekamp, Forandring Fryder og Kaoskontroll.

Helle Sjøvaag
Institutt for informasjons- og medievitenskap, Universitetet i Bergen

Helle Sjøvaag er stipendiat ved Institutt for informasjons- og medievitenskap, 
Universitetet i Bergen. Doktorgradsprosjektet tar for seg TV 2 Nyhetskanalens 
legitimitetsstrategier i et stadig voksende og konvergerende nyhetsmarked. Helle 
har mastergrad i medievitenskap, og har ellers faglig bakgrunn i fi lmvitenskap. I 
tillegg har hun jobbet som forskningskonsulent ved Institutt for informasjons- og 
medievitenskap. Helle har vært involvert i mediedagene siden 2005.

Magne Storedal
Dagens Næringsliv

Magne Storedal er nyhetssjef i Dagens Næringsliv. Nyhetssjefen leder og styrer 
nyhetsarbeidet i avisen. Denne stillingen har Storedal hatt de siste drøye seks 
årene. Storedal begynte sin journalistiske løpebane i Nationen i 1981 hvor han var i 
fi re år før han i 1985 begynte i VG. Der var han journalist, korrespondent i Sverige, 
reportasjeleder og avdelingsleder, begge deler i nyhetsavdelingen. Han avsluttet 
tiden i VG som sjef for nyhetsavdelingen.

Therese Grimstad Pisani
NRK

Therese Grimstad Pisani jobber som fotograf/redigerer i NRK, men har også jobbet 
med lys og grafi kk. Hun har utdanning fra Medieingeniør i Stavanger og har jobbet 
med Nordiske Mediedager siden 1999, de siste årene i programkomiteen.

Gunnar Wiederstrøm
Bergens Tidende

Gunnar Wiederstrøm er journalist i Bergens Tidende, der han nå jobber med 
 politikk. Han har jobbet i mediebransjen de siste 23 årene i nærradio, radio, avis
og fjernsyn. I 1998/99 var han med å arrangere Media 2000, en av forløperne til 
Nordiske Mediedager. Han har ledet programkomiteen for tre festivaler og er nå 
vanlig medlem av programkomitéen.
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I tillegg til stab og programkomité er en rekke 
prosjektmedarbeidere engasjert for å gjennomføre 
selve mediedagene.  

Hele 64 frivillige studenter, i hovedsak fra Uni-
versitetet i Bergen, deltok som vakter, tekniske 
assistenter, innsjekkere og sjåfører, blant annet. 
Den praktiske avviklingen ville ikke vært mulig uten 
denne staben. De frivillige blir satt opp på vaktlister 
som gjør det mulig å delta på sesjoner i tillegg til å 
ivareta sine oppgaver. Deltakelsen av de frivillige 
er kostnadsbesparende, men gir også interesserte 
mulighet til faglig påfyll som de ellers ikke ville få 
oppleve.

”Alt gikk på skinner. Profesjonelt, interessant, 
sosialt”

Deltaker

Nordiske Mediedager gikk i likhet med tidligere år av 
stabelen i Grieghallens konferansedel.  Grieghallen 
er det best egnede lokale for en slik konferanse 
i Bergen, og har alle fasiliteter til gjengelig. Med 
den store deltakermassen opplevde vi imidlertid at 
sesjonslokalene i fl ere tilfeller ble for små. Dette er 
vanskelig å endre, og de aktuelle foredragsholdere 
som opplevde en sal fylt til randen var tross alt kun 
begeistret for interessen. Våre bidragsytere på 
scenen er også begeistret for mediedagenes tilbud 
om transport. Alle gjester blir tilbudt transport fra 
ankomststed til Grieghallen/hotell. Alle utenlandske 
gjester blir også kjørt tilbake til Flesland ved avreise. 

Tilbakemeldingene viser at mange bidragsytere 
opplever det som lett å takke ja til en invitasjon fra 
medie dagene, også fordi de vet at alt blir lagt til 
rette for dem, både med hensyn til reservasjon av 
reise, hotell og transport. Vi er opptatt av å ivareta 
våre gjester på den beste måten, og våre tilbud 
synes å bli meget godt mottatt. 

41

Et arrangement som Nordiske Mediedager er avhengig av en rekke faktorer, 
som alle må fungere for å gjennomføre et vellykket arrangement. 

Prosjektansvarlige, 
Nordiske Mediedager 2007:

Håvard Legreid; sekretariat
Bård Opsanger; transport
Kongress & Kultur; kongress
Kulturoperatørene; Gullrutenfesten
Kirsti Rosseland; sosiale arrangement
Martin Kristiansen; fotograf
Artnett; webansvarlig
Foxline; nettansvarlig
Mikael Ladegård; IT-ansvarlig
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I Nordiske Mediedager er en ikke-kommersiell stiftelse. Deltakeravgiften er lav sammenlignet 

med andre konferanser. Dette er en viktig prioritering for oss. I tillegg tilbyr vi adgangsrabatt 
til forskere og studenter, og inngår egne avtaler med større mediebedrifter.

Det bør også nevnes at bidragsytere til programmet 
deltar uten å motta honorar. Målsettingen er 
å holde deltakeravgiften på et nivå som gjør at fl est 
mulig kan delta. I forhold til utenlandske konferan-
ser drives Nordiske Mediedager svært nøkternt, 
men det er likevel nødvendig med solid støtte 
dersom det høye faglige nivået skal opprettholdes 
og videreutvikles. 

Nordiske Mediedager 2007 går i balanse, takket 
være støtte fra offentlige institusjoner, 
private bedrifter og stifterne. Videre medførte den 
rekordstore påmeldingen økte inntekter i forhold 
til budsjett. Vi vil også gjerne understreke betydnin-
gen av dugnadsånden og det idealistiske elementet 
som blant annet programkomiteen og de frivillige 
bidrar med. Dugnadsånden er avgjørende.

Nordiske Mediedager har en sunn økonomi. Etter 
hvert som arrangementet har økt i størrelse har 
også budsjettene økt, om enn ikke i samme grad. 
Vi vil fortsette arbeidet for å øke sponsorandelen 
og håper på videre offentlig støtte, slik at vi kan 
videreutvikle arrangementet ytterligere.

42
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… ELLER 1000 OPPEGÅENDE MEDIEFOLK KAN IKKE TA FEIL!”
Slik åpnet leder av programkomiteen Anne Marie Kvassheim og festivalsjef Guri Heftye sin 
velkomsthilsen til deltakerne under årets konferanse. Med rekordhøy deltakelse og gjennom-
gående positive tilbakemeldinger fra både deltakere og samarbeidspartnere er vi naturlig nok 
godt fornøyde med Nordiske Mediedager 2007. 

Media er et spennende felt for mange ulike 
aktører – fra det vitenskapelige, teknologiske, 
politiske, økonomiske og juridiske liv så vel som det 
kulturelle. Årets arrangement viser at vi har blitt en 
årlig, attraktiv møteplass for hele mediebransjen. 
Mediedagene er etablert som en arena der man kan 
bli oppdatert på de siste trendene i mediebransjen 
og informert om aktuelle tema som påvirker ens 
mediehverdag, enten det er som journalist, 
produsent, lærer, forsker mv. Evaluerings-
resultatene tyder på at vi lykkes i ambisjonen 
om at konferansen skal være kompetanse -
hevende og inspirerende. 

Men: vi ser en rekke forbedringsområder, og det er 
fl ere mål vi fremdeles vil arbeide aktivt for å nå. I 
en bransje som er svært internasjonal er det viktig 
å kunne hente de fremste aktører utenfor Norge. 
Vi ønsker å øke andelen nordiske og internasjonale 
foredragsholdere betraktelig. Ambisjonen er alle-
rede lagt i arrangementets navn, men er ikke minst 
ønskelig å oppnå for å gi den norske medie bransjen 
input fra andre mediemiljøer. Dette tror vi vil øke 
kvaliteten på mediedagene, men det kan også være 
en inspirasjon til produksjonen av norske mediepro-
dukter. Vi har allerede startet arbeidet for å øke den 
internasjonale deltakelsen, og har knyttet 
fl ere kontakter utover landets grenser. 

Videre ønsker vi å videreutvikle våre arrangementer 
for publikum, med særlig hovedvekt på skoleelever. 
Interessen fra skolene for å delta på Journalist i 
klassen og ungdomskonferansen er et tydelig signal 
om at slike tilbud er velkomne, og både lærere 
og elever understreker at det er både lærerikt og 
interessant å få et innblikk i reelle utfordringer i 
mediehverdagen, slik de faktisk oppleves av dem 
som arbeider med medier til daglig. Vi planlegger 
også ytterligere tilbud til publikum. 

Andelen internasjonale bidragsytere og publikums-
arrangementer er to sentrale satsningsområder. Vi 
ser også andre forbedringsmuligheter. Samtidig er 
vi bevisst på viktigheten av å ta vare på den solide 
kompetansen og erfaringen som er bygget opp 
fra begynnelsen i 1988, da en av mediedagenes 
forløpere – Nordiske TV Dager – ble arrangert for 
første gang. Arrangementets base er solid, og et 
godt springbrett for videre utvikling.

Vi ser frem til det videre arbeidet, og gleder oss til å 
ønske velkommen til Nordiske Mediedager 2008!

For Nordiske Mediedager

Guri Heftye   Anne Marie Kvassheim   Kjell Jarle Høyheim
Festivalsjef   Leder, programkomiteen 2007 Styreleder
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1988 Konferansen Nordiske TV Dager (NTVD) arrangeres for første gang. 
 Etablert av Bergen kommune, NRK og Universitetet i Bergen. Nordiske 
 TV Dager arrangeres annethvert år. 

1993 Stiftelsen Bergen Media By (BMB) etableres. BMB blir praktisk arrangør av  
 medie konferansen og er sekretariat for Nordiske TV Dager.

1998  Gullruten legges til Bergen. Gullruten avslutter Nordiske TV Dager 
 og showet sendes for første gang på TV 2.

1999  Media 2000 arrangeres for første gang, i regi av Bergens Presseforening.

1999 Første medieundersøkelse gjennomføres.

1999 Første Journalist i klassen gjennomføres.

2000 Stiftelsen Nordiske TV Dager opprettes.

2000 Nordiske TV Dager og Media 2000 samarbeider under fellesnavnet
 Den norske Mediefestivalen. NTVD og Media 2000 veksler på å arrangere  
 konferansen  annethvert år. Bergen Media By er paraplyorganisasjonen til   
 arrangementet. Irmelin Nordahl ansettes som festivalsjef.

2004 Den norske Mediefestivalen endrer navn til Nordiske Mediedager.

2006 Ungdomskonferansen ”Bak Fasaden” arrangeres for første gang.

2007  Stiftelsen Nordiske Mediedager etableres, og trekkes dermed ut av   
 Bergen Media By. Bak stiftelsen står Bergen kommune, Bergensavisen,   
 Bergens Tidende, Dagens Næringsliv, NRK, TV 2 Gruppen og Universitetet i  
 Bergen. Guri Heftye ansettes som festivalsjef. 
 Stiftelsen Nordiske TV Dager og Media2000 legges ned.
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