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RAPPORT NORDISKE MEDIEDAGER 2011

NOKKELTALL:

1677 registrerte deltakere, herav: NMD-TV:

131 foredragsholdere 11 livesendinger fra konferansen

43 sesjoner, herav: 55 innslag, herav:
16 foredrag 29 sesjoner fra programmet
22 debatter/samtaler

5 presentasjoner

21 studentreportasjer fgr og under konferansen
4 sesjoner fraNMD Ung

4 visninger av episoder fra dokumentar- og dramaserier 1 kveldsarrangement

6 kveldsarrangement

4

Journalist iklassen: 5728 elever fra 50 skoler "Arets beste og mest effektive mulighet til faglig pafyll og nettverking.”

NMD Ung Konferansen: 450 elever fra 10 skoler

"Det beste treffstedet for bransjen i dret, samt veldig aktuelt og
spennende program med stor nytteverdi.”

"Hvordan i all verden skal dere klare & toppe dette...

Terningkast 6+++ for bade innhold og stil. Tusen takk!”
Responsievalueringsskjema
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FREMTIDEN AKKURAT NA

Nordiske Mediedagers forlgper,
Nordiske TV Dager, ble arrangert for
ferste gangi1988. 370 fagfolk deltok
paden fgrste konferansen. | arble
pameldingen stoppet pa rekordhgye
1677.

Det er mange grunner til at folk kommer pa
Mediedagene. En viktig &rsak er at de har veert
her fgr. Vilener oss pa historikken, pa at folk
har gjort gode erfaringer hos oss tidligere.
Dette er et privilegium, og det forplikter.

Enannen grunn til at folk kommer, er at

alle de andre er her! Nordiske Mediedager
gnsker a vaere den store arlige arenaen

der hele bransjen mgtes. Enarena for fag,
meningsbryting, innsikt og pafyll - og den
store sosiale mediemgteplassen. Dette har vi
i stor grad lykkes med.

Ogsaer det selvsagt programmet.
Mediebransjen lever i stor grad av output. Vi
ser det som var viktigste oppgave a vaere de
som besgrger input. Mediedagene skal favne
bredt og smalt. Vignsker a belyse og diskutere
de store mediespgrsmalene og de viktige
medietrendene. Samtidig vil vi gi plass til de
mange sma endringene, de som kanskje har
mest  si for deg som ser, leser og lytter.

GuriHeftye Christian Lura

Vier en bransje med en hgy endringstakt, og
som alle norske redaktgrer er viopptatt av
fremtidens mediebrukere. For sjette gang
arrangerte viNMD Ung: Konferansen. Ogsa
her var interessen for a delta rekordhgy. Og i
var har over 3700 elever fatt besgk gjennom
prosjektet Journalistiklassen, gjennomfert
i samarbeid med Avisiskolen og Bergen
Journalistlag.

Nordiske Mediedager har mange venner.
Viretter enstor takk til vare solide
hovedpartnere og vare mange stgttespillere,
somer viktige for at vi skal kunne utvikle
arrangementet. Like viktig somden
gkonomiske stgtten er deres positive
engasjement og interesse for det vi driver
med.

Nordiske Mediedager er bransjens egen
konferanse. lkke bare ved at hele bredden av
medielandskapet er representert, men hele
konferansen er ogsa en stor bransjedugnad.
Det er bransjen selv som bruker av sin tid,
som stiller opp som foredragsholdere, som
moderatorer, i panel. Tusen takk til dere. Og
takk til alle dere gode sjefer, som sgrger for at
ansatte kommer ut av kontoret og far delta pa
Nordiske Mediedager!

Vitakker foriar, og gnsker velkommen tilbake
til Nordiske Mediedager 9. - 12. mai 2012.

Kjell Jarle Hayheim

Festivalsjef Leder, programkomiteen Styreleder



KONFERANSEN
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Betsy Hubbard og Debra Jasper i sesjonen Bryt lydmuren.
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Manusforfatter Rory Albanese i sesjonen The Daily Show.

Foto:

: Eirik Helland Urke

Designer Mario Garcia i sesjonen Hett pa brett.
Foto:

Programlederne Yan Friis og Finn Bjelke, i sesjonen Herreavde

: Eirik Helland Urke

lingen Spesial.
Foto: Jarle H Moe

131 foredragsholdere

Herav 9 fra USA - 6 fra Storbritannia —
1fra Sveits — 11fra Sverige og Danmark
16 foredrag

22 debatter / samtaler

5 presentasjoner

4 visninger (episoder / dokumentarer)

Nar vi utvikler programmet til Mediedagene har vi
sarlig to ord pa sjekklisten: Relevans og inspirasjon.

Derfor kom stralende fagfolk som Rory Albanese fra knivskarpe
The Daily Show. Tristan Davies fortalte om hvordan Sunday Times
har skapt nyhetsappenes Rolls Royce. Twitterspesialistene Debra
Jasper og Betsy Hubbard delte fra verktgyguiden, og Fredrik
Skavlan stilte med flipover og tre tjukke tusj nar vi for fgrste gang
inviterte til dobbeltime workshop i intervjuteknikk.

"De fineste gyeblikkene er nar jeg blir tatt litt.

Folk liker at jeg blir spilt ut over sidelinjen.”
Fredrik Skavlan i sesjonen Dobbeltime med Skavlan

Mediefuturist Gerd Leonard, forsker Christopher Sopher,
medieprofessor Martin Eide, designer Mario Garcia og NRKs Eirik
Solheim delte sine teorier om selveste fremtiden. Vi fikk veaere
med pa den rdeste fisketuren av dem alle med Discovery Channels
Deadliest Catch, og se hvordan de fantastiske og halshrekkende
bildenei 71°nordblir til.

"Fjernredaktgrer i 50-drene som tenker
papiravis-produksjon. Skaff dere nye og yngre

redaktgrer som er omstillingsdyktige.”
CEO 1 Garcia Media, Mario Garcia, i sesjonen Hett pa brett.

"Journalistikken blir ikke mindre viktig i et nytt

medielandskap. Den blir viktigere.”
Professor Martin Eide (Institutt for informasjons-
og medievitenskap, UiB) i sesjonen Hva er journalistikk?

Vioppsummerte 15 ar med Herreavdelingen, radioprogrammet
som kanskje har den mest trofaste lytterskaren i norsk radio. Vi
fikkinnsikt i hvordan man kan forholde seg til ulykker og personlige
kriser, og hvordan man kan klare & formidle dette journalistisk i
avis og pa tv. Vioppsummerte medienes krigsinnsats etter ti ar

i Afghanistan. Var &rlige medieundersgkelse avslgrte nye sider

ved forholdet mellom journalister og Forsvaret, og de norske

tv-sjefene avdekket hva de tenker om hverandre og det norske
tv-bildet.

"Om vi na skulle tape OL-rettighetene, er jeg ikke
sikker pa om saken er definitiv. Bildet er ikke sa
svart-hvitt som det fremstar.”
Kringkastingssjef Hans-Tore Bjerkaas (NRK),
i sesjonen Norsk tv-toppmgte

"Jeg tar meg god tid slik at jeg kan forberede
meg. Det er en misforstaelse at man ma skynde
seg. Det er 2000 ar siden en dod mann stakk fra
astedet.”
Journalist Ragnar Bgifot (Fremover)
i sesjonen Dgden i nabolaget

Vidiskuterte mediepolitikk, eierskap og digitale bompenger, vi
sjekket sannhetsgehalteniden danske dramaserien Borgen, vi fikk
ferske undersgkelsesresultater om den skandinaviske mannens
interesser og drgmmer, og vi fikk en sniktitt pa Espen Eckboog
Kristian @degérds nye julekalender.

"Menn mellom 25 og 39 ar er i ferd med a leve like
kompliserte livsom kvinner. De har flere roller
og flere interesser enn fgr. Det krever ogsa ny
tenkning for tv-programmer rettet spesielt mot
menn.”
Director Claire O'Connor, Discovery Networks,
i sesjonen Guidet tur til den skandinaviske mannen

"Vi har mange gode, men anonyme politikere
som kilder. Men at flere av sakene vi har
presentert har fatt sa stor aktualitet i det
virkelige liv, er mer eller mindre tilfeldig.”
Manusforfatter Adam Price,
i sesjonen Borgen — drama fra maktens korridorer

Programmet utarbeides av administrasjonen og en dyktig og
engasjert gruppe kolleger som har sitt daglige virke hos enav
stifterne til Nordiske Mediedager. Arets program bestod av

43 fagsesjoner, presentert av 131 foredragsholdere, moderatorer
og debattdeltakere frainn- og utland.

Moderator Bard Tufte Johansen, kameramann Todd Stanley og fisker Edgar

Hansen, i sesjonen Deadliest Catch: Ekstremt fiske. Ekstremt tv.
Foto: Eirik Helland Urke

Keri Lewis Brown (K7 Media) i sesjonen TV blir nytt p& nett.
Foto::Jarle H. Moe

Manusforfatter Adam Price i sesjonen Borgen - drama fra maktens korridorer.
Foto: Eirik Helland Urke



Moderator Ole Torp (NRK), Olav Njaastad (NRK),
John Inge @gland (Forsvaret), Yama Wolasmal (TV 2),
Hanne Skartveit (VG) og Astri Suhrke (CMI)
i sesjonen Tidr i krigen.

Foto: Jarle H. Moe

Christopher Sopher (University of North Carolina)

i sesjonen 17-aringens medievaner.
Foto: Eirik Helland Urke

CEQi The Opportunity Management Company, Brian Seth Hurst, i sesjonen Plattformsjefen.
Foto: Emil Weatherhead Breistein

Futurist Gerd Leonhard (The Futures Agency)
i sesjonen Selveste fremtiden

Foto: Eirik Helland Urke
Creative Director Jonathan Spencer (BBC) i sesjonen Grafikkverkstedet.
Foto: Mariel Lgdum

Kristin Skogen Lund (Telenor Group), Hans J. Carstensen (Egmont/TV 2), Didrik Munch (Media Norge/ Schibsted)

og @ivind T. Hansen (LO/A-pressen) i sesjonen Mediemaktkampen.
Foto: Magnus Munthe-Dahl



PROGRAMOVERSIKT

ONSDAGTI. MAI

10:15-11:00

13:15-14:15

14:30-15:15

16:30-17:30

FREDAG13.MAI

08:00

09:15-10:00

13:15-14:15

14:30-15:15

15:30-16:30

REGISTRERING AV DELTAKERE | GRIEGHALLEN, inngang Peer

VISNING: NORGE IKRIG - OPPDRAG AFGHANISTAN (EP.5) [l Smétroll
VISNING: DEADLIEST CATCH [l E Smétroll

VISNING: ULTIMATUM [l Smétroll

VISNING: BORGEN (EP.1,SESONG2) [l Smétroll

KLOKKEKLANG

HVA SKAL VIMED MEDIEPOLITIKK? TOSKJERMLIVET ULTIMATUM: LIVETELLER D@DEN
B v/moderatorerKjetil H. Dale og Kjetil v/Eirik Solheim vlintervjuer Anette With. Thomas Heurlin
Lgset. Trine Skei Grande, Knut Arild Hareide,

Anniken Huitfeldt, @yvind Korsberg, Erna

Solberg

MEDIEUNDERS@KELSEN2011: UTSIKT FRAGOOGLE E BAKKAMERAI71°NORD W
ORDKRIGEN v/intervjuer Lars Nyre. Peter Barron vlintervjuer LineNorling. Rune Biseth-M,
v/Frank Aarebrot Mads Pettersen

FORSVAROGMEDIA: ALLIERTEELLER | PLATTFORMSJEFEN mE HERREAVDELINGEN SPESIAL [ ]
FIENDER v/Brian Seth Hurst vlintervjuer Helen Vikstvedt. Yan Friis,
v/moderator ArillRiise. Torbjgrn Bongo, Fredrik FinnBjelke

Graesvik, Helie Solberg, Frank Aarebrot, Eivind

Solberg

LUNSJ iGrieghallens spiss. Mrk: Kunforhéndsbestilling, husk billett!

NORSK TV-TOPPM@TE IDEER TIL SALGS: PITCHING PA GUIDET TUR TIL DEN SKANDINAVISKE
v/moderator Trygve Rgnningen.Hans-Tore | DIREKTEN! [ | MANNEN E
Bjerkaas, Alf Hildrum, Hein Espen Hattestad, | v/pitchleder Anette With. Bengt Gabrielsen, | v/Claire O’Connor, Alexander Nielsen
Harald Strgmme Andreas Hatlevik, Lyder Jangy, Erik Jorfall,
Martin Jgndahl, Carl Lehne, John Bjarne Lium,
Kristian Westgaard

SELVESTE FREMTIDEN TABUPATV [ ] GRAFIKKVERKSTEDET
v/GerdLeonhard v/moderator Hege Duckert. Daniel Alfredson, | v/Jonathan Spencer

Trond BergNilssen, Bjérn Paqualin, Kjersti

Ugelstad

SLIK BRETTER DE SUNDAY TIMES DOBBELTIME MED SKAVLAN [ ] REDAKSJONSM@TET - REN RUTINE
E v/intervjuer Svein Tore Bergestuen. ELLERKREATIVTKAOS? ||
v/Tristan Davies Fredrik Skavlan v/LeneRimestad

17-ARINGENS MEDIEVANER E | DOBBELTIMEMED SKAVLAN [ | HVADRIVERINNOVASJONI
v/moderator Hilde Sandvik. PiaBjerkmann, | forts. MEDIEBEDRIFTER? |
Thea€Eide, Benedicte Skjerve Jgrgensen, v/Bérd A. Amundsen, Espen Sgntvedt
Christopher Sopher

MEDIESPESIAL: TRYGDEKONTORET "LIVE" v/ Thomas Seltzer. Ole Bull Scene. Dgrene apner k119:00. Senest pa plassisalenkl 19:45.

SMATROLL

TELENOR: TELENOR GOES
OVERTHETOP

v/Sven Stgrmer Thaulow, Karianne
U.Melleby

VIDEO4:NYEKAMERA-NYE
MULIGHETER
v/RolfRuud

MYNEWSDESK:

DENSOSIALE
JOURNALISTEN

v/Jonathan Bean, Charlotte Ulvros,
Carl Jacobsson

JOURNALISTIKK 3.0
v/Cecilia Djurberg, Bjorn Lofdahl,
Tove Svenonius

TARNSALEN:

FORTIET, FORSINKET OG
FORTRENGT

v/innleder Tore Slaatta. Alf Ole Ask,
Kietil Wiedswang, Thomas Vermes.
Ordstyrer: Ulf Sverdrup

DEN STOREMEDIEQUIZEN v/quizmastere Sarah NatashaMelbye og Brita Cappelen Mystad. Ole Bull Scene. Friadgang salangt det er plass v/visning av deltakerpass.

PEERGYNT DOVREGUBBEN KLOKKEKLANG
REGISTRERINGEN APNER, inngang Peer Gynt

ECKBO & @DEGARDNISSERIGJEN TVBLIRNYTTPANETT [ E HVAER JOURNALISTIKK?
v/KeriLewis Brown v/MartinEide

v/intervjuer Line Norling. Espen Eckbo,

Kristian @degérd

HETTPABRETT BRYTLYDMUREN E DERINGENSKULLETRU &
v/Mario Garcia v/BetsyHubbard, Debra Jasper V/intervjuer Mikal O. Lergen. Oddgeir Bruaset

BORGEN - DRAMA FRAMAKTENS TIARIKRIGEN D@DENINABOLAGET

KORRIDORER v/moderator Ole Torp. OlavNjaastad, Hanne | v/moderator Halvor Folgerg. Ragnar Bgifot,
v/intervjuer Anne Lindmo. Adam Price, Skartveit, Astri Suhrke, Yama Wolasmal, Liselotte Englund, Tore Huuse @wre
CamillaHammerich, Karita Bekkemellem, JohnInge @gleend

Marie Simonsen

LUNSJ iGrieghallens spiss. Mrk: Kunforhéndsbestilling, husk billett!

THEDAILY SHOW WE MEDIEMAKTKAMPEN [l TV-MUSIKKENSOMSITTER |
v/intervjuer Christina Jeurling. Rory Albanese | v/imoderatorBjgrnEckblad.Hans J.Carstensen, | v/RaymondEnoksen

@ivind T.Hansen, Kristin Skogen Lund,

Didrik Munch, Johann Roppen

DEADLIEST CATCH: EKSTREMTFISKE. | DIGITALEBOMPENGER 1l ERDETPLASSTILPLOT?

EKSTREMTTV @ E v/moderator Knut KristianHauger. Gisle v/moderator Andreas Wiese. Elin Floberghagen,
v/intervjuer Bard Tufte Johansen. Edgar Hannemyr, Jo Christian Oterhals, Bjarne CGuriHjeltnes, Knut Gjerseth Olsen, Are Stokstad

Hansen, Todd Stanley André Myklebust, Rolv-Erik Spilling

TORSDAGKVELDFRANYDALEN DATAGRAVEREN
8 v/moderator Svein Tore Bergestuen. | v/SarahCohen

Birgitte Bruusgaard, Else Kass Furuseth,

Steffan Ludvigsen, Morten Ramm,

Odd-Magnus Williamson

,senest paplassisalenkl19:

SMATROLL

SMARTCOM: |
NETT-TV 2011- KAMPEN OM
OPPMERKSOMHETEN
v/MortenA.Evensen

[E]1Engelsk | Produksjon Nett Innhold Journalistikk [l Mediepolitikk Trender [l Film [l Teknologi [l Mediegkonomi Medieforskning

Trygdesjef Thomas Seltzer (NRK) i Mediespesial: Trygdekontoret Live
Foto: Eirik Helland Urke

Lo
§

Moderator Line Norling, Espen Eckbo og Kristian @degard (Seefood)

i sesjonen Eckbo & Pdegérd nisser igjen.
Foto: Eirik Helland Urke




FOREDRAGSHOLDERE

Etlite utvalg:
-~
|

4

Oddgeir Bruaset AnneLindmo Anniken Huitfeldt
Journalist, Journalist, Statsrad,
NRK NRK Kulturdepartementet

Helen Vikstvedt Karita Bekkemellem Tristan Davies
Komiker Adm. dir, Executive Editor,
Legemiddelindustriforeningen The Sunday Times

—

Charlo Halvorsen Claire O'Connor Torry Pedersen
Redaktgr, Director, Ansvarligredaktgr og adm. dir.,
Underholdningsredaksjonen, NRK Discovery Networks VG

s

A
Are Stokstad Harald Strgmme Daniel Alfredson
Styreleder/Konserndirektgr, Adm. dir., Regissgr,
MBL/A-pressen SBS Norge AS Odjuret

10

Sarah Cohen Kjersti Ugelstad Ole Torp
Knight Professor, Hovedforfatter Spesialenheten, Journalist,
Duke University TV3 NRK

Peter Barron Marie Simonsen Rolv-Erik Spilling
Director of External Relations, Politisk redaktgr, Leder for Sourcing, IT & Technology,
Google Dagbladet Telenor

CamillaHammerich Rune Biseth-M Liselotte Englund
Produsent, Produsent/Executive Producer, Fil.Dr., universitetslektor,
DR Tellus Works AS Englundmedia AB

Trygve Rgnningen Else Kass Furuseth Thomas Heurlin
Programdirektgr, Programleder, Kreativ direktgr,
MTG Norge Torsdag kveld fra Nydalen Koncern

n
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MEDIEUNDERS@KELSEN

Unik undersgkelse om forholdet mellom media,
publikum, ogi ar ogsa Forsvaret.

Helt siden 1999 har Nordiske Mediedager utarbeidet en om-
fattende opinionsundersgkelse. Undersgkelsen er unik ved at den
ser utviklingenimediene med bade publikums og mediebransjens
gyne. Ved a gjennomfgre denne undersgkelsen arlig har vifatt god
innsikt i forholdet mellom brukere og media, i tillegg til at vi ser
utviklingi et lengre tidsperspektiv. kke minst gir undersgkelsene
oppdatert kunnskap om hvajournalister mener omsineroller og
sinmakt.

DELTAKENDE
PROFESJONER
2006 - 201

Professor Frank Aarebrot (UiB) presenterer

hovedresultatene av arets medieundersgkelse.
Foto: Eirik Helland Urke

Respondentene far spgrsmal om blant annet tv-vaner, radiovaner,
avislesing, nettbruk og ukepresse. Politisk tilhgrighet og spgrsmal
om aktuelle saker i den Igpende mediedebatten inkluderes ogsa.

Respondenter

Fra og med 2006 har vi utvidet undersgkelsene til ogsa a omfatte
en tredje gruppe, i tillegg til publikum og journalister. Disse tredje
gruppene kan beskrives som premissleverandgrer for hva som
mgter publikum i norske medier:

Resultatene har veert bade over-
raskende og interessante. Under-
spkelsene gir ny informasjon om
relasjonen mellom journalister og
grupper de er sveert avhengige av pa
den ene siden, og publikums vurder-
inger av gruppenes relasjoner pa den
andre. Samtlige undersgkelser har
skapt debatt bade offentlig og internt
i miligene som har blitt undersgkt.

2011: Forsvaret

| &r er det ti &r siden 9/11 og angrepene
pa World Trade Center. | arene etter
angrepene har norsk forsvarspolitikk
og engasjement vaert omdiskutert. Vi
valgte derfor a undersgke forholdet mellom norske journalister,
publikum og offiserer.

Forsvaret og forsvarspolitikk omtales svaert ofte i media. Dette
gjelder bade nasjonale forsvarspolitiske og militaere forhold,
men kanskje spesielt militeere operasjoner i utlandet. Forsvars-
departementet og profesjonell forsvarsledelse er viktige
premissleverandgrer i debatten rundt norsk forsvarspolitikk, og
sentrale aktgrer nar det gjelder offentlig informasjonsformidling
fra militzere operasjoner.

Det synes betimelig & spgrre: Hvordan forholder norske offiserer
seg til media, og hva mener norske journalister og publikum om
Forsvaret og aktuelle forsvarspolitiske saker? Hvordan opplever
forsvaret selv medienes omtale av militeert engasjement og for-
svarspolitikk? Ikke minst: Hvordan fortoner samarbeidet mellom
forsvaret og mediene seg?

Resultatene ble presentert og debattert i to ulike sesjoner under
konferansen:

Medieundersgkelsen 2011: Ordkrigen v/professor Frank
Aarebrot (Institutt for sammenlignende politikk, UiB).

"Offiserer har en nesten rgrende tillit til norske
journalister.”
Frank Aarebrot, professor, UiB

Forsvar og media: Allierte eller fiender v/moderator

Arill Riise. | panelet: Torbjgrn Bongo (Norges Offisersforbund),
Fredrik Graesvik (TV 2), Helje Solberg (VG), Frank Aarebrot
(UiB) og Eivind Solberg (Befalets Fellesorganisasjon).

"Det jeg mener media burde veert opptatt av er
a ettersporre effekten av det vi gjgr, alene eller
som na i koalisjon av flere stater under et FN-
mandat.”

Eivind Solberg, leder, Befalets Fellesorganisasjon

Undersgkelsene fra 1999 til 2011
presenteres i sin helhet pa
www.mediedager.no.

Resultatene kan brukes fritt. Vi kjenner til at undersgkelsene

blir benyttet blant annet til forskning, i redaksjoner og internt
blant gruppene som har deltatt. Respondentene bestar av et
representativt utvalg fra hhv. medlemmene i Norsk Journalistlag,
medlemmene i Norges Offisersforbund (NOF) og Befalets
Fellesorganisasjon (BFQ), samt et landsdekkende, representativt
utvalg av befolkningen (over 18 r). Utvalget av respondenter er
vektet i forhold til kjgnns- og alderssammensetning i befolknin-
gen.

Nordiske Mediedager retter en stor takk til BFO og NOF,
publikum og journalister som har bidratt med informasjon til
arets undersgkelse.

Faglig ansvarlige for undersgkelsen er analysebyraet Respons
Analyse v/Thore Gaard Olaussen, professor i sammenlignende
politikk (UiB), Frank Aarebrot, og Pal Andreas Maland (Bergens
Tidende). Griinder: Torgeir Foss (TV 2).

Medieundersgkelsen er sarskilt stottet av Fritt Ord og
Radet for anvendt medieforskning.

Fra sesjonen Forsvar og media: Allierte eller fiender.
Foto: Eirik Helland Urke

13



MEDIEMESSEN

Viopplever en stadig gkende interesse fra utstillere og
annonsgrer som vil profilere sin virksomhet hos oss.
Mediemessen foregar under hele konferansen.

Endel av utstillerne har veert med oss i flere &r, mens det
hvert ar kommer mange nye. Utstillerne har stands i mingle-
omradene utenfor konferansesalene, men vitilbyr ogsa annen
type profilering, for eksempel dekor av trapper, toaletter etc.
Alle far tilgang til hele konferansen og flere kveldsarrangement.

I messeomrddet var det i ar ogsa mulig & kjgpe noe & drikke
eller spise hos Frukbar og Kaffemisjonen, eller taen pausei
sitteomradene til var mgbelleverandgr Bolia.com.

o (anal Digital
o Discovery Channel
o Fuglefiellet
o |Institutt for journalistikk
o Kaldera sprakteknologi
o Medietilsynets mediekonferanse 2011
e Molvik
o  Mynewsdesk
o Norwegian
o  Retriever
o  Sixt Frydenbg Bilutleie
e  Smartcom:tv
e Telenor
o TLC
o Video4
o Vizt

« Sony PMW-F3

~ Super3s sensor

- Maire nacnmesl boms

_ Svat god hyslplsomnet

— PL mount

Video 4 har hatt stand og presentasjon
flere ar parad

Foto: Chris Ronald Hermansen
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Jon Almaas vant flybilletter i Norwegians

Sven Stgrmer Thaulow (Telenor) i presentasjonen Telenor goes over the Top
Foto: Chris Ronald Hermansen
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Mediesitater i trappen opp til Peer Gynt

Foto: Renate Szle

Vizrtvar blant utstillerne i &r
Foto: Renate Szle

Retriever var kreative i sin profilering

pilkastkonkurranse Foto: Renate Szle
Foto: Jarle H.Moe

PRESENTASJONER

Somen del avMediemessen tilbyr viogsé mulighet for d ha
presentasjon i en egen sal under konferansen. Presentasjonen
bgr ta utgangspunktiegen virksomhet og ma ha relevans for
mediebransjen. Disse presentasjonene har tidligere blitt holdt
i salen Smatroll med plass til ca 50 personer. Pé grunn av det
hgye deltakerantallet flyttet videmi ar til Troldtog, med plass
til neermere 100 personer. Presentasjonene var godt besgkt.

ARETS PRESENTASJONER:

Telenor: Telenor goes over the top

Video 4: Nye kamera - nye muligheter

MyNewsdesk: Den sosiale journalisten

Smartcom:tv: Nett-tv 2011 - Kampen om oppmerksomheten

Bolia.com sgrget for pauseomrader
Foto: Renate Szle

.'"‘"1 P, L L R

You{[

BroadcastY

Smartcom v/Morten A. Evensen holdt

presentasjon om nett-tv
Foto: Mariel Lgdum

discovery

CHAHNNEL

Pa Discovery Channel sin stand kunne man ta bilder i “Discovery-
situasjoner”, her som del av tv-serien Livsfarlig fangst

Foto: Discovery Channel

N

Svenske Mynewsdesk hadde stand og presentasjon av sine tjenester for journalister
Foto: Renate Sale

15
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NMD UNG

NMD Ung er Nordiske Mediedagers tilbud til elever
pa videregdende niva.

| arbestod NMD Ung av prosjektet Journalist i klassen og var
arlige heldagskonferanse.

3728 eleveriHordaland har fatt besgk av en journalist i klassen
varen 2011, og 10. mai deltok 450 elever pd konferansen. NMD
Ung henvender seg serlig til ungdom pa videregaende niva.
Journalistiklasseninkluderer ogsa 9. 0g10. trinn.

NMD Ung har som hovedmal & gi elevene et innblikk i hvordan
mediebransjen fungerer i praksis, og skape dialog mellom bransjen
og unge mediebrukere.

JOURNALIST I KLASSEN

Journalistiklassen har veert arrangert annethvert ar siden 1999,
og er et samarbeid mellom Avis i skolen, Bergen Journalistlag og
Nordiske Mediedager. Over 20 000 elever har fatt besgk aven
journalistilgpet av disse arene.

Pameldingeni ar var rekordhgy, og journalister fra lokale og
regionale mediehus har besgkt 50 skoler i hele Hordaland.

Foto: Anngun Dybsland

Moderator Hilde Sandvik (BT). Bente Kalsnes
(Origo.na), Emil Andre Erstad (krip.no), Lars Tangen
(larstangen.com) og Ulrikke Lund (ulrikkelund.com)

i sesjonen Bloggens mange ansikter
Foto: Hildegunn Holtet

NMD UNG: KONFERANSEN

NMD Ung: Konferansen ble arrangert for sjette gangi ar. "Jeg vil pa vegne av lerere og elever ved

Konferansen var fulltegnet. Over 600 elever meldte sininteresse for Akademiet vgs takke for en meget bra
3 delta, et rekordhgyt antall. Opptak av programmet er publisert pa konferanse tirsdag 11. mai. Elevene hadde
NMD-TV, til fri bruk. stort leringsutbytte av arrangementet.”

Rolf Nass, Fagkoordinator
Medier og kommunikasjon,
Akademiet Bergen

PROGRAM

OppreretiEgypt

Bergens Tidendes utenriksjournalist Rune Christophersen

om hvordan han opplevde a arbeide i Egypt i de fgrste intense

dagene av demonstrasjonenijanuar. Intervjuer:Marianne Virk ~~ Sann skal det gjeres: Dating i mgrket

(TV2) Bak kameratil NRKs datingserie, med regissgr Kristin
Ytre-Arne og prosjektleder Anne Marie Kvassheim.

Digitale spor

o g

Hvilke spor legger du

fradeg med din daglige
, g brukavnett, mobil osv.?

- _\-'__,, Kommunikasjonsradgiver
i @ = Bente KalsnesiOrigo.no
- el

viste fallgruvene og gav

gode rad om hva man bgr tenke over fgr man logger seg pa.

Slik lager vi TV 2 Nyhetene
Bloggens Nyhetsreporter Aslaug Henriksen om hvordan TV 2 Nyhetene
mange ansikter jobber —fratipset kommer inn til saken sendes patv.
Med bloggerne Lars Tangen,
. Ulrikke Lund, Emil André Erstad, Konferansier: Jonn Erik Aasen, TV 2
og Bente Kalsnes. Moderator:
Hilde Sandvik (Kultur- og
debattredaktgr, Bergens
Tidende).
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KVELDSARRANGEMENT

OFFISIELL APNING
Onsdag 11. mai, Grieghallen

Som leder for NRKs Underholdningsavdeling og som adm. dir.
og ansvarlig redakter i VG preger de to bade vare medievaner og
det offentlige ordskiftet. Charlo Halvorsen og Torry Pedersen tok

nylig over roret i virksomhetene som de selv naermest har vokst

Vert for mottakelsen, ordfgrer i Bergen kommune, Gunnar Bakke

oppi, og de etterfglger begge sjefer som har hatt en tilnaermet e, unal Dake

legendarisk posisjon. Viinviterte dem til Nordiske Mediedagers
offisielle apning for a fa en liten statusrapport, under ledelse av
redaktgr i Dagbladet, Jane Throndsen.

Tradisjonen tro gnsket byradsleder Monica Maeland velkommen,
og kulturminister Anniken Huitfeldt foresto den offisielle
apningen. At kulturministeren apner Mediedagene er en tradisjon
vier svaert stolte av.

Umiddelbart etter &pningen ble alle invitert til mottakelse i regi av
Bergen kommune.

Den offisielle apningen kan sees i sin helhet pa Polkabjgrn og Kleine Heine

www.nordiskemediedager.no/nmd-tv. Foto: irk Helland Urke
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Kulturminister Anniken Huitfeldt forestar den offisielle apningen

Konferansier: Festivalsjef Guri Heftye
Foto: Eirik Helland Urke Foto: Eirik Helland Urke

Byradsleder Monica Maland gnsker velkommen til Bergen
Foto: Eirik Helland Urke

Jane Throndsen (Dagbladet) intervjuer patroppende underholdningssjef

i NRK, Charlo Halvorsen og VGs toppsjef, Torry Pedersen
Foto: Eirik Helland Urke

DEN STORE PRISFESTEN
Onsdag 11. mai, Ole Bull Scene

Det var som vanlig hgy stemning da MBL (Mediebedriftenes Landsforening) delte ut arets mediepriser.

Stél Talsnes (TV 2) var konferansier og loset en fullsatt sal gjennom utdelingen av en rekke priser.

Arets magasinfoto

Avrets forside

Arets forbrukersak

Arets feature / kultursider
Arets nyskapning

Arets magasin

"Vi er kjempeforngyde! Det var fantastisk  fa prisen for
Arets nasjonale nettsted, og det understreker at folk er
forngyd med nettomleggingen vi gjorde i fjor.”

Lars Helle, sjefredaktgr, Daghladet

Arets lokale nyhetsnettsted
Arets nasjonale nyhetsnettsted

Avets nisjenettsted
Arets innovasjon

Arets mobile nettsted

Arets nyhetssak for webTV / lokal TV
Avrets reportasje for webTV / lokal TV
Arets programserie for webTV / lokal TV

Arets nettsted

"Ballettgutt” - Foreldre og Barn
Kampanje nr. 5/2010
"Orkesterplass” — Autofil
"Treholt for dummies” — ALFA
ALFA

Rom 123

Lars Helle (Dagbladet) mottar prisen for Arets nasjonale nyhetsnettsted
Foto: Eirik Helland Urke

Glédmdalen www.glomdalen.no

www.dagbladet.no

www.klikk.no

Nordlys, ipad app

www.klikk.no

"Skuddene som truer en hel naering” — Adresseavisen
"Stgrst av alt er kjeerligheten” - VGTV

"Side by side 2.0” - VGTV

TV 2 Sumo
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Forbrukerside "Her er bergensklubbene” - Bergens Tidende

Forside "3-2 e.e.0” — Adresseavisen

Nyhetsside "Skrue” er ute = VG

Magasin D2 Dagens Neeringsliv Kampa”ﬁ)gi?ﬁ:iﬂ‘:ﬁ;ﬂiﬁ
Feature | de beste familier” — Dagbladet Magasinet

Arets avis Dagens Neringsliv

Mrats nNetisted

TV 2 Sumo ble karet

til arets nettsted
Foto: Eirik Helland Urke

Dagens Neeringsliv ble Arets avis
Foto: Eirik Helland Urke

Klikk.no vant pris for arets nisjenettsted og arets mobile nettsted
Foto: Eirik Helland Urke

Magnus Rgnningen og Alfa

vant flere priser
Foto: Eirik Helland Urke

Rom 123 ble Arets magasin
Foto: Eirik Helland Urke
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MEDIESPESIAL: TRYGDEKONTORET "LIVE"”
Torsdag 12. mai, Ole Bull Scene

Programleder Thomas Seltzer ( Trygdekontoret, NRK)
Foto: Eirik Helland Urke

DEN STORE MEDIEQUIZEN

Torsdag 12. mai, Ole Bull scene

Etter Mediespesial sgrget Sarah Natasha Melbye (TV 2) og
Brita Cappelen Mgystad for vrien hjernetrim med sin mediequiz.
Vinnerlaget kunne fryde seg over flybilletter t/r London med
Norwegian. Lagene pd andre- og tredjeplass fikk rykende ferske
Bezzerwizzer-spill og kan trene til topplassering neste ar. Vi
retter en stor takk til hovedpartner Norwegian for stgtte og
kjeerkomne premier.

De middelmaidige er alltid pa
sitt beste.

Brita Cappelen Mgystad og Sarah Natasha Melbye
Foto: Eirik Helland Urke

Arets Mediespesial var NRKs Trygde-
kontoret, med programleder Thomas
Seltzer. Med seg pa scenen hadde han et
knippe szrs kompetente sakshehandlere:
Anne Lindmo (NRK), Davy Wathne (TV 2),
Trygve Rgnningen (MTG Norge) og Morten
Stokstad (TV 2).

En stappfull og feststemt sal fikk bli med
pa vedtaksfatting somomhandlet alt fra
dresskledde menni TV 2 Sporten til hvilket
mediehus det gir mest status &jobbei.

Foto: Eirik Helland Urke

Hele panelet pa Mediespesial
Foto: Eirik Helland Urke

) Al 1

1. Hwvilke to doktorer har fitt egne show gjennom Oprah?

2. Hva heter Oprahs beste venn i hele verden?

3. Hva heter Oprahs nve tv-kanal?

§. Nar gikk det forste Oprah-showel pi luften og nir gir det siste?

5- Hvilken nordmann skal for andre gang delta i et Oprah program?

6. Hvilken filmstjerne fikk et massivt hvperaktivi anfall i ¢ Jprahs
j.LI:IEt'hllLl.'

i ¥ |

Geek-poeng for de som vet hu I s5i -ﬂwmn‘ Y

Quizde&e. fie diskuterer
Foto: Eirik Helland Urke
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GULLRUTEN

Fredag 13. mai, Grieghallen

ar det fjortende i rekken. Den direktesendte
av827000seerepa TV 2, og hadde dermed
%.

Arets Gullruten-arrangemer
prisutdelingen ble i snitt fulg
markedsandel pa hele

Sendingen ble produsert avMediacircus TV for andre ar pa rad, som vanlig med
Dorthe Skappel som programleder.

"Dette er fantastisk. Det er nesten uvirkelig, helt uvirkelig, sa akkurat na
vet jeg ikke hva jeg skal si. Og alle som alle kjenner meg, vet at det er at det
sjelden atjeg er stum.”

Karen Marie Ellefsen, vinner av Arets hederspris (NRK).

Juryene som karer Gullruten-vinnerne bestdr av representanter fra norsk produksjons-
miljg, mediestudenter, journalister, forskere og andre fagpersoner med tilknytning til
bransjen. Det ble delt ut priser 19 ulike kategorier.

Gullruten er stiftet av Norske film- og tv-produsenters forening for & stimulere til
tv-produksjon av hgy innholdsmessig, kunstnerisk og teknisk kvalitet. Gullruten vil
oppmuntre til bruk av tv som kommunikasjonsmiddel og medvirke til utviklingen av
uavhengige produksjonsmiljger.

Nordiske Mediedager er stgttespiller til arrangementet Gullruten.

AriBehn og Per Heimly ~ Programlederne i NRK-serien Trekant
Foto: Eirik Helland Urke  Foto: Eirik Helland Urke

Foto: Eirik Helland Urke

Arets hederspris

Beste underholdning

Beste konkurransedrevet reality
Beste reality

Beste dokusape

Beste TV-drama

Beste humorprogram

Beste barne- eller ungdomsprogram
Beste magasin- eller livsstilsprogram
Beste nyhetssending eller aktualitetsprogram
Beste TV-dokumentar

Beste dokumentar- eller faktaserie
Beste kvinnelige skuespiller

Beste mannlige skuespiller

Beste kvinnelige programleder

Beste mannlige programleder

Arest deltaker

Beste nye programserie

Arets nyskapning

Se og Hars Folkets pris

Karen Marie Ellefsen

Ari & Per - Produsert av Rubicon TV for NRK

Alt for Norge - Produsert av Monster Entertainment for TVNorge

Trekant - Produsert av NRK for NRK

Sngballkrigen - Produsert av f(x) produksjoner for NRK

Koselig med peis - Produsert av Tordenfilm for NRK

Torsdag kveld fra Nydalen - Produsert av Feelgood Scene Film og TV for TV 2
Supernytt - Produsert av NRK for NRK

Svendsen om Hansen og Jensen - Produsert av Monster Entertainment for TV 2
Brennpunkt: Med NAV i sikte - Produsert av NRK for NRK

Knut Sigve fra Folkestad - Produsert av Sant & Usant for TV 2

Hvem tror du at du er? - Produsert av Monster Entertainment for NRK

Tuva Novotny i Dag - Produsert av Kamerakameratene for TV 2

Anders Baasmo Christiansen i Dag - Produsert av Kamerakameratene for TV 2
Haddy N'jie i TV-aksjonen - Produsert av NRK for NRK

Jon Almaas i Nytt pa nytt - Produsert av NRK for NRK

Manolis i Hellstrgm rydder opp - Produsert av Monster Entertainment for TV 3
Livet pa vent - Produsert av Nordisk Film TV for TV 2

Trekant - Produsert av NRK for NRK

Anne Rimmen - NRK

Karen Marie Ellefsen
Foto: Eirik Helland Urke
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DELTAKERE

Nordiske Mediedager er na etablert som den stgrste
mediekonferanseniNorden.

Interessen for & delta er stadig skende, de to siste arene har
konferansen blitt fulltegnet. Pga. gkt salkapasitet dpnet vi for et
hgyere deltakerantall ennifjor, og stoppet pameldingen fgrst nar
vi hadde passert 1670. Dessverre matte vi stenge pameldingen
uten atalle interesserte fikk plass, men dette var ngdvendig mht.
kapasiteten i Grieghallen.

Deltakerne pa Nordiske Mediedager kommer fra et bredt
spekter av bedrifter og profesjoner. Alle medier er representert,
og bade store og mindre bedrifter. Det kommer journalister,
fotografer, produsenter, programskapere, redaktgrer,
teknikere, frilansere og direktgrer — for & nevne noe. Vihar

flest deltakere fra produksjonsmiljgene knyttet til tv og film,
etterfulgt av mediehusene innen nett og papir. Vihar ogsa
mange deltakere blant medielzrere og -forskere, samt en del fra
informasjonsbransjen og byrakrati.

Den store interessen mediebransjen viser for Nordiske
Mediedager er svaert gledelig. Vivil underspke muligheter for a gke
kapasiteten i Grieghallen ytterligere for kommende ar.

Deltakerlister kan lastes ned pa:
http://www.nordiskemediedager.no/deltakere/.

Foto: Eirik Helland Urke

Foto: Emil W Breistein

Foto: Renate Szle

TV /film/ produksjonsselskap

Teknologi

Distributgrer

Informasjon / marked / reklame

Byrakrati/ politikk / medieorg.
Radio/ andre

Mediehus / avis / ukepresse / nett

Utdanningsinstitusjoner

45,2%
31%
4.5%

6.7%

4.7%

3%

19,2%

13,6%
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INFORMASJONSARBEID

NETTSIDER OGNYHETSBREV TRYKKSAKER OG INFORMAS JONSMATERIELL
Nettsider og nyhetsbrev er vare viktigste informasjonskanaler. Etter hvert som programmet blir klart publiseres det pa nettsiden I mars produserte vi en teaserbrosjyre som ble sendt pr. post til tidligere deltakere og
Sammen med bruk av Facebook og Twitter nér viut med ogsendes utinyhetsbrev. Nyhetshrevene sendes en'til to ganger andre i var adressedatabase. Vart arlige julekort ble denne gangen sendt elektronisk.
informasjon til sveert mange interesserte. i uken frajanuar til mai. Om hgsten sender vi nyhetsbrev nar vi har Tilkonferansen produserer vi programkatalog med fyldig informasjon om alle

relevante saker d melde om, og bruker ellers Facebook og Twitter sesjoner, foredragsholdere, kveldsarrangement etc. | tillegg lager vi et miniprogram

til mindre oppdateringer. med oversikt over sesjonene og det viktigste av praktisk informasjon. Viproduserer
ogsa hilletter til lunsj og kveldsarrangement, og trykker opp deltakerliste sa vére

deltakere kan fa oversikt over hvem som er pa konferansen.

i Bergen, 11.-13. mai 2011

Mordiske Mediedager
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Nordiske Mediedager

Nordic Media Festival

PROGRAMAPPLIKASJON FORiPAD, Sjekk ut programmet vart
iPHONE, ANDROID OG GALAXY TAB pa alle skjermer!

Deltakerbevis

[ 2010 utviklet Kamikaze Media en webbasert applikasjon av
programmet vart som kunne lastes ned til iPhone. | ar ble denne
videreutviklet til ogsa a gjelde flere smarttelefoner og tablets. Dette > = _

er et nyttig verktgy for vare deltakere, og det er viktig for oss a tilby :
I X L 3 __"
“Bergen 11:-13. malé_

vart publikum slike lgsninger som alternativ til printet informasjons-

1107 §39VG3I0IN INSITHON

materiell og nettsider.

Nordiske Mediedager

Nordic Media Festival

Nordiske Mediedager

Nordic Media Festival

Program Miniprogram

Programguiden 2011 finner ciu pd m.medistagen.no
= gmen du har iPhone, Android, iPad eller Gaky Tab,
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FACEBOOK

Vibegynte a bruke Facebook i 2009. Det aret hadde vi206
personer som fulgte oss. | 2010 var tallet gkt til 555, og i skrivende
stund er det 1220 som fglger oss. Vibruker Facebook i stor grad som
informasjonskanal, men fglger ogsé med pa siden slik at vikan svare
pa henvendelser.

TWITTER

Twitter har blitt et viktig verktgy i informasjonsarbeidet. Vi toki bruk
Twitter for fgrste gang under konferanseni2009. Da hadde vi200
fglgere.12010 var det gkt til 826, ogi 2011 teller antall fglgere 1417.

Under arets konferanse opplevde vi stor aktivitet rundt oss pa
Twitter. Vikommuniserte tydelig at twitringer fra oss og om oss
skulle merkes med #nmd11. Dermed kunne vilett fange opp alt som
ble skrevet. Vifikk veldig god nytte av Twitter for a svare pa spgrsmal
og henvendelser under konferansen.

Noen eksempler pa hva vare deltakere og foredragsholdere sapa
Twitter:

RoryAlbanese Rory Albanese

This may seen really random but Norway is freaking awesome!!
#FjordsandCrazyFunPeople

14 May

BetsyHubbard Betsy Hubbard
@RoryAlbanese is bringing down the house at #nmd1l. Great to
get a behind the scenes view of TheDailyShow.

kerilewisbrown KeriLewis Brown
@DebraJasper@ BetsyHubbard really enjoyed your Twitter
session. Informative and fun. Many thanks. #nmdT]

sstenklov Silje Stenklov

Norges tgffeste fotograf ? Se intervju med en fotograf og den
tidligere produsenten av 71grader nord! http://tinyurl.com/5slldxe
#nmdIl

15 May
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tv2ingvild [ngvild F. Grutle

@eirikso det smafancy forelesningsprogrammet du
brukte i Bergen pa #nmdll. Kva heiter det? Sag ikkje,
men har hgyrt gjetord;-)

18 May

grimz andreas grimseeth

(@mediedager Takk for fine dager! Gikk dessverre glipp
avUtsikt fragoogle, Plattformsjefen, TV blir nytt pa nett.
Kommer deinetttv?

16 May

BrianSethHurst Brian Seth Hurst

| will be opening my keynote on Multiplatform storytelling
inBergen, Norway in NORWEGIAN which Il learned 35
yearsago http://bit.ly/irn2Fw

9May

TWITTER-TV

For andre ar presenterte vii samarbeid med Telenor, More og
Active Loop vér sakalte " Twitter-tv” i Grieghallen. Dette er
skjermer pd rad som viser aktiviteten pa Twitter, bilder fra
konferansen og innsjekkinger via geolokasjonstjenester som
Gowalla. Dette synliggjgr konferansen pa mange plattformer.
Viretter en stor takk til hovedpartner Telenor for dette opplegget.

PRESSEDEKNING

Pressensinteresse for Nordiske Mediedager er alltid stor. Etter
hvert som konferansen vokser merker viogsa at pagangen fra
journalister gker. Interesserte journalister far utfyllende informasjon
pa forhand, og underveis formidler presseansvarlig intervjuavtaler
med foredragsholdere. Bade avis, nett, tv og radio dekker
Mediedagene.

FOTOGRAFERING

Vibruker Flickr til opplasting av bilder fra konferansen. Alle bildene
kan brukes fritt i omtale av Nordiske Mediedager, s lenge fotograf
krediteres. Vihadde hele ti fotografer i sving for a dokumentere
arets arrangement. Hovedfotograf i ar somifjor var Eirik Helland
Urke fra Gigapix, de andre var studenter fra UiB og NKF (se navn
pa alle fotografer pa side 2). Vier svaert forngyde med alle foto-
grafenes arbeid.

Eirik Helland Urke publiserte ogsa bilder fra konferansen direkte
frakamera til storskjerm i Grieghallen via lgsningen Shoot it Live.

---------
«Skavlanys suksess: Trakk fullt hus pa Mediedagene

DAGENS NARINGSLIV TORSDAG 12 VAL

'VAKKER UNDERG:

5807 Beraen debati@bang 09

BAdebatt,
VIL BYTTE UT 1. MAI SOM FRIDAG MED 8. MAI SIDEIB&

Dmlmsse er mest kritiske
til Afghamstan krigen
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WEB-TV

Web-tv er en viktig kommunikasjonskanal for Nordiske
Mediedager. Vignsker a dele sa mye som mulig av konferanse-
innholdet med alle interesserte, ogsa de som ikke har anledning
til & deltai Grieghallen.

En rekke sesjoner sendes derfor liveivar web-tv, og i etterkant
publiserer vi opptak av de fleste sesjonene fra konferansen. Dette
gjelder ogsa NMD Ung: Konferansen. Unntakene er sesjoner som
inneholder rettighetshelagt materiale.

I tillegg lager studenter pa film- og tv-produksjon ved
Universitetet i Bergen mange reportasjer for oss, bade i forkant
og under konferansen.

NMD-TV inneholder over 250 sesjoner og reportasjer fra de siste
femarene.

j:)dj

05:30 - 42:59

l MEDIEDAGENE 2011 | | MEDIEDAGENE 2010 I l MEDIEDAGENE 2009 | |

Viser 1-20 av 255 Forrige 1 2 3 4 5 6

Datagraveren Hva er journalistikk? Der ingen skulle tru...

Sarah Cohen Martin Elde Mikal Olsen Lersen ...

Daden | nabolaget

Halvor Folgere, Rag...

UiB-STUDENTER | PRAKSIS

For fjerde ar pd rad hadde studenter fra film- og
tv-produksjon ved Institutt for informasjons- og
medievitenskap (UiB) praksis i forbindelse med Nordiske
Mediedager.

De 12 studentene jobbet i alternerende team og produserte til
sammen 21 reportasjer som ble publisert i var web-tv. Arbeidet ble
ledet av masterstudent Thorvald Nilsen, som selv deltok i praksisen
i2009. Studentenes produksjonsperiode er en reell arbeidsprosess,
med redaksjonsmgter, produksjon og levering av ferdig materiale
med korte tidsfrister. Studentene fikk tilgang til alle foredragsholdere
pa lik linje med andre journalister, og produksjonene deres dekket et
bredt spekter avtema.

Samarbeidet gir studentene relevant praksis, mens vi far fyldig
dokumentasjon av konferansen. Reportasjene kan sees pa e

mediedager.no og pa instituttets hjemmesider. Vier svaert forngyde

Nordiske Mediedager anbefaler med studentenes innsats for Nordiske Mediedager og ser fremtil a

Program 2011 fortsette samarbeidet med UiB.
Foredragsholdere 2011

Nyhetsbrev

NMD-TV

Medieprat - samleside for medieblogger

Presserom pa MyNewsdesk

Asbjern Slettemark
Programileder, NRK

| g

Se opptak fra konferansen

Nordiske Mediedager pa Facebook

00:43 - 04:52 4

Utsnitt fra NMD-TV
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KNOPPSKYTING OG SAMARBEID 1 2010/2011

Det siste dret har vi gjennomfgrt arrangement ogsa utenom
selve Mediedagene, i samarbeid med ulike aktgrer.

BRANSJETREFF

Siden hgsten 2008 har viveert medarranggr ved Bergen Media
By sine bransjetreffi Bergen. Det har blitt arrangert ca tre treffi
semesteret, og vi har samarbeidet om programmet og utsendelse
avinformasjon.

FROKOSTM@TEI0SLO

For fgrste gang vi arrangert frokostmgte i Oslo. Temavar: Hva er
geolokasjon? Og hvorfor bar journalister bry seg om kart?

Geolokasjon var et av buzz-ordene denne hgsten, og vi gnsket
atilby et sakalt krasjkursiemnet. Pa mgtet fokuserte vi pa
mediepotensialet i geolokasjonstjenester, og diskuterte etiske
problemstillinger knyttet til disse tjenestene.

Foredragsholdere var Bente Kalsnes, kommunikasjonsradgiver i
Origo og initiativtaker til Girl Geek Dinners Oslo, og Beathe Due,
PhD og forsker i Telenor Group.

Over 70 meldte seg pa mgtet i forkant. Tilbakemeldingene i etterkant
var gode, og det ble spesielt lagt vekt pa betydningen av tid til
diskusjon mellom foredragsholdere og tilhgrere etter foredragene.
Mgtet var gratis.

Vitakker Bente Kalsnes og Beathe Due for godt fagliginnhold. En
stor takk ogsa til Schibsted for lan av lokaler — og ikke minst til alle
som deltok og gjorde vart fgrste Oslo-arrangement vellykket.

FOREDRAG OM NORDISKE MEDIEDAGER

Festivalsjef Guri Heftye ble hgsten 2010 forespurt om & holde et
foredrag pa arrangementet "Region Bergen genererer muligheter” i
Crieghallen. Arrangementet hadde som mal & inspirere, motivere og
engasjere publikum til 3 se muligheter for regionen pa ulike felt.

Foredraget Nordiske Mediedager: Om hvordan en dugnad i Bergen
ble til Nordens stgrste mediekonferansefikk god respons. Samtidig
fikk vi presentert Mediedagene for mange som kanskje ikke kjenner
virksomheten sd godt.

Foredrag om Nordiske Mediedager
Foto: Carina @kland

Etter foredragene hadde vi stand pa messen. Arranggrer var
Bergen Reiselivslag, Business Region Bergen, Bergen Neeringsrad
og Salgs- og reklameforeningen.

SAMARBEID MED BERGEN JOURNALISTLAG

Bergen Journalistlag (BJ) har hatt stor suksess med sine
tirsdagsmgter varen 2011. Et av disse mgtene ble gjort i samarbeid
med Nordiske Mediedager. BJ fikk tilgang til utvalgte resultater
fra drets medieundersgkelse og arrangerte et debattmgte om
journalistikk pa nett vs papir. | panelet medvirket Frank Aarebrot
(UiB), Gunnar Stavrum (Nettavisen), Alexandra Beverfjord
(Dagbladet) og Gard Steiro (Bergens Tidende). | tillegg arrangerte
BJ et mgte med langt Igsere snipp, et medieforspill, dagen fgr
apningen av Mediedagene.

Viser frem til a fortsette samarbeidet med BJ frem mot konferansen
i2012.

SAMARBEID MED GIRL GEEK DINNERS BERGEN

Girl Geek Dinners er uformelle mgteplasser for teknologiinteresserte
kvinner, hvor enkan dele erfaring, lzere av hverandre, bliinspirert

av dyktige foredragsholdere. GGD-grupper finnes mange steder
iverden, ogiNorge var Bergen fgrst ute med & organisere slike
samlinger, etterfulgt av Oslo.

Vignsket a bidra til en nasjonal sammenkomst for Girl Geekene
under Nordiske Mediedager. Vitok kontakt med Anders Waage
Nilsen i Bergen MediArena, som bidro med gkonomisk stgtte og
latil rette for en omvisning hos tv-grafikkselskapet Vizrt. I tillegg
tilbgd vi GGD & delta pa den amerikanske professoren Sarah Cohens

foredrag om datastgttet journalistikk. Mange av Girl Geekene
var ogsa deltakere pa resten av konferansen.

Viser frem til & fortsette samarbeidet ogsd med GGD-
organisasjonene.

SAMARBEID MED VIZRT

For fgrste gang hadde vii ar et formelt samarbeid med
grafikkselskapet Vizrt. I forlengelsen av deres arrangement
Vizrt Days var ogsa et antall deltakere derfra pa Mediedagene.
I tillegg bistod Vizrt med en meget relevant foredragsholder
fraderes kontaktnett: Creative Director i BBC, Jonathan
Spencer.

EUROPAUTREDNINGENS RAPPORT OG
FOLKEM@TE

Varen 201 arrangerte Europautredningen mgteserien
Innenfor og Utenfor — Norge og EU, i samarbeid med Fritt

Ord. De avholdt til sammen ti debattmgter om Norges forhold
tilEU, og et av disse mgtene ble lagt til Nordiske Mediedager.
Dette mgtet hadde tittel: Fortiet, forsinket og forvrengt?
Norske mediers dekning av forholdet til EU. 1 forbindelse

med mgtet ble det sluppet to rykende ferske rapporter

omden norske mediedekningen av EU. Vier glade for at
Europautredningen valgte Nordiske Mediedager som arena for
mgtet og rapportlanseringene.

BLOGGING PAKONFERANSEN V/

MEDIARENA
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Under arets konferanse utfordret vidaglig leder i Bergen
MediArena, Anders Waage Nilsen, og hans kollega Rune
Smistad til 4 blogge sine skrablikk og kommentarer fra
Mediedagene. De tok utfordringen pa strak arm og produserte
enrekke innlegg til egen bloggside pa mediedager.no. Slike
stunts gjentar vi gjerne til neste ar!

FRIVILLIGE

Uten stort frivillig engasjement ville det vaert umulig a
avvikle konferansen pa det nivaet som vi gjgr.

Hvert ar bidrar mange frivillige i ulike roller. | ar jobbet ca 70
frivillige for oss, i hovedsak mediestudenter fra UiB. Det er
ogsa veldig hyggelig at det kommer flere fra Oslo for a gjgre en
innsats for Mediedagene.

TorgerHavaag Torger Havag
Har kgyrt OddMagnusW Rammnieu RoryAlbanese samt
10-20 andre til/fra Flesland, som frivillig sjafgr for NMDT]

De frivillige jobber som sjafgrer, vakter, tekniske assistenter,
riggere og annet. De blir satt opp pa vaktlister slik at de kan
ivareta oppgavene sine og samtidig delta pa konferansen.

[ tillegg kommer en gruppe filmstudenter fra NKF Bergen
som gjgr en stor innsats med a assistere filmteamet til
Smartcom:tvide ulike salene.

Viretter en stor takk til alle frivillige!

Foto: Renate Saele
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PROGRAMKOMITEEN 2011

Christian Lura
Journalist, Bergens Tidende, leder for programkomiteen

Christian tok journalistutdanning ved Hggskuleni Voldai1999-2001. Etter endte studier jobbet han
ivikariateri VG, fgrstiavisens samfunnsredaksjon og deretter i sportsredaksjonen. | 2002 fikk han

jobb som politisk journalistiBA, og senere ble han krimjournalist samme sted. Hgsten 2006 fikk han

jobb somvaktsjefi BA, fgr han sommeren 2007 gikk over til Bergens Tidende som journalist i bt.no.

Foranstortingsvalgeti 2009 jobbet han med BTs faktasjekk.no. Christian har vaert medlem i program-

komiteen siden hgsten 2006 og leder siden hgsten 2009.

Marianne Boge
Programplanlegger, TV 2

Marianne har jobbet i TV 2 siden 1994, og var med a starte God Morgen, Norge. Fra1996-2010
jobbet hun med innkjgp av utenlandske programmer (filmer/serier). | dag er huninvolverti
skjemaplanlegging, spesielt for TV 2 Zebra og TV 2 Filmkanalen. Marianne har vaert medlem av
programkomiteen siden hgsten 2007.

Anders Nyland
Sjefredaktgr, BA

Anders har veert sjefredaktgr i Bergensavisen (BA) siden 1. april 2009. Han er utdannet journalist
fraHggskolen i Oslo, og har mellomfag i statsvitenskap fra Universitetet i Oslo. Anders jobbet som
politisk journalist, nyhetsjournalist, nyhetsleder og redaksjonell nettansvarligi @stlandets Blad
2000-2005, og som ansvarlig redaktgr/daglig leder i Akershus Amtstidende fra 2006-2009. Han
sitter i A-pressens konsernutvalg for redaktgrer og var styremedlemi Oslo og Akershusavisenes
Forening 2008-2009. Medlem i styringsgruppen for Avis i Skolen Hordaland og i programkomiteen
siden hgsten 2000.

Aslaug C. Henriksen
Journalist, TV 2

Aslaug har jobbet i TV 2 siden 1995, fgrst pa sporten og siden 1998 i nyhetsavdelingen. 1 2003 fikk

hun jobb som nyhetsreporter. Det siste aret har hun ogsa fungert som vaktsjef for kveldssendingene.

Aslaug er utdannet ved Universitetet i Bergen med hovedfag i medievitenskap, og hun har vaert medi
programkomiteen siden hgsten 2009.

Trygve Aas Olsen

Fagmedarbeider, Institutt for journalistikk

Trygve er fagmedarbeider ved Institutt for journalistikk. Fra 2007 til 2011 var han redaksjonssjef for
Etter BgrsiDagens Neeringsliv, fgr det var han redaktgr i fagbladet Journalisten i fem ar. Trygve er fra

Kristiansund og begynte sin journalistiske karriere i Romsdalsposten, fgr han dro til Oslo for & studere.

| 1987 begynte haniDagbladet, der han har jobbet som journalist og i ulike lederfunksjoneri15 ar.
Trygve ble medlemi programkomiteen hgsten 2000.

Anne Marie Kvassheim
Journalist, NRK Hordaland

Anne Marie arbeider med dokumentarfjernsyniNRK i Bergen. Hun begynte i NRK Hordaland i1991,
og har vaert bade nyhetsreporter, programleder i radio, vaktsjef i Norge i dag og redaksjonsleder

i Norge Rundtiforskiellige perioder. Anne Marie tok sin mastergrad i 2000 pa framveksten av
dokusapeformatet, og eritillegg utdannet journalist fra Norsk Journalisthgyskole. Hun satt i
programkomiteen fra 2001til 2007, og kom tilbake i januar i 2010.

Kjetil H. Dale
Journalist, TV 2

Kjetil har arbeidet i TV 2 siden 1993. Han har arbeidet pa sporten, og siden 2000 i nyhetsavdelingen.
Her har han arbeidet som reporter og vaktsjef. | 2007 var han sentral i etableringen av
(konominyhetene pa TV 2 Nyhetskanalen, som vaktsjef og programleder. Han fungerer ogsé som
anker i TV 2 Nyhetene. Kjetil har vaert medlem av programkomiteen siden hgsten 2006, som leder i
perioden 2007-2000. Etter et drs permisjon var han tilbake hgsten 2010.

Christina Rezk Resar
Prosjektleder, NRK

Christina har jobbet som prosjektleder i NRK underholdning siden 2000, med seerlig vekt

pa humorserier. Hun har jobbet som researcher, produksjonsleder og produsent i flere ulike
produksjonsselskap etter endte studier i1992. Christina har en Cand. Mag. i Medier og
Kommunikasjon fra Universitetet i Oslo og en Mastergrad i tv-produksjon fra Ohio State University.
Hun ble medlem av programkomiteen hgsten 2010.

Astrid Gynnild

Forsker, Institutt for informasjons- og medievitenskap, UiB

Astrid er Post Doctoral Research Associate ved UiB, der hun forsker pa teknologiske muligheter

og nyutviklinger i nettjournalistikk. Hun har tidligere spesialisert seg pa kreativitet og nyskaping
ijournalistiske arbeidsprosesser, pa tvers av plattformer, og ogsa journalistisk karriereutvikling.
Astrid har bakgrunn somjournalist og redaksjonell leder fra Adresseavisen, og var i sin praksis

serlig opptatt av visuell og tekstlig kvalitetsheving. Hun er leder for forskningsutvalgeti RAM,

peer reviewer i Grounded Theory Review og vice chair for journalistikkdivisjonen i Nordmediall. Astrid
ble medlem av programkomiteen hgsten 2010.

Py -
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ORGANISASJON

REPRESENTANTSKAP

Bergensavisen: Hakon Grgnbech / vara: Truls Christian Waage

Bergen kommune: Helen G. Wathle Kongshavn/ vara: Tove Christoffersen
Bergens Tidende: Trine Eilertsen/ vara: Gard Steiro

Dagens Neringsliv: Sarah Sgrheim/ vara: Tor Magne Nondal

NRK: Per Arne Kalbakk / vara: Rune Mgklebust

TV 2 Gruppen: Kjell @vre-Helland / vara: Svein Ove Sgreide
UniversitetetiBergen: Ingar Myking / vara: Tore Tungodden

STYRE

Leder: Kjell Jarle Hpyheim, NRK / vara: Annika Bigrnstad
Bergensavisen: Veslemgy Tvedt Fredriksen / vara: Tove Langgy
Bergen kommune: Thor Brekkeflat / vara: Marte Utgard Malones
Bergens Tidende: Sondre Gravir/ vara: Lene Eltvik

Dagens Neringsliv: Magne Storedal / vara: Amund Djuve

TV 2 Gruppen: Rune Indrgy / vara: @ivind Johannessen
Universitetet i Bergen: JensE. Kjeldsen/vara: Leif Ove Larsen

PROGRAMKOMITE

Leder: Christian Lura, journalist, Bergens Tidende

Marianne Boge, programplanlegger, TV 2

Kjetil H. Dale, reporter, TV 2

Astrid Gynnild, postdoktor, Institutt for informasjons- og medievitenskap, UiB
Aslaug Henriksen, journalist, TV 2

Anne Marie Kvassheim, journalist/prosjektleder, NRK Hordaland

Anders Nyland, ansvarligredaktgr, BA

Trygve Aas Olsen, fagmedarbeider, Institutt for journalistikk (tidl. DN)
Christina Rezk Resar, prosjektleder, NRK Underholdning

ADMINISTRASJON

Festivalsjef: Guri Heftye

Prosjektleder: Anngun Dybsland

Presse- oginformasjon, mediemesse: Carina @kland

PROSJEKTPARTNERE OG -ANSATTE

Sekretariat/frivillige: Medieviteren v/Janicke Karlsen

Booking: Kongress &Kultur

NMD Ung: Konferansen/NMD Kveld/Mediemessen/Transport: Kulturoperatgrene

Medieundersgkelsen: Pal Andreas Maeland (BT), Frank Aarebrot (UiB), Thore Gaard Olaussen (Respons Analyse)
Journalist i klassen: Johannes Bgyum (Avisiskolen), Bergen Journalistlag

Teknikk: Ariel Ladegard, Therese G. Pisani (NRK)

Intranett: Artnett v/Are Tverberg

Foto: Gigapix v/Eirik Helland Urke

Filming: Smartcom:tv, Thomas Mortveit, studenter fra Norges Kreative Fagskole

Assistenter: Hildegunn Holtet, Mari Bakke Ingebrigtsen

ADMINISTRASJON
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Guri Heftye

Festivalsjef

Utdannet fra Westerdals School of Communication og Bl og har 20 érs erfaring som merkevarebygger,
tekstforfatter, skrivende journalist, idéskaper, tv-produsent og programleder. Hun har arbeidet i New Deal,
Ogilvy & Mather, JBR, Filadelfia, NRK, Rubicon TV og i utstrakt frilansvirksomhet som journalist.

Hun har ledet 25 litteraturprogram for Kanal 24, skrevet kokeboken Barmen Unpluggedog ledet utallige
bokbad for Bokklubben. Styremedlem i Festspillene i Bergen, Den Nationale Scene og Stiftelsen Sentral-
badet Litteraturhus i Odda. Medlem av Ressursgruppe Medier i Bergen Neeringsrad og Byradsleders
kontaktutvalg.

Anngun Dybsland
Prosjektleder

Anngun har jobbet i Nordiske Mediedager siden 2005. Som prosjektleder har hun bl.a. ansvar for invita-
sjoner og sgknader, reise og opphold for foredragsholdere, samt oppfglging av programkomiteen. Hun deltar
0gsa i programarbeidet, og har hovedansvar for planlegging og gjennomfgring av NMD Ung. Anngun har
hovedfagi medievitenskap fra Universitetet i Bergen og London Guildhall University. Fgrste eksotiske mgte
med Mediedagene var som frivilligi 1999. Er langsynt, liker a padle og spiller tuba pa oppfordring.

Carina @kland

Presse- oginformasjonsansvarlig

Carina har bakgrunn fra Kunstskolen i Bergen og har mastergrad i medievitenskap fra Universitetet i Bergen.
Hun har jobbet i Nordiske Mediedager siden 2008. Har ansvar for websider, web-tv, informasjon, presse,
sosiale medier og mediemessen, i tillegg til studenter i praksis og ulike stipendordninger. Er en racer pa
lukeparkering, men foretrekker a reise kollektivt.

o  Nordiske Mediedager er en ikke-kommersiell stiftelse

e  Stifterne er Bergen kommune, Bergensavisen, Dagens

Neeringsliv, Mediehuset Bergens Tidende, Universitetet i
Bergen, NRK og TV 2 Gruppen

o Representanter frastifterne utgjgr stiftelsens styre,

representantskap og programgruppe

e  Styre-ogrepresentantskapsvervogvervi

programgruppe blir ikke honorert

e  Medlemmeneiprogramgruppen blir valgt av styret, etter

innspill fra festivalledelsen
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SAMARBEIDSPARTNERE

Gode samarbeidspartnere er avgjgrende for arealisere
Nordiske Mediedager.

Mediedagene vokser i stgrrelse for hvert &r, og er avhengig

av stgtte og gode partnere for a ivareta kvaliteten og for a
videreutvikle arrangementet. Vare samarbeidspartneres innspill
og praktiske bidrag er ogsd viktig. De inspirerer, utvider vare
muligheter og medvirker til & hgyne kvaliteten pa arrangementet i
sinhelhet. Vier opptatt av gode relasjoner og kontinuitet i forhold
til samarbeidspartnere. Mange har vaert med oss i flere ar, og vier
glade for at de ser verdien av a bidrai Nordiske Mediedager.

fg telenor

smartcom:ty

Hovedpartnere:

Webtv partner:

Regional partner:

Det er sveert gledelig at Mediedagene ogsa blir arena for
arrangementer som vare samarbeidspartnere initierer:
Mediebedriftenes Landsforening (MBL) sin store prisfest var i
ariBergen for fjerde gang. Landslaget for Medieundervisning
(LMU) har sin egen konferansei tilknytning til Mediedagene, og
tradisjonen tro ble arrangementet avsluttet med Gullruten. Slike
tilstgtende arrangementer er med pa d styrke Mediedagenes rolle
ogfaglige tyngde.

Vigleder oss over partnere som stadig knytter sterkere band til

Mediedagene og som er med pa a gjgre dagene i Bergen til det
store arlige og viktige bransjetreffet for mediene i Norge.

norwegian‘m

(’SparebankenVest

- satser pa Vestlandet

M:NO

Mediepartnere:
MEDIA NORGE

KAMIKAZEMEDIA

(areic)

Offisielle leverandgrer:

Disse star bak:
BERGEN KOMMUNE

'K

A

Bergens 428 Tidende

myNeWSdesk

operatarene

HOTEL NORGE. BERGEN

Bergens Ja4. Cidende

7 DagensNeeringsliv

UNIVERSITETET I BERGEN

Institutt for informasjons- og medievitenskap \&

Offentlige stgttespillere: Bergen kommune / Hordaland fylkeskommune / Kulturdepartementet
Stgttespillere: A-pressen / Fritt Ord / Norsk Journalistlag / Radet for anvendt medieforskning (RAM) / Den amerikanske ambassaden
(@vrige partnere: Avis i skolen / Bolia.com / Kongress & Kultur / Respons Analyse AS / Retriever / Stiftelsen Gullruten

@KONOMI

Stiftelsen Nordiske Mediedager er enikke-kommersiell
stiftelse med sunn gkonomi. Vi er imidlertid svaert sirbare
i forhold til konjunkturer bade i og utenfor mediebransjen.

Som mange andre merket ogsa vi finanskrisen, seerlig i form

av et betydelig strammere sponsormarked. Vier avhengige av
samarbeidspartnere pa alle niva og tilskudd fra fond og offentlige
instanser for & drifte konferansen, og ikke minst for & utvikle den
videre.

Stiftelsens gkonomi vil ga i balanse i 2011. Avde samlede
inntektene pa 7,3 millioner utgjgr egne inntekter fra operasjonelle
aktiviteter rundt 39 % (40 % fjor), sponsorer 36 % (35 %i fjor)
og de resterende 25 % (uforandret fraifjor) fra of fentlige tilskudd.
Egenkapitalandelenistiftelsen er god, ogi praksis betyr dette at
stiftelsen er relativt godt rustet til d mgte fremtidige utfordringer.

De gkonomiske rammene er like fullt sveert stramme, og det
positive resultatet er fgrst og fremst takket veere hgyere
pamelding enn budsjettert. Det hgye deltakerantallet medfgrer
imidlertid ogsa at kostnadene gker, bl.a. i forhold til luns;.

Nordiske Mediedager vokser i popularitet og stgrrelse for hvert
ar som gar, og er etablert som et arrangement av hay faglig og
teknisk kvalitet. Det koster a opprettholde Mediedagene pa dette
nivaet. Samtidig er vi opptatt av & veere i forkant mht. a fange
opp trender. Mediebransjen tar raskt i bruk ny teknologi, og som
fagarenaer det viktig d bli oppfattet som aktuell og relevant.
Dette pavirker selve konferansen, men ogsa tilstedevaerelse og
kommunikasjon gjennom sosiale medier, satsning pa web-tv
og nettsider, mv. Stadig vekst og gkende forventninger til
kvalitet krever ogsa mye av administrasjonen. Arbeidsmengden
vokser, og det blir ngdvendig med flere prosjektansettelser.
Dette medfgrer i sin tur hgyere Ignnsutgifter og administrative
kostnader.

Settiforhold til andre konferanser er deltakeravgiften til Nordiske
Mediedager lav. Mélsetningen er & fortsatt holde avgiften pa et
niva som gjgr at flest mulig kan delta. Vitilbyr ogsd adgangsrabatt
til forskere og studenter, oginngar egne avtaler med stgrre, lokale
mediebedrifter. Som tidligere ar fikk vi ogsa tildelt stipendmidler
fraNorsk Journalistlag, og det er stor interesse for de 25
stipendene som lyses ut, ogsd blant studenter. Det er en viktig
prioritering for oss a beholde avgiften pa et rimelig niva, men
generelt gkte kostnadsrammer kan bli en utfordring i forhold til
dette.

NMD Unger et kvalitetstilbud til skoleelever pa videregaende
niva. Ogsa her gker interessen for a delta, og i ar matte viavvise
narmere 200 elever pga. kapasitetsbegrensninger i lokalet.
Vivil gjerne tilby plass til alle som gnsker, og arbeider for a
flytte konferansentil et stgrre lokale neste ar. Dette innebaerer
imidlertid gkte kostnader bade mht. husleie og lunsj. NMD Ung
er et gratistilbud til skolene, og det vilikke bli aktuelt a be om
deltakeravgift. Peridager tilbudet mulig & gjennomfgre ved
hjelp av stgtte fra gode samarbeidspartnere. Vi har fatt positive
signaler pa at disse vil viderefgre sin stgtte, og arbeider for dinngd
samarbeid med nye partnere.

| 201109 2012 skal flere eksisterende samarbeidsavtaler
reforhandles. Vihar hatt langsiktige avtaler med vare
hovedpartnere gjennom flere ar. Dette er avgjgrende for a sikre
langtidsplanlegging og trygghet i organisasjonen. | og med gkte
kostnadsrammer er slike avtaler viktigere enn noensinne. Det
ogsa behov for ytterligere sponsorinntekter for & fa gkonomien i
balanse, for a etablere handlingsrom til a realisere nye satsninger
ogopprettholde et sterkt arrangement.

I tillegg fortsetter vi a sgke stgtte fra fond og offentlige etater,
oginngar barteravtaler med mediebedrifter, leverandgrer og
organisasjoner. Stgtten frakommune, fylkeskommune og stat,
itillegg til institusjoner som Fritt Ord og Radet for anvendt
medieforskning bidrar vesentlig til at vi rlig realiserer store
prosjekter som medieundersgkelsen, konferansen og NMD Ung.

Like viktig som den gkonomiske stgtten er den betydelige
dugnadsanden og idealismen som Nordiske Mediedager lener
seg pa. Programgruppens medlemmer bidrar med adskillige
arbeidstimer og er slik stifternes bidrag til fagkonferansen. Disse
jobber vederlagsfritt. Det samme gjelder ressurspersoner som
Pal Andreas Meland og Frank Aarebrot i gjennomfgringen av
medieundersgkelsen. ltillegg til de rundt 70 frivillige og en rekke
andre.

Ogsa foredragsholdere, moderatorer og paneldeltakere bidrar

i stor grad uten & motta honorar. Med mange bidragsytere fra
USA og Storbritannia er imidlertid reisekostnadene hgye. Det
koster & tilby reise og opphold for over 100 foredragsholdere
frainn- og utland, til tross for at utgifter til honorar er minimale.
Samtidig opplever vi at spgrsmal om honorar stadig blir flere

- og hgyere. Vitakker ofte nei til toneangivende internasjonale
aktgrer pga. honorarkrav. Dette med hensyn til gkonomiske
begrensninger, men ogsa fordi stiftelsen har som hovedprinsipp
aikke utbetale honorar. Viregistrerer imidlertid at praksisen
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blir stadig mer vanlig, og ma avveie bruk av honorar i forhold
til hvor unikt og vesentlig vedkommendes bidrag vil vaere for
konferansedeltakerne og den norske mediebransjen generelt.

Stiftelsen Nordiske Mediedager er med andre ord avhengig av
en rekke omkringliggende faktorer for a realisere innovative,
varierte, oppdaterte, underholdende og ikke minst faglig sterke
Mediedager. Vitakker alle samarbeidspartnere, frivillige,
deltakere, prosjektansatte, leverandgrer, foredragsholdere,
offentlige etater og fond for uvurderlige bidrag.
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De mest brukte ordene i tvitringer om Nordiske Mediedager
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Konferansen Nordiske TV Dager (NTVD) arrangeres for fgrste gang.
Etablert avBergen kommune, NRK og Universitetet i Bergen.
Nordiske TV Dager arrangeres annethvert ar.

Stiftelsen Bergen Media By (BMB) etableres. BMB blir praktisk arranggr av
mediekonferansen og er sekretariat for Nordiske TV Dager.

Gullruten legges til Bergen. Gullruten avslutter Nordiske TV Dager
og showet sendes for fgrste gangpa TV 2.

Media 2000 arrangeres for fgrste gang, i regi av Bergens Presseforening.
Fgrste medieundersgkelse gjennomfgres.

Fgrste Journalistiklassen gjennomfgres.

Stiftelsen Nordiske TV Dager opprettes.

Nordiske TV Dager og Media 2000 samarbeider under fellesnavnet

Den norske Mediefestivalen. NTVD og Media 2000 veksler pa a arrangere
konferansen annethvert ar. Bergen Media By er paraplyorganisasjonentil
arrangementet. [rmelin Nordahl ansettes som festivalsjef.

Den norske Mediefestivalen endrer navn til Nordiske Mediedager.
Ungdomskonferansen arrangeres for fgrste gang.

Stiftelsen Nordiske Mediedager etableres, og trekkes dermed ut av
Bergen Media By. Bak stiftelsen star Bergen kommune, Bergensavisen,
Bergens Tidende, Dagens Neeringsliv, NRK, TV 2 Gruppen og Universitetet i
Bergen. Guri Heftye ansettes som festivalsjef.

Stiftelsen Nordiske TV Dager og Media2000 legges ned.

Nordiske Mediedager runder 1500 registrerte deltakere.

Nordiske Mediedager runder 1600 registrerte deltakere.
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HVORFOR MELDTE DU DEG PA
NORDISKE MEDIEDAGER?

RESPONS FRA DELTAKERE | ANONYM EVALUERING

Har vaert deri 3 ar tidligere, og det er
bade faglig nyttig og veldig hyggelig.

En stor inspirasjonskilde
til mitt eget arbeid.

Interessant program og sosialt.

Faglig pafyll. Byen Bergen.

Det beste treffstedet for bransjen i aret, samt veldig
aktuelt og spennende program med stor nytteverdi.

Inspirasjon, treffe kolleger.
Er medieleerer og brukte Mediedagene som faglig inspirasjonskilde.

Fordidet er i Bergen man treffer kjente og det er kjekt med faglig pafyll. Fa St hvert é I

Faglig oppdatering, nettverkshygging, inspirasjon, spass.
Synes det er viktig a holde

segoppdtertpddetsom — \fest sosialt og nettverk,
rgrer seg i bransjen. o . o
under alibi av faglig pafyll.

Mange aktuelle og interessante aktiviteter.
Faglig pafyll oginspirasjon. Treffefolk.  For a leere, bliinspirert og oppdatert.

En god mgteplass, gode foredrag — og Bergen i mai er helt topp.

For & se gode foredrag og for a treffe andre fra mediebransjen.

Stort sett fordi arets publikumsundersgkelse var svert relevant for jobben min.
Oppdatere meg pa det som skjer innen mediebransjen na og
fainformasjon om hvordan eksperter ser for seg utviklingen
framover. . .
Generell oppdatering fra det nordiske
TV-markedet (nett spesielt).

For abli orientert om hva som rgrer segi mediebransjen.

Fordijeger interessert Holde meg oppdatert,

i a fglge medieutviklingen bade  mange gode foredrag
som bare Mediedagene

nasjonalt og internasjonalt kan by ps.

For faghg input Og nettverksarbeid_ For &fé inspirasjon til undervisning,

finne ut om nye trender, treffe bransjefolk.
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. . . Har ikkje gatt glipp av Nordiske
Faglig oppdatering samt nettverkbygging. ~ Mediedager pssnart 203!

Jegma si nivaet pa deltakerne er meget bra N
og desidert best i mediebransjen med folkfra ~ Har h(zsrtlmye positivt
politikk, media, forskning osv osv. om Mediedagene.

Gjer det hvert ar. Oppdatering, inspirasjon, treffe kjente. AVb re kk Og fa g I i g péle | .

Selskapet er utstiller og det er gode seminar man kan ga pa.

Relevant for min jobb - og til inspirasjon.

Fa faglig pafyll, nettverk og sosialt samveer.

Arets beste og mest effektive mulighet til faglig

Jegvil fglge med pa hva
pafyll og nettverking.

som rgrer seg i bransjen.

Faglig pafyll og oppdatering pa det nyeste innen digital/medieutvikling.

Inspirasjon og nettverk. Hvert ar, gleder meg
, :

Fglge meditiden, bli kjent med nye folk, lzere noe.
Fordidet er blitt en tradisjon som gir meg mye sosialt bransjemessig og

fordi programmet kan gi meg mye. OG - det kan tas i sammenheng med
Gullruten!

Fordi min ledelse mente dette var egnet il
inspirasjon og fordi vi var nominert til Gullruten.

Innsikt.
For a bli oppdatert pa bransjen.

Fordijegerinteressertia fglge medieutviklingen
bade nasjonalt og internasjonalt.

Inspirasjon, mgte
kolleger, trenderitiden,  Inspirasjon. Mgte kollegaer.
ny tEknO|Og|' . Fagliginteresse. Relevant for jobben.

Kjekt arrangement.
Fin mulighet til 3 fa med seg bra faglig

pafylli Norge og mgte mange kolleger. L&re Og m | N g |e_

For a treffe folk og fa fag|ig péfy” Fordidet gir uthytte hade faglig, nettverksmessig og rent sosialt.



Nordiske Mediedager

Nordic Media Festival




