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Rapport
Den norske Mediefestivalen 2004

| 2004 ble Den norske Mediefestivalen arrangert for fjerde gang. Festivalen arrangeres hvert ar i Bergen, og er et samarbeids-
prosjekt mellom Bergen Presseforenings Media 2000, Nordiske TV Dager og Gullruten. Fagkonferansene Nordiske TV Dager
og Media 2000 blir arrangert hvert annet ar, med Gullruten som fast avslutningsarrangement. Bergen Media By er paraply-
organisasjonen for Den norske Mediefestivalen. Festivalen gjgr Bergen til sete for to konferanser av hgy faglig kvalitet som
fokuserer pd utviklingen i nasjonale og internasjonale medier og som tilbyr unike innblikk i ulike aspekter ved medieverdenen.

Arets festival bestod av konferansen Nordiske TV Dager og Gullruten. Festivalen gikk av stabelen onsdag 5. til lgrdag 8. mai i
Grieghallen, Bergen.
e Over 700 deltakere ble inspirert, motivert og informert av 90 foredragsholdere gjennom 40 sesjoner

under fagkonferansen Nordiske TV Dager.

e Under Nordiske TV Dager var forskerforum viet temaet barn, unge og medier i samarbeid med
Universitetet i Bergen.

e | samarbeid med Nordisk Ministerrad, presenterte Nordiske TV Dager til sammen syv sesjoner
omkring temaet "Digitalisering i Norden”.

* | samarbeid med Norsk filmfond utformet man to sesjoner, "Norske produsenter avslgrer sine suksess-
oppskrifter” og "De sitter pa pengesekkene - hva skal egentlig til for & f& norske og europeiske tv-tilskudd”.

°  Gjennom prosjektet "Bak fasaden” fikk over 300 elever innsikt i kreative naeringer som mediebransjen,
film- og kinoindustrien, musikkindustrien, design- og reklamebransjen.

e Fokus pa nordisk lokal-tv i samarbeid med Norsk Forbund for Lokal-TV. | Norge ser man nd en tendens
til at avisene utvikler seg fra mindre redaksjoner kun for den trykte presse og over til mer fullstendig

integrerte mediehus som o0gsa produserer og distribuerer lokal-tv.

e Presentasjon av to nye dokumentarfilmer som p& hver sin mate speiler journalistikkens kar og
journalisters virke.

°  Fremtidens krigsdekning gjennom mediene ble satt i fokus gjennom tre sesjoner.

*  Nordiske TV Dager stod ogsa for en nyvinning i "Promoprisen 2004” der vinneren fikk en verdisjekk pa
10.000 kroner fra BUG.

°  "Hvem skal eie norske medier?”. Politikere og toppledere mgttes til debatt om hvor stor eierskaps-

konsentrasjon som er gnskelig i Europa fgr det fremstar som et problem og en trussel for demokratiet
og ytringsfriheten.
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Fagkonferansen Nordiske TV Dager

"Mediene er den viktigste arenaen for opinionsdannelse. Store eierkonsentrasjoner kan undergrave demokratiske prosesser”.
Valgerd Svarstad Haugland, Kulturminister, Bergens Tidende, 6. mai 2004

Fagkonferansen Nordiske TV Dager ble arrangert i Grieghallen, i perioden 5. til 7. mai 2004.

° 40 sesjoner som omhandlet en rekke ulike mediarelaterte tema, fra eierskapsforhold, barn og media
til tv-produksjon.
° Detvar foredragsholdere og deltakere fra samtlige nordiske land.

Fagkonferansen Nordiske TV Dager henvender seg til hele den nordiske mediebransjen, med serlig fokus pa tv- og produk-
sjonsmiljget. Under Nordiske TV Dager tilbys informasjon som gir stgrre innblikk i hva som skjer med det nordiske mediesam-
funnet.

Arets konferanse fokuserte pa utviklingen i nasjonale og nordiske medier, og tok for seg bade dagens mediebilde og utfordring-
er som vil mgte oss i fremtiden. | tillegg ble det arbeidet aktivt for & gi programmet en nordisk profil.

Gjestelisten var sveert variert, fra internasjonale gjester som blant andre Peter Bazalgette, Elihu Katz, Martin Bell, Mark Daly,
Stefano Tealdi og Alexander Shulzycki, via nordiske gjester som blant andre Ingolf Gabold, Bjarni Gudmundsson, Christina
Jutterstrom, Peter Parbo og Gunilla Ohls til norske gjester som blant andre John G. Bernander, Kare Valebrokk, Trond-Viggo
Torgersen, Trond Giske, Ola T. Lanke, Birger Magnus og Stig Eide Sivertsen. Det var i tillegg gjester fra Nederland, USA, Sveits,
Storbritannia og Tyskland.

Nordiske TV Dager er meget tilfreds med programmet, bade i forhold til aktualitet, bredde, foredragsholdere/debattdeltakere og
konkret innhold. Ut fra tilbakemeldinger pa et eget evalueringsskjema synes deltakerne ogsa a vaere meget forngyd med pro-
grammets sammensetning.

"Jeg mener skjult kamera kun skal benyttes av journalister i helt spesielle tilfeller. Jeg er overbevist om at jeg aldri hadde fatt frem
sannheten gjennom apne intervjuer”.
Mark Daly, BBC-journalist i dokumentaren The Secret Policeman, BA, 4. mai 2004
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Digitalisering i Norden

"Fragmenteringen av markedet og det at stadig nye spillere kommer til, gjor at vi vil fa problemer med & holde i gang en riksdek-
kende allmennkringkaster som TV 2. Da vil en avislgsning, bade ta betalt for annonser og fra seerne, veere neerliggende. Vi kan for
eksempel be folk betale ti kroner i maneden. Og jeg tror nordmenn vil veere villige til det om det blir ngdvendig”.

Kare Valebrokk, TV 2, Journalisten, 6. mai 2004

| samarbeid med Nordisk Ministerrdd, presenterte Nordiske TV Dager til sammen syv sesjoner omkring temaet “Digitalisering
i Norden”.

Programmet bestod av folgende sesjoner:

*  Hvem vinner seerne? v/Tellef @grim, Kent Asp, Frands Mortensen og Lars Sgrgard
» Digital-tv rulles ut i Europa v/Hans Hege, Peter Marshall, Yngve Slettholm, Alexander Shulzycki og Tellef @grim
*  Hvem bestemmer...marked eller myndigheter? v/Jens Arnbak
e Hvem vil ha tv pd mobiltelefonen? v/Ric Brown og Ari Beilinson
* Digital-tv rulles ut i Europa fortsetter v/Tellef @grim, Yngve Slettholm, Alexander Shulzycki, Ingrid Walther
og Peter Marshall
e Toppmgte i nordisk kringkasting v/Gunnar Wiederstrgm, Christina Jutterstrém, John G. Bernander,
Kare Valebrokk, Gunilla Ohls, Bjarni Gudmundsson og Peter Parbo
* De skrur av - hva kan kanalene tilby? v/lvar Steen-Johnsen, Peter Olaf Looms, Stig Eide Sivertsen,
Christina Jutterstrom, Gunilla Ohls og Lars Lgnne

Omkring 20 foredragsholdere/paneldeltakere gste av sin kunnskap. Sjef for mediadivisjonen ved Berlins senatsadministrasjon
for gkonomi, Ingrid Walther, fortalte hvordan Berlin ble det fgrste stedet i verden der man slukket alle analoge signaler som-
meren 2003, mens Digital TV Groups tekniske direktgr, Peter Marshall, fortalte om Storbritannias planer om & gjgre det
samme. Radgiver ved EBUs strategiske informasjonstjeneste, Alexander Shulzycki, greide ut om europeiske digitaliserings-
strategier fgr den store paneldebatten om digital-tvs kar og fremtidsutsikter i Europa.

Grunnet en stadig sterkere digitaliseringstendens i mediene, valgte konferansen ogsa a legge arets toppmete i nordisk kring-
kasting inn under "Digitalisering i Norden”-rekken. Her var det 0gsd bred nordisk deltakelse, med Christina Jutterstrom fra
SVT (Sverige), John G. Bernander fra NRK, Kére Valebrokk fra TV 2, Gunilla Ohls fra YLE (Finland), Peter Parbo fra TV 2
Danmark og Bjarni Gudmundsson fra RUV (Island).

Behovet for & arbeide sammen og tenke sammen pa tvers av de nordiske grensene gjennom slike sammenkomster ble frem-
holdt som sveert viktig, og dette perspektivet bgr ytterligere styrkes ved fremtidige konferanser.
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.* . NORDISKE TV DAGER PRESENTERER
®  FORSKERFORUM: BARN, UNGE 0G MEDIER
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Forskerforum: Barn, unge og medier

"Det har vaert en markant gkning av reklame rettet mot barn. | USA doblet reklamen mot barn segq i fjor. Det er ikke bare snakk om
direkte reklame, men ogsa indirekte reklame gjennom for eksempel klaer og dataspill”.
Cecilia von Feilitzen, medieforsker, Klassekampen, 8. mai 2004

Arets Forskerforum var viet temaet barn, unge og medier. Barn og unges forhold til mediene har helt siden de fgrste radioene
inntok stuen vaert et tema bade forskere og lekfolk har vaert opptatt av. Rekken bestod av seks sesjoner, der den siste var en
paneldebatt med samtlige foredragsholdere fra de foregdende sesjonene i rekken.

Intensjonen med & avholde et forskerforum under festivalen har veert & skape en mateplass for utgvere, forskere og teoreti-
kere. Det har vi langt pa vei klart, og &rets arrangement var et helt unikt forum for & knytte b&nd mellom disse tradisjonelt
adskilte bransjene. Tilbakemeldinger tyder pa at begge nyter godt av @ komme sammen for & fa luftet idéer og teorier, og det
er var oppfatning at et forum som dette er med pa & styrke bade forskningsmiljg og mediebransje.

Programmet bestod av fglgende sesjoner:

e Dramaserier, barn og politikk v/Maire Messenger Davies

e Gjensyn med Barne-TV: Mellom Torbjgrn Egner og Teletubbies v/Trond-Viggo Torgersen, Kare Grgttum og Flode

* Medieglobalisering og barns rettigheter v/Cecilia von Feilitzen

e Barbie fra Svanesjgen: Om barns smak og verdier v/Tone Kolbjgrnsen

*  Konsument eller samfunnsborger v/Tone Kolbjgrnsen, Méire Messenger Davies, Alex Iversen, Maya Gétz,
Cecilia von Feilitzen og Kalle First

* En farlig medieforskers bekjennelser v/Alex Iversen

*  Fjernsynets verdensbilder v/Maya Gotz
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Bak fasaden og Journalist i klassen

Prosjektet "Bak fasaden” er en videre oppfelging av "Journalist i klassen”, som i tre ar har vaert et populaert tilbud til skolene.

Det ble valgt ut over 300 elever som ble fordelt i klasser. Klasser med faglaerer kunne melde seg pa som hel klasse til to yrker
innenfor samme arena/bransje. Samtlige workshops hadde elementene opplevelse, fagdidaktikk og oppgving av kritisk sans.
Under de brede hovedtema ble det utarbeidet workshops som dekket ulike grener innenfor hovedtemaet.

Malet for ungdomskonferansen var videre & aktualisere deler av leereplanverket for medieundervisning i den videregdende
skole. Det er vesentlig at elevene far oppgve evnen til kritisk vurdering, badde som brukere av medier og i forhold til egne og
andres produksjoner.

Elevene fikk anledning til aktiv deltakelse i sin egen konferanse, og ble derigjennom bedre kjent med artister, journalister,
fotografer, filmskapere og designere.

Journalist i klassen blir i samarbeid med Avis i skolen, MBL og Norsk Journalistlag viderefgrt i 2005.
Partnere:

° Mediehuset Bergens Tidende
*  Kulturentreprengrene 2030

* Bergen kino

*  Noroff

°  Galleriet

* Den norske Mediefestivalen

Partnere knyttet til undervisningssektoren:
° Avisiskolen
° Landslaget for medieundervisning

e Utdanningsforbundet Hordalands Fagforum for mediefag
»  Fagforum for medieleerere i videregdende skole i Hordaland.
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Nordiske TV Dager bestod ellers av blant annet
folgende sesjoner:

*  Den hemmelige politimann v/Mark Daly

+ Content is King - also in the Digital Future v/Tauno Aijala

» Derfor er vi best v/Lars Jespersen

e On Conceptualizing Media Effects v/Elihu Katz

* Bak kulissene pa Eurosong v/Marius Bratten

e Erdet noen bra damer pa Stremmen i kveld? v/Kristian Tolonen og Styrk Fjeertoft Trondsen
»  Citizen Berlusconi v/Stefano Tealdi

»  Det journalistiske kinderegg v/Peter Coles

e Guru i formater v/Peter Bazalgette

e Emmy-oppskriften del 1: Dansk tv-drama v/Ingolf Gabold

e Emmy-oppskriften del 2: Nikolaj & Julie v/Ingolf Gabold

*  NAB i tabloid v/Leif Hedman

»  Krigen live! v/Vivian Paulsen og Chris Birkett

* Medieeierskap og regulering i Europa v/Alison Harcourt

*  Hoy kvalitet med enkle midler v/Jgrgen Steinheim og Per Hustad

e Superstjerneintervjuet v/Per Sundnes og Pal Laache

*  Norske produsenter avslgrer sine suksessoppskrifter v/@yvind Rostad, Styrk Jansen og Gard Andreassen

"Berlusconis innflytelse i italienske media er blitt altoverskyggende. Jeg har mitt virke i Torino, og har dermed en fordel i at jeg
befinner meg litt unna maktens sentrum i Roma. Ellers hadde det vaert vanskelig 3 lage Citizen Berlusconi”.
Stefano Tealdi, dokumentarfilmprodusent, BA, 6. mai 2004

Debatter/intervjuer:

e Lokal-tv er avisenes lekegrind v/Thomas Henschien, Jimmy Stgvring, Einar Halien, Roy Hovdan,
Jens Olai Jenssen og Gudvin Selsas
e Den neste krigen v/Siri Lill Mannes, Leif Hedman, Tore Idsge, Andrew Kain, Chris Birkett og Nick Wrenn
e Hvem skal eie norske medier? v/Knut Kristian Hauger, Truls Velgaard, Trond Giske, Ola T. Lanke og Birger Magnus
e Humor pa tv v/Per Sundnes, Pernille Sgrensen, Stine Buer og Kristin Skogheim
¢ Ingen bilder - ingen historie? v/Morten Sanday, Einar Halien, Kjell @vre Helland, Gunnar Stavrum,
Bjgrn Amundsen, Nina Monssen og Inger Johanne Solli
e Norge i rgdt, hvitt og litt blagult v/Terje Svabg, Kare Valebrokk, John G. Bernander, Morten Aass og
Hein Espen Hattestad
e De sitter pd pengesekkene - hva skal egentlig til for & fa norske og europeiske tv-tilskudd? v/Petter Wallace,
Nils Ketil Andresen, Brigitte Link, Annika Bigrnstad og Peter Bge
e Konsument eller samfunnsborger? v/Tone Kolbjgrnsen, Alex Iversen, Maya Gotz, Kalle First,
Cecilia von Feilitzen og Maire Messenger Davies
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Praktisk gjennomfgring av Mediefestivalen

Lokale

Arets festival gikk av stabelen i Grieghallen. Konferansen og Gullruten var nok en gang samlet under samme tak. Grieghallen
fungerte meget bra bdde som konferanselokale og som lokale for prisutdelingen Gullruten. Nordiske TV Dager ble gjennom-
fort i Grieghallens konferansedel, inngang 3A. Salene var enkle a finne, det var kort vei mellom de ulike avdelingene, registre-
ringsomradet var stort og apent. Grieghallen har alt tilrettelagt for konferanser av denne typen, bade i forhold til teknikk,
scene og sitteplasser.

Sekretariat
Festivalens kommunikasjonssentral og festivaladministrasjon fungerte som innsjekkingssted og mateplass for alle vare gjes-
ter, forelesere og deltakere. Alle frivilliges og programkomitéens naturlige mgteplass for og etter oppdrag.

Registrering
Registreringen av deltakere var tredelt: En del for ordineert pdmeldte, en del for lokale avtaler og akkrediterte journalister, en
del for gjester. Kongress & Kultur tok seg av registreringen av deltakere.

Transport

Alle gjestene som ankom med fly ble tilbudt transport fra Flesland og til Grieghallen/hotell. Flere ble ogsé kjgrt tilbake til
Flesland avreisedagen. Egne parkeringsplasser ble reservert utenfor Grieghallen og USF, der de sosiale arrangementene fant
sted. Tilbudet om transport ble meget positivt mottatt av gjestene.

Frivillige medarbeidere

| forbindelse med den praktiske avviklingen av konferansen hadde prosjektgruppen hjelp av ca. 55 frivillige, de fleste studenter
med mediebakgrunn. Disse arbeider som vakter, sjafgrer, teknikere og romvakter. Alle var grundig informert pa forhand, og
utferte sine oppgaver til punkt og prikke. Alle ble satt opp pa vaktliste som gjorde det mulig for dem & delta pa sesjoner i til-
legg til & ivareta sine oppgaver.

Teknikk

Den tekniske avviklingen fungerte i all hovedsak problemfritt. Mange ulike tekniske hjelpemidler var i bruk under dagene,
bade i sekretariatet og under sesjonene. De ansvarlige for den tekniske avviklingen har veert med i flere ar, og det er absolutt
en stor fordel. Kompetansen er hgy, og resultatet likesa.
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Informasjon og markedsfgring

Intranett

| 2002 ble intranett som konferanseplanleggingsverktgy tatt i bruk. | lgpet av 2003 ble systemet videreutviklet - svake sider ble
forbedret for & etablere et mest mulig effektivt verktgy. | 2004 har dette blitt ytterligere utbedret, og det er nad kun fa skritt
igjen fgr dette verktgyet er fullkomment.

Web-sider

Nettadressen til Den norske Mediefestivalen er www.mediefestivalen.com, adressen som imidlertid er brukt i markedsfgring
og informasjonsmateriell er Nordiske TV Dagers - www.ntvd.no. Dette fordi det i r arrangeres Nordiske TV Dager, men 0gsa
fordi denne er kortere, og enkel & huske. Hjemmesidene har fungert som informasjonskanal eksternt. Sidene ble kontinuerlig
oppdatert etter hvert som programmet falt pd plass, og fungerte som en solid informasjonskanal for potensielle og reelle del-
takere. Web-sidene var ogsé den viktigste pameldingskanalen for konferansen Nordiske TV Dager og Gullruten.

Presserom

Presserommet pa nettsidene ble dpnet noen uker fgr festivalen. Her ble pressebilder og dokumenter lagt ut til bruk for pres-
sen, og pa hovedsiden ble det lagt ut praktisk informasjon til journalistene, som i tillegg ble sendt ut som nyhetsbrev til de
presseakkrediterte. Under konferansen ble det daglig lagt ut hgyopplgselige bilder til bruk for pressen. Det ble ogsa lagt ut
heyopplaselig logo med oppfordring om & bruke denne til artikler som ble skrevet fra konferansen.
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Gullruten

Gullruten er stiftet av Norske film- og tv-produsenters forening, og har som formal & vaere et forum for fiernsynsproduksjon,
stimulere til produksjon av fjernsynsprogrammer med hgy innholdsmessig, kunstnerisk og teknisk kvalitet. Gullruten arbeider
for & utvikle og sikre produksjonsmiljget i Norge, og for & heve prestisjen til norsk fjernsyns co-produksjoner.

Tv-programmet Gullruten gikk av stabelen lgrdag 8. mai, og deltakerne pa Nordiske TV Dager fikk mulighet til & delta pa den
direktesendte tv-overfgringen. Gullruten har vaert arrangert i en arrekke, men det var fgrst i 1998 at utdelingen ble et direkte-
sendt tv-show.

Gullrutens styre:

Gullruten er en ideell stiftelse eid av Norske film- og tv-produsenters forening. Styret bestar av styreleder Nina Grann (NRK],
Tom G. Eilertsen (Norske film- og tv-produsenters forening), Dag Lein (Rubicon TV) og Stig Hagfors (TV-produsentene Holm &
Hagfors).

Styret oppretter en Gullrutekomité hvor representanter for tv-kanalene samt styret i Gullruten sitter. Denne komiteen er

hovedsaklig ansvarlig for valg av kategorier, jurymedlemmer, hederspriser og kommer med innspill p& hvilke tema som kan
veere interessante for seminarer.
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Organisering Nordiske TV Dager

Nordiske TV Dager er en del av Den norske Mediefestivalen, og den har siden 2000 ogsa fungert som Nordiske TV Dagers
faste administrasjon.

Nordiske TV Dager er en stiftelse. Bak stiftelsen star Bergen kommune, Universitetet i Bergen, TV 2 og NRK.

Representantskapet for Stiftelsen Nordiske TV Dager bestar av:
Annika Bigrnstad, NRK, Kjell Jarle Hgyheim, NRK, Rune Indrgy, TV 2, Nils Ketil Andresen, TV 2, 0ddmund Sgilen, UiB,
Nils Arne Saebg, UiB, Hilde Onarheim, Bergen kommune, Terje Ohnstad, Bergen kommune.

Stiftelsens styre og programkomité:

Vebjgrn Hagen, TV 2, styreleder, @yvind Fallet, NRK, teknisk ansvarlig, Espen Saether, NRK, Olav Njaastad, TV 2,

Ole Johan Mijgs, UiB, Knut Helland, UiB (kun styre), Karl Knapskog, UiB (kun program), Lisbeth Dreyer, Bergen Film,
Line Kjeerran Norling, NRK, Anne Marie Kvassheim, NRK, Torill Svege, Bergen Media By (kun program), Irmelin Nordahl,
festivalsjef (ogsa program).

Styre Den norske Mediefestivalen og Bergen Media By:
Frode Bekkestad, Bergen kommune, styreleder, Haldis Revheim, Hordaland Fylkeskommune, nestleder, Arild Berg Karlsen,
Bergens Tidende, Thomas Hellum, NRK, Elin Sander, Agitator film AS, Signe-Laila Hamre, TV 2.

Ressursgruppe for Nordiske TV Dager:
Rolf Brandrud, Norges televisjon, Torgeir Foss, TV 2, Are Tverberg, TV 2, Halvor Borse, Norsk Forbund for Lokal-TV,
John Ranelagh, TV 2, @ystein Bogen, TV 2, Johan Thorud, NRK.

Administrasjon, Den norske Mediefestivalen:

Irmelin Nordahl, festivalsjef, Jan Christian Thommesen, prosjekt- og gjestekoordinator, Elin Sander, informasjon/PR,

Gry E. Skjaeveland og Juli von der Lippe, sekretariat, Tor Kristian Liseth, transport, Kongress & Kultur, kongressansvarlig,
AVAB-CAC, teknisk ansvarlig, Artnett, webansvarlig, Leif Skaar og Trude Wilhelmsen, fotografer.
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Samarbeidspartnere og sponsorer

Den norske Mediefestivalen hadde i ar mange samarbeidspartnere som bidro til en vellykket festival. | tillegg mottok

festivalen stgtte fra Bergen kommune, Kultur- og kirkedepartementet, Nordisk Film- og Tv-Fond og Fritt Ord. Stgtten
fra Kultur- og kirkedepartementet har vaert avgjgrende for & kunne arrangere en festival av den stgrrelse og kvalitet

som er gnsket og forventet. Den norske Mediefestivalen er meget forngyd med samarbeidet s& vel med partnere som
med hovedsponsor, og vi hdper alle gnsker a bli med oss videre.

Hovedsponsor:
Telenor
Samarbeidspartnere:

Apple

Avis i skolen

Audio Visuelle Medier

Bergen Media By

Bergen Presseforening
Bergens Tidende/TVHordaland
CNN

Nordisk Ministerrad

Norsk filmfond

Norske film + tv produsenters forening
Norsk Forbund for Lokal-TV
NRK

Stiftelsen Gullruten

V2

Twentyfourseven

Universitetet i Bergen

Leverandgrer:

Allkopi

Artic Reklamebyrd
Artnett
Blomsterpaviljongen
BUG
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Fremtidige satsninger for Mediefestivalen

Den norske Mediefestivalen er i ferd med 3 innarbeide seg godt i det nordiske mediemiljget, med over 700 deltakere pd arets
festival. Likevel ma vi arbeide ytterligere for & opprettholde og videreutvikle det hgye nivaet, bade i forhold til tematisk bredde,
kvalitet, dybde og kreativitet.

Den norske Mediefestivalen gnsker i 2005 & satse ytterligere, og malet er a fa et enda bredere nedslagsfelt. Et solid og spen-
nende program, inspirerende foredragsholdere og debattdeltakere, en rutinert og imgtekommende stab, stgtte fra gode sam-
arbeidspartnere og et underholdende Gullruteshow, gjorde festivalen til et arrangement av hgy kvalitet. De positive tilbakemel-
dingene har veert mange, og vi mener at festivalen har kommet et langt steg naermere i & nd sitt hovedmal: A samle medi-
ebransjen til en arlig begivenhet av faglig pafyll, inspirasjon og motivasjon.

| dag finnes det ingen andre som driver denne type festival i Norden, men vi kan registrere at Danmark har fatt sin egen dan-
ske tv festival. Media har utviklet seg til & bli et spennende felt for mange ulike aktgrer - fra det vitenskapelige, teknologiske,
politiske, gkonomiske og juridiske liv s& vel som det kulturelle, og vi ma regne med ytterligere konkurranse de nermeste
arene. Det er derfor essensielt at vi fortsatt arbeider videre for & fremme festivalens nasjonale stasted.

Nokkelen til at konferansen lar seg gjennomfgre innenfor en sa ngktern kostnadsramme ligger i prosjektgruppenes frivillige
innsats og den maten samarbeidspartnerne bidrar pa. Det idealistiske elementet og dugnadsédnden ma ivaretas ogsa i fremti-
den. Dette er avgjgrende for & skape en vellykket festival. De to konferansene Media 2000 og Nordiske TV Dager har begge
solid bakgrunn og arbeider p3 et hgyt faglig niva.

Fagkonferansene er gjennom fusjonen Den norske Mediefestivalen i stand til & gi et faglig tilbud til alle som arbeider innenfor
mediesektoren, med en variasjon fra ar til &r i forhold til hvor tyngdepunktet ligger. | en bransje som er sveert internasjonal vil
det veere viktig @ kunne hente de fremste aktgrer utenfor Norge, og 0ogsa utenfor Norden til Bergen. Innevaerende ar hadde vi
en markant gkning i sa vel reguleer deltakelse som deltakelse i form av foredragsholdere og paneldeltakere fra det gvrige
Europa.

Vi vet at konferansene sa langt har hgstet mye heder og aere fra deltakerne, men vi vet 0ogsa at det gjenstar en del fgr vi kan
realisere den festival som gjenspeiler vare ambisjoner. For a oppfylle vare mal kreves det et gkonomisk lgft og en trygghet for
langsiktig planlegging. Et gkonomisk fundament og driftsstgtte vil ha svaert stor betydning for videreutviklingen og profesjona-
lisering av konferansene og skape en nasjonal arena for mediebransjen.

Fra 2005 vil navnet pa festivalen veere Nordiske Mediedager. Vart gnske, gjennom denne sammenslaingen, er & forene de to
konferansene, slik at var visjon og profil styrkes og at det ikke er tvil lenger om en arlig nordisk mediekonferanse.

Med vennlig hilsen

Den norske Mediefestivalen Nordiske TV Dager
Wﬂl //md i 0&9@"" &%@Vl
Irmelin Nordahl Vebjgrn Hagen

Festivalsjef
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Reklame mot barn gker

Barn er sa godt som fraveerende i media.
Bortsett fra nar annonsgrene henvender
seg til dem, hevder medieforsker Cecilia

von Feilitzen.

Av Tone Foss Aspevoll, Bergen

—Det har vaert en markant gk-
ning av reklame rettet mot
barn. I USA doblet reklamen
mot barn seg i fjor. Det er ikke
bare snakk om direkte rekla-
me, men ogsd

stgrre tilgang til mediene.
Feilitzen viser til undersg-
kelser i Sverige som viser at
halvparten av alle barn har to
til tre eller flere tv-apparater i
hjemmet. Mange barn har tv
pé sitt eget rom. I en kronikk i
garsdagens Bergens Tidende
peker medieforsker ved Uni-
versitetet i Bergen, Tone Kol-
bjernsen, pd Kaptein Sabel-
tann og hans mange spin-off-
produkter som et eksempel

pa denne kom-

indirekte , , Man ser sjelden  mersielle ut-

gjennom for vanlige barni viklingen.

eksempel kler di

og dataspill. mediene , Barn synes
Det forteller Cecilia von Feilitzen  jkke

medieforsker Til tross for at

Cecilia von Feilitzen. Hun
Jjobber for Unesco med spgrs-
méal om barns rettigheter. I
fér gjestet hun mediekonfe-
ransen Nordiske tv-dager i
Bergen.

Sabeltann
—Det er ikke alltid s lett & se
hva som er reklame. P4 inter-
nett kan for eksempel barn
stemme pa hvilken barbie-
dokke de liker best og kjgpe
dem, sier hun.

Samtidig fir barn stadig
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kommersielle interesser hen-
vender seg til barn i stgrre
grad enn tidligere, er ikke
barn mer representert i medi-
ene. Feilitzen mener dette
strider mot FNs barnekon-
vensjon. Den inneholder arti-
kler om barns kulturelle ret-
tigheter, som i artikkel 13,
hvor det er nedfelt at barn har
ytringsfrihet. Artikkel 17 sier
at massemedier er viktig, og
at barn skal en bred tilgang til
medier.

- Barn lyttes sjelden til i

BARNE-TV: - Barn er sjelden til stede i mediene som annet enn konsumenter, sier medieforsker

Cecilia von Feilitzen Bildet viser ett unntak: Barnas Supershow pd NRK, der barna selv er

programledere.

mediene. .De er underrepre-
sentert — vi ser dem sjelden,
og voksne i mediene snakker
sjelden om barn. Men ett unn-
tak er annonsering, der de i
stor grad er til stede, sier hun
og pépeker at dette vitner om
at barn ikke har en stor verdi
for samfunnet, bortsett fra
som konsumenter.

Hun mener ogsd det er
verdt & se pé hvilke verdier
mediene formidler til barn.

— Barn blir ofte framstilt i
forbindelse med mishandling
og ulykker. Man ser sjelden
vanlige barn i mediene.

Mot USA

Feilitzen mener det er viktig
med lokal produksjon av bar-
ne-tv for & std imot den store
strgmmen fra USA. Under en
debatt om nordisk samarbeid
snakket ogsd NRK-sjef John
Bernander om barne-tv.

FOTO: ERLEND AAS, SCANPIX

— Nordisk samarbeid er
sterkere enn noen gang. Men
vi mé dele mer pa stoff og ar-
kiv enn vi gjgr nd, seerlig nir
det gjelder barneprogram i
den globale konkurransen, sa
Bernander.

—Dette er positivt, sier Feil-
itzen, og hevder det vil styrke
landene mot konkurransen
fra USA.

tone.aspevoll@klassekampen.no



Rekordstor tv-konferanse i gang

Valgerd Svarstad Haugland ga et
spark til NRKs sponsorpraksis, da
hun i gér apnet Nordiske TV Da-

ger i Bergen.

BODIL GARVIK
KNUT EGIL WANG (foto)

bodil garvik@bt.no

Kanskje kommersielle inntekter har
gatt for langt? Det er viktig at allmenn-
kringkasteren NRK er en sone som er
mest mulig fri for kommersielle inntek-
ter, sa Valgerd Svarstad Haugland.

Kulturministeren beroliget imidlertid
NRK-folkene med at ingen dramatiske
endringer i mulighetene for sponsorbruk
vil skje over natten.

Anledningen var apningen av Nordis-
ke TV Dager i Bergen, som er en del av
Den norske Mediefestivalen. Det er fjer-
de gang landets tv-folk samles i Bergen
til foredrag, debatter og sosialt sam-
kvem.

Ikke EU-reklameregler

Svarstad Haugland var ogsa innom tids-
skillet vi star overfor, nar digital-tv om fa
ar blir eneradende i Norge.

- Maten den overgangen skjer pa kan
fa stor innvirkning pa mediebildet i frem-
tiden, sa hun, og lovte at hele folket rent
teknisk skal kunne ta inn digital-tv for
analog-tv'en forsvinner.

Hun advarte ogsa mot for domineren-
de eiere i mediene:

Mediene er den viktigste arenaen for
opinionsdannelse. Store eierkonsentra-
sjoner kan undergrave demokratiske
prosesser.

De nye reklamereglene for tv, som er
klare i lepet av innevaerende maned, blir
trolig ikke dramatisk forskjellige fra de
eksisterende.

Vi har ingen planer om 4 harmonise-
re norske reklameregler med EUs, fastslo
kulturministeren.

Barn og medier
Programansvarlig for Nordiske TV Da-
ger, Vebjern Hagen, er forneyd bade med
arets program og rekordstor oppslutning
om festivalen.

Det har tidligere vaert om lag 220 pa-
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meldte. I ar har vi ca. 300, og med de loka-
le mediene, blir vi rundt 500 deltakere,
forteller Vebjern Hagen.

Programkomiteen har prevd a dekke
et vidt tematisk spekter: Eierskap, tekno-
logi, produksjon og digitalisering, jour-
nalistikk og underholdning.

Nytt av aret er samarbeid med Nor-
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disk Ministerrad pa alt som vedrerer di-
gitalisering. Et eget forskerforum pa
barn og medier star ogsa pa program-
met.

«Citizen Berlusconi»
Blant de utenlandske gjestene som bi-
drar under konferansen, er Stefano Teal-

TV-KONFERANSE: Kulturminister Valgerd Svarstad Haugland motte tungvekterne i norsk tv, da hun i gdr dpnet Nordiske TV Dager i Grieghallen i Bergen.

di. Han er produsenten av den omstridte
dokumentarfilmen «Citizen Berlusconi»,
som ble forsekt stoppet under dokumen-
tarfilmfestivalen i Oslo.

Pr 1 08 fatteren av
den prisbelonte danske dramaserien «Ni-
kolaj og Julie», Ingolf Gabold og Seren
Sveistrup, kommer ogsa.

Var egen Trond-Viggo Torgersen tar
med seg Flode, og skal sammen med Kare
Grottum serge for nostalgisk tilbake-
blikk pa 70- og 80-arenes barne-tv.

Nordiske TV Dager avsluttes lordag
med prisutdelingsshowet Gullruten, som
direktesendes pa TV 2.



| UNIFORM:
Britiske politistu-
denter far baere
uniform etter
fem maneder pa

Den britiske TV-journa-
listen Mark Daly filmet

med politiuni: ~eid
form { 1o ménes politistudenter =~ med
o e skjult kamera. Han

avslort som

Jjournalist.
FOTO:PA

avslorte rasisme, slik at ti
av dem matte slutte i politi-
et. Denne uken kommer
Daly til Bergen.

Dokumentaren «The
Secret Policeman»
rystet politistyr-
ken i Manches-
ter da den ble
vist pa BBC
Journalisten
fikk en Bafta-
pris for job-
ben.

Mark
Daly kom-
mer til
Bergen

- starter
i mor-

gen. Han
skal delta i
debatten om
bruk av skjult

av

sannheten
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politi-rasisme

Bergens-aktuelle Mark Daly i

fengsel etter doku-avsigringer

gjennom &pne intervjuer, sier
Daly.

KASTET | FENGSEL

I England sitter politistuden-
tene pa skolebenken i fem
maneder. Deretter far de baere
uniform, og fortsetter & laere i
felten. Mark Daly fikk med seg
to méneder patruljering etter
skolen for han ble avslert som

| journalist

Da hadde han nok opptak
med grove, rasistiske uttalelser
fra politiaspirantene.

- Hvordan reagerte politiet?

- Den forste reaksjonen var
panikkartet. Jeg ble kastet i
fengsel etter en paragraf som
hadde noe med «bedrag» & gjo-
re, og de ville anmelde meg for
skadeverk. Jeg hadde laget et
hull i uniformsw n
min til kamera. Men

MARK DALY isivil

kende uttalelsene du
opp?

— En av dem sa han hapet at
han ilepet av sin tid som politi-
mann skulle fa anledning til &
skyte en farget
mann. En annen

fanget

jeg ble sluppet ut av
varetekt etter 24 timer
og det ble ikke noe av
noen av anklagene

Enavdemsa
han hapet at
hanilopet av

beskrev gjernings-
mennene i et kjent
rasist-drap  som
«stolte utevere av

Politimyndighe-
tene i Manchester har

sin tid som

sin plikt som hvite
mennesker»

reagery mer fasfonclt  politimann | Defadter, | om

- Na ork](‘nnpr de sku“e fé ceman» og bruken
robien og e i ford  anledning til| & o oy rusd:
e serbay - ! Askyteen| { JioE 3

Rasistiske nettste-
der har hevdet at de
kartlegger journalis-
tens bevegelser, men
det har han aldri mer-
ket pa kroppen.

— Jeg holder en lav profil o
har h lig telefor

VIL DREPE

— Hva var de mest oppsiktsvek-

farget mann.

folk fra hele Skan-
dinavia metes til

Nordiske TV-
MARK DALY, ek - %
ournats dager i Bergen 5.-
! 7. mai.
«The Secret

Policeman» er forelopig ikke
kjept inn av norsk TV.

NILS OLAV SAVERAS
TIf.5523 51 43
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med Flode

— Det er utrolig at sa mange
mennesker fortsatt har et for-
hold til Flode, det dreide seg
jo kun om fire programmer
sier Trond-Viggo Torgersen til
BA.

De fire programmene ble innspilt lepet
to halve dager. Nar en viss generasjon i
Norge fortsatt synger «puss, puss sa far
du en suss» som godnattsang, sa har det
selvsagt med alle reprisene a gjere, av
programmet som helfcr ikke het «Trond
Viggo og Flode», men «Mens vi legger
0SS».

—Ideen bak det hele var at noen gang-
er foles det litt dumt & legge seg, og daer
det greit & snakke med noen. Dersom det
er et stort kosedyr, s& svarer de ikke til-
bake, og av og til er det like greit. Kan-
skje noe av nekkelen til appellen ligger i
dette, tror Trond Viggo.

Flode selv ble hentet ut fra lageret i
Oslo og over fjellet til Bergen, til Nor-
diske TV-dager. Og da viste reaksjonene
pé vei over fjellet, at det ferst og fremst
er dagens 20-354ringer som har et for-
hold til ham. Verken de yngre eller de
eldre kjenner ham igjen.

Noen ér for Flode si dagens lys, i
1981, sprengte Trond Viggo datidens
tabuer med «Kroppen», hvor han opp-
lylste barn i mysteriet om hvordan de ble
til.

STROK PA EKSAMEN

- Jeg holdt pa med legeutdanning sam-
tidig som jeg drev med programskaping.
Véaren for

strek jeg i 3
eksamen i
fysiologi, og
fikk here fra
leereren min
at «det nyt- NORDISKE TV DAGER

tet ikke & En dai av Den norske Mediefestivalen

drive med to
ting samtidig». Dermed fikk jeg noe a
motbevise. Neste ar ble «Kroppen» laget
og jeg besto eksamen.

— Var det mange som fikk tabusjokk
da du bret tabuer 1 «Kroppen»?

~ Da serien gikk for aller forste gang,
var det en del reaksjoner pa nakenheten
i programmene. Allerede ved reprisen to
ar senere var ikke folk opptatt av dette.

Trond Viggo er i gang med en ny run-
de «Trond Viggo og Samfundet». Sket-
sjene skrives 1 disse dager. Det blir bade
nye og gamle karakterer.

— Jeg skal teste ut materialet pd en
liten turné, og s& gar vi i gang med inn-
spillingen til hesten, sier Trond Viggo.

Du far mote ham igjen i Bergen i god
tid fer dette. Under Festspillene skal
han nemlig ha «Lunsj i Logen», et slags
talk-show med Festspill-kunstnerne og
Trond Viggo i Logen. Hver dag klokken
12, unntatt dpnings- og avslutningsda-
gen.

 NILS OLAV SAEVERAS

FAR FORTSATT SUSS: Trond Viggo og Flode, gjensyn i Grieghallen i gar.
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FOTO:HILDE UNOSEN
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- Far aldri noe
nytt Big Brother

Big Brother
revolusjonerte TV-
industrien, men lignende
fenomener vil neppe
dukke opp igjen.
Samtidig vil det bli ferre
«snakkis»-programmer.

ARVE HENRIKSEN

Bergen. Peter Bazalgette erin-
gen hvem som helst innenfor
europeisk TV-industri. Han er
i dag styreleder i Endemol
Productions i Storbritannia,
selskapet som er Europas
st@rste og kanskje viktigste le-
verandgr av reality-serier p&
fijernsyn.

Han er blant annet mannen
bak originalene til «Kokke-
kamp» og «Forandring fryder»,
som alle er vist p4 NRK. I til-
legg har han produsert Big
Brother i Storbritannia. I dis-
se dager er han i full gang med
4 skrive bok om Big Brother-
eventyret, og denne uken var
han gjest under mediefestival-
eniBergen.

Nisjekanaler

Peter Bazalgette far stadig
spgrsmélet om nar det «nye»
reality-programmet vil dukke
opp pa europeiske skjermer,
programmet som skal skape
like store overskrifter og ra-
balder som det Big Brother
gjorde. Men skal vi tro den er-
farne TV-produsenten, vil den
dagen neppe komme.

-Jeg kan ikke forutse hva
det nye blir, men det jeg kan si,
er at programserier som vi
snakker om pé jobben dagen
etter, som opptar folk rundt
kaffebordene, de vil forsvinne.
Pa grunn av det store kanal-
mangfoldet vi fir ndr vi gér inn
i den digitale verden, vil seer-
ne forholde seg til mange ni-
sjekanaler, sier produsenten.

Satsinger som «Idol», vil
ifglge Bazalgette derfor tilhg-
re unntakene fremfor regelen.

- Jeg tror det blir slutt pa at
vi lar oss pavirke av massene
nér vi velger hva vi skal se pa.
Seerne vil gjgre egne valg, de
vil zappe mer mellom ulike ka-
naler, sier han.

Dor ikke ut
De stadig tilbakevendende
ryktene om reality-genrens
dgd, er ogsd betydelig over-
drevet skal vi tro Bazalgette,
-Det neste store innenfor
reality, vil ikke revolusjonere
TV-industrien slik Big Brother
gjorde. Dette er allerede en
genre. Da sipeoperaen duk-
ket opp, kom det hele tiden
nye varianter, men genren var
allerede fadt. N4 venter vi bare

Avventende. Peter Bazalgette er en ringrev innenfor europeisk TV-industri. Han tror

vi har sett det verste innenfor reality-genren.

pa 4 se hva den neste store
genren blir, sier han.

Vel er dagens TV-produsen-
ter fortsatt ivrige etter 4 strek-
ke grensene for hva som er un-
derholdning, men Bazalgette
tror ikke lenger pa det eks-
treme.

- Det som sjokkerte oss for
noen 4r tilbake, er ikke like
sjokkerende i dag, eksempel-
vis Temptation Island, hvor
det ble oppfordret til utro-
skap. Seerne er blitt mer to-
lerante overfor sex og roman-
tikk p& skjermen, men langt
mer kritiske til vold. Og det vil
vi nok fa se mindre av. Spgrs-
mélet blir derfor ikke hvor eks-
tremt det neste reality-pro-
grammet blir, men hvilke nye
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interaktive plattformer man
vil ta i bruk i formidlingen av
programmene, sier han.

Hobby-TV

Big Brother revolusjonerte
TV-industrien. For fgrste gang
fikk seerne servert uredigerte
TV-bilder pd direkten, og de
ble en aktgr i en daglig sipe-
opera hvor seerne selv kunne
stemme bort en ufordragelig
rollefigur. Selv fgler Peter Ba-
zalgette seg overbevist om at
det i fremtiden vil bli mer TV-
underholdning basert pa folks
hobbyer og interesser.

—Hvem hadde trodd at folks
forhold til mat skulle kunne
gigres om til underholdning
pa TV. Men «Kokkekamp» ble

FOTO: TRUDE WILHELMSEN

en kjempesuksess, ogsa i USA.
Det handler bare om & gripe
fatt i informative ting, om det
s bare er 4 bruke en hammer,
for deretter & gi det en histo-
rie, s& far du «Forandring fry-
der» som resultat. Det blir mer
av den slags.
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KUNST 0G KOMMERS: r:re vaiebrokk i TV2 mener konkurrenten John G.
Bemander kan sprenge grenser de selv ikke kan tra over uten & bli kalf spekulative.

OI\/Iener seerne
taler mer fra NRK

Av IDA ELLISIF KNUTSEN og HALLGEIR VAGENES (foto)

BERGEN (VG) Nar
NRK, kalles det friskt og n

Schau viser penisen
pende. Hadde han gjort

det pa TV2, TVN eller TV3, ville det blitt ramaskrik.

Denne pastanden falt da toppsjefene
Kare Valebrokk i TV2, John G. Beman-
der i NRK, Hein Espen Hattestad i TV3
og Morten Aass i TVNorge i gar var sam-
let til debatt under Nordiske TV-dager i
Bergen.

I panelet brukte Valebmkk det meget

omtalte penis-stuntet til Kristopher
Schau som eksempel pa hvon.‘dm seer-
ne og pressen har hoy toleranse for hva
de far servert fra NRK:

— Nar Kristopher Schau viser pikken
pa NRK, blir det kalt radikalt, nyskapende
og friskt. Gjer han det pa TV2, vil det bli
omtalt som at griske Valebrokk var ute

efter a tjene penger.

—Hadde han det samme pa TV-
Norge, ville det falt tilbake som plumpt
og gmepelcu , samtykker TV-
Norges Morten i

— Hadde TV3 sendt «Forfall», ville jeg

blitt kappet i fire biter, istemmer TV3s
Hein Espen Hattestad.

Sprenger grenser

Da temaet om a sprenge stadig nye

renser kom opp i panelet, understreket

mander at han syntes & lofte fram

funksjonshemmede og innvandrere som

en naturlig del av Team Antonsen-pro-

grammene, var mer nyskapende enn a
vise underlivet pa TV.

TVNorge-sjefen er glassklar pa at ka-
nalen trenger & toye strikken for & skaf-
fe seg oppmerk-
somhet.

— Det som var
provoserende |
gar, er stuerent i
dag. Men nar vi
forst teyer gren-
ser, skal vi sta for
det, fastslar
Aass, som alle-
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rede har det kontroversielle slanke-pro-
grammet «Tjukkholmen» under planleg-
ging.

~ Det er gjort i Sverige med stor suk-
sess. For programmet ble sendt, var
pressen i hamisk, men da programmet
}I;t;m pa lufta, ble deltagerne helter, sier

SS.

- Pa hugget
Bade TVNorge-sjefen og TV3-sjefen me-
ner de ma veere pa hugget i forhold til hva
som er de intemasjonale trendene, og
speile tidsanden nar de skal finne pro-
grammer til sin kanaler.
Morten Aass i TVNorge setter
mblemm pa spissen pa foigende

-Vi blar etter de nye trendene. Ak-
kurat na er det yrkes-reality for var del,
TV3 hadde "pink TV" med
trulien; det er ikke veldig farlig. Men
plutselig blir ing den nye
trenden, og da kommer man i en situa-

TV3 har i var opplevd at de humpende
dynene som gjorde stor furore | «Big
Brother» pa TVNorge, ikke skapte pres-
seoppslag i det hele tatt da TV3 gjorde en
like drey vri med fyll og sex i «Singel
24-7».

— Nér du bruker grepene for annen
og tredje gang, blir det ikke grense-
sprengende i samme grad. Man ma fin-

ne de konsepte-

ne som kan

re den lille for-

TVasilen Hein
n

Espen  Hatte-

stad.

: E-post:
ida. knutsen@vg.no
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TV er leremester

F]ernsynet kan gi barna hjelp til 4 takle pro

TV-produsenter lager
bevisst program for barn
der andre barn opplever
skilsmisse, mobbing pi
skolen eller til og med
overgrep, opplyser britisk

Universitetet i Ul-
ster i Nord-Irlnnd,

seg inn i andres situ-
asjon, de lzrer hvor-
dan andre personer

medieforsker. har likhetstrekk med

dem selv og det hjel-

per dem til 4 takle Messenger Davies.
— Dette hjelper barna til 4 sette ord pi ~ egne problemer, sier
det de selv opplever, for at de si i neste Maire  Messenger
omgang kan seke hjelp. Barn har veldig Davies.
stort behov for 4 gi uttrykk for det de  Itillegg til 4 vzere problemlosende, vil
har sett pd TV. De skriver, ringer, sen- ogsd dramaseriene utvide barns per-
der e-j k Idinger for 4 for-  spektiver, og underhold;
tellehvordan de opplevde det. Fra sitt engelske stisted synes hun

Miire M Davies er direk d iene for barn jevnt over holder

ved Senter for Medieforskning ved ~hay kvalitet. =
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— Selvfolgelig er ikke alle bra.
Noenharmdirhghume,og
det finnes

grupper og bedt om 4 lage sen-
deskjema for kanalen. Frem-

som ikke er morsomme. Mm
)evntomerlmvmeulbame-

for da kan de gjore andre ting
enn de vanligvis kan.

Tar hensyn. I 1997 gjorde hun
en undersakelse om barns hold-
ninger til TV for BBC. Barn i
alderen seks til 13 4r ble satt i

og over-
rasket forskerne.

~ Barna forhandlet og tenkte
hele tiden pi andre. De ville
ﬁcmecnsencfordxsmﬁbam
kunne fi mareritt av dem. De
ville skjerme mindre sosken for
vold og banning. Og de vllle
Salelds serien < @ieth

fordi «<mamma ser pi det». Selv
tenkte de ikke pd, og de brydde
seg heller ikke om at kanalen
ville tape penger nir de fjernet

lemer med lzrere, foreldre og sesken.

populzre serier. Til shutt satt de
igjen med et balansert sende-
skjema med program for alle
grupper, i alle sjangre.

Lytte. Etterpa fikk en gruppe
lerere den samme oppgaven,
og ble bedt om 4 forestille seg at
de var nidringer.

«Det skal ikke vare balansert.
Vi er jo bare ni dr», sa en av le-
rerne for de begynte.

— Jeg mener ikke at barn skal
styre verden, men vi mi lytte
mer til dem, avsluttet Davies.



