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Å R E T S  S T O R E  M E D I E M Ø T E 

Guri Heftye, Festivalsjef 

grundig premiert. NMD Startup var et samarbeid 

mellom Sparebanken Vest, Mediebedriftenes 

Landsforening, Innovasjon Norge, Hordaland 

fylkeskommune, PwC, Bergen Teknologioverføring  

og Nordiske Mediedager. 

USA hadde også i år en opplagt plass på programmet, 

både med temaet #metoo fra New York Times, 

Washington Posts kamp mot president Trump, 

som har døpt mediene til the enemy of the people, 

Russlands innblanding i valget og Demokratenes 

nominasjonskamp. 

Ungdomskonferansen NMD Ung ble også i år en 

suksess og var fulltegnet med sine 670 deltakere. 

Martin Beyer-Olsen og Christian Mikkelsen var 

konferansierer for et program spesialsydd for 

målgruppen – bestående av foredrag og debatter.  

Vi ville nok en gang ta fremtidens mediefolk på 

alvor og fikk ros for å ta de unge seriøst og servere 

dagsaktuelt innhold.

Mediemessen Expo er også en viktig del av 

Mediedagene, med over 10 ulike bedrifter som 

profilerer seg. Det skaper en fin balanse mot resten  

av det faglige programmet. 

Nesten like viktig som programmet, er Mediedagene 

som møteplass. Når over 1850 mediefolk er samlet  

til stevne, får man tid til å diskutere, treffe kolleger 

på tvers av bransjen og ikke minst utveksle erfaringer 

og se fremover. Det viser seg å være viktigere enn 

noen gang! Bransjen står fremdeles i store endringer, 

og derfor er det ekstra gledelig å se at NMD stadig 

befester sin sterke posisjon som mediebransjens 

viktigste årlige møtested.

I år som tidligere år ble fagdagene i Bergen både 

innledet og avsluttet med prisdryss og fest. MBLs 

Den store prisfesten sparker det hele i gang onsdag 

kveld, mens Gullruten setter et glamorøst punktum 

lørdag. Mediedagene har i en årrekke hatt et viktig 

og godt samarbeid med stiftelsen Gullruten, og med 

TV-sendingen fra Grieghallen samler Gullruten hele 

den norske TV-bransjen. En perfekt avslutning på 

innholdsrike dager her i vest!

Til slutt vil vi rette en stor takk til våre 

samarbeidspartnere, støttespillere og alle våre 

frivillige. Dere er alle helt avgjørende for at vi skal 

lykkes!

Tusen takk – og på gjensyn 8.–10. mai 2019!

Guri Heftye  

Festivalsjef

Å R E T  S T O R E  M E D I E M Ø T E 

Guri Heftye, Festivalsjef 

Å R E T S  S T OR E 
 ME DIE M Ø T E

Trekvart år etter at byens nye 
mediearena Media City Bergen  
sto ferdig, var det stor stas å åpne 
årets Nordiske Mediedager i det 
luftige atriet, onsdag 2. mai.  
Vi var spente; etter nok et år med 
nedbemanning, hvordan ville 
påmeldingen være? 
Ville programmet bli godt mottatt?

Og ja, på nytt ble det påmeldingsrekord (1859 

påmeldte) og programmet ble svært godt mottatt. 

Vi får mye positiv respons og uttalt entusiasme fra 

delegater, speakers og samarbeidspartnere. Det betyr 

mye for oss!

Relevans og inspirasjon, nytteverdi og aktualitet. 

Dette er stikkord vi har i bakhodet når vi arbeider 

frem programmet gjennom høsten og våren. Vi skal 

fange tidsånden, samtidig som vi skal diskutere 

bransjens konkrete utforinger og løsninger, og løfte 

blikket mot hva vi kan ha i vente. Og i 2018 opplevde 

vi å treffe svært godt. Vi saumfarte redaksjoner og 

produksjonslokaler i inn- og utland for å finne de 

flinkeste folkene innenfor sine felt; de som kunne  

vise vei og gi nye ideer, dele av sin erfaring og  

gi ny innsikt.

I en bransje der man uopphørlig må lære nye ting 

og oppdatere seg for å henge med, tørstes det etter 

kunnskap og kunnskapsdeling. Også i evalueringer 

har dette blitt nevnt, at man ønsker å kunne komme 

tilbake på jobben og si: Dette lærte jeg  

på Mediedagene. Og vi tok dere på ordet:

I sporet NMD Fordypning var tanken at vi skulle  

lære av bransjens beste. Og temaene var mange:  

Alt fra hvordan vinne en Emmy, til hvordan best  

lete i postjournaler, via kryptering, blokkjede og  

GDPR, for å nevne noe. 

Nordiske Mediedager ønsker å fremme og inspirere til 

gründerskap innenfor medieinnovasjon, og inviterte 

derfor til en egen pitchekonkurranse under NMD18: 

NMD Startup. 

Svært gode pitchere presenterte sine prosjekter 

foran et entusiastisk publikum og et kompetent 

dommerpanel, og vinneren, Soundio, ble kåret og 

54



  It was a great experience. One 
of the best conferences I’ve 
been to, in part because of the 
great planning and the mix of 
journalists, film and TV folks, 
tech experts.

 —
 Rebecca Corbett, Assistant Managing Editor,  

 The New York Times

  It was fun, informative, a lovely 
and unexpected combination 
of ideas, people, talks and 
discussions.

 —
 Gina Barnett, Executive Communication Consultant  

  Thank you for such a wonderful 
conference experience. All 
of us had a magical time 
and everything was so well 
orchestrated.

 — 
 Lola Landekic, Managing Editor, Art of the Title

S I TAT E RN Ø K K E LTA L L

 1 859  
deltakere

 185  
speakers

 58  
sesjoner

 10  
utstillere i EXPO

 53  
sesjoner er tilgjengelige  

i NMD TV

 670  
deltakere på NMD UNG
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R E S P ON S  F R A  
E VA L UE R ING S S K JE M A 

«Ganske enkelt fantastisk!  
Optimal blanding af indhold, 
strategi og tendenser, der blev 
leveret af oplagte og velforberedte 
oplægsholdere, der tog udgangs
punkt i konkrete cases. Jeg er fan!»

«Et av de bedre programmene på 
mange år.»

H V I L K E  S E S J O N E R  L I K T E  
D U  B E S T ?

Hvem er sjef i livet ditt? Utrolig inspirerende. Har ikke 

vært så bekymringsløs på mange år etter dette.  

Også Arbeidssted: Nord-Korea var veldig interessant. 

Bra med mye video og bilder!

Vi som elsket West Wing, morsomme gjester  

med lidenskap for temaet.

Blokkjede for dummies: En veldig fin innføring  

i hva det her egentlig er for noe. To hvite menn:  

Mange gode podcasttips. Spennende oppbygning  

av foredraget og mye god informasjon. 

Blant mafiafamilier og hvem er sjef i ditt liv.  

Begrunnelse: Mafia er rett i kjernen på 

samfunnsoppdraget. Gode spørsmål ga godt  

utbytte og konkrete svar, egnet til inspirasjon og 

–  E T  U T V A L G

ettertanke. Hypokonderlegen er jo litt på siden,  

men samtidig interesant for meg som leder  

å få gode perspektiver på "problemer" som jeg  

kan ta med tilbake og inn i min egen hverdag. 

Mer enn klikk.... Herlig konkret.

Det nye arbeidslivet Flink og forberedt moderator,  

utrolig inspirerende panel!! Mange gode, kloke  

tanker om kvinner i lederroller! 

Discovery og OL: Veldig flink moderator som  

var godt forberedt og gikk rett på sak. Ikke bare  

skryt, men gikk i kjernen på hva som ikke funket.  

Lite selvhøytidelige paneldeltakere som  

leverte bra.

Sigbjørn Aanes var mediedagenes desiderte  

høydepunkt! Russlands påvirkning av valget i USA  

og Vikingane. Det første er hyperaktuelt og det siste  

var nyskapende og interessant 

Det nye arbeidslivet. SUPRE damer. TOPP tema.  

Modern family, morsomt.

Målgruppemetoden i Troldtog kl 10:00 var helt 

fantastisk! Rett i kjernen til det jeg holder  

på med, veldig relevant for alle som jobber med  

UX og produktutvikling.

Kjempebra sammensetning, fortsett sånn! 

Bra miks av politikk, innhold og trender. 

Bra program! God kombo av aktualitet/ 

underholdning og dypde. Liker veldig godt  

sesjoner som klarer å være både faglig  

interessante og underholdene (jf Modern- 

Family-sesjonen).
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 F R A N K  A A R E B R O T - S A M T A L E N  
 T R I N E  E I L E R T S E N ,  J O S T E I N  G R I P S R U D ,  E R N A  S O L B E R G ,  
 T E R J E  T V E D T ,  S H A B A N A  R E H M A N  G A A R D E R 
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 L E  B U R E A U :  B L I  M E D  I N N  P Å  S P I O N K O N T O R E T  
 C A M I L L E  D E  C A S T E L N A U 

 W A S H I N G T O N  P O S T :  J O U R N A L I S T I K K  I  E T  N Y T T  A M E R I K A  
 M E D  C A M E R O N  B A R R  O G  A N D E R S  G I Æ V E R 

K ONF E R A N S E N

Nordiske Mediedager 2018 samlet 
1859 deltagere (1852 i 2017), og 
gikk av stabelen 2.–4. mai, en uke 
tidligere enn vanlig. Siden 1. mai 
var på tirsdag, ble NMD Ung flyttet 
til onsdag. Åpningsseremonien ble 
holdt i Media City Bergen.

Vi var spente på hvordan 1. mai ville slå ut på 

deltakelse og påmelding, men heldigvis ser det ut 

til at påmeldingstallene er stabile. Bransjen står 

fremdeles i store endringer, og derfor er det ekstra 

gledelig å se at NMD stadig befester sin sterke 

posisjon som mediebransjens viktigste  

årlige møtested.

Årets program fikk svært god mottakelse. Både 

norske og utenlandske speakere og deltakere 

bemerker bredden, profilene og den gode 

programmiksen. Deltakerne bemerker også det 

internasjonale aspektet. Inklusiv nyskapningen  

NMD Startup, presenterte vi alt 58 sesjoner, i tillegg 

til en fire timers workshop onsdag ettermiddag, From 

Sketch to Screen, samt ett Sidetrack.

Til sammen bidro rundt 185 speakere på scenene 

i Grieghallen og 11 nasjonaliteter var representert, 

i tillegg til Norge, herunder: USA, UK, Canada, 

Frankrike, Tyskland, Sverige, Danmark, Luxembourg, 

Slovakia, Østerrike og Ungarn.

E N T U S I A S M E
Vi opplevde en helt spesiell begeistring under dagene 

og stor entusiasme i forbindelse med avviklingen. 

Tilbakemeldingene generelt trekker særlig frem 

dette: kvaliteten på programmet, at «alle» er her 

og viktigheten av å ha et slikt årlig samlingspunkt. 

Vi opplever at forventingen stiger for hvert gode 

program vi legger frem, og det er enormt inspirerende 

og skjerpende å sette sammen program til NMDs 

deltakere!
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 R E D A K T Ø R E N  S O M  F E L T E  W E I N S T E I N  
 R E B E C C A  C O R B E T T 

Det er sprikende meninger om hva som er «mest» 

og «minst» likt – og slik vil det naturlig nok 

alltid være. Vi ser at sesjoner som reflekterer 

tidstypiske temaer og aktualitet treffer veldig godt, 

som Washington Post: Journalistikk i et nytt Amerika, 

Redaktøren som felte Harvey Weinstein, Le Bureau: Bli med 

inn på spionkontoret, Mannen bak Modern Family, Frank 

Aarebrot-samtalen, En spinndoktors bekjennelser og 

Heimebane: Bredt og briljant.

Både Rebecca Corbett fra The New York Times 

og Cameron Barr fra The Washington Post er 

eksempler på store internasjonale navn det knyttes 

stor forventing til – og som innfrir. Donald Trumps 

valgkampsjef, Brad Parscale, måtte dessverre 

avlyse bare en uke før konferansen. Hans erstatter, 

digitalsjefen til Bernie Sanders, Zack Exley var i 

Bergen i en annen forbindelse, og stilte sporty opp  

på kort varsel. Gode kontakter og tidsmarginer på 

riktig side løste det hele! 

P R O G R A M M I K S E N
Frank Aarebrot-samtalen, med bl.a. Erna Solberg i 

panelet, ble svært godt mottatt. Dette var en viktig 

 B E R N I E  S A N D E R S  D I G I T A L E  V Å P E N D R A G E R  
 Z A C K  E X L E Y  I  S A M T A L E  M E D  C H R I S T I N A  P L E T T E N 

K O N F E R A N S E N
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markering hos oss og etablering av en programpost 

vi ønsker å videreføre. Temaet var ambisiøst (norsk 

offentlighet), panelet topptungt, men desto mer 

gledelig at vi traff så godt. Denne sesjonen ble i sin 

helhet sendt på NRK P2s Verdibørsen uken etter.

Det samme kan vi si om sesjonen Det nye arbeidslivet, 

som var vår tilnærming til hvordan hele #metoo-

kampanjen har endret arbeidslivet, og om hvordan vi 

skal lykkes med å få opp kvinnelige toppledere. Denne 

sesjonen har fått mye og god tilbakemelding. Den 

ble opplevd som original, tydelig og med et spesielt 

godt og uventet panel av kvinnelige toppledere og 

innovatører med ulikt ståsted.

Det er interessant å merke seg at den sesjonen som 

stod ut som en av programmets store attraksjoner  

var hypokonderlegen Ingvard Wilhelmsen!  

Foredraget hans Hvem er sjef i ditt liv? fikk stor 

oppmerksomhet. Dette viser at vi gjerne kan 

programmere allmenn gyldige temaer som treffer 

bredt, forutsatt at de er virkelig gode! Det samme 

gjelder Lars Silberbauer, SoMe-ansvarlig for 

LEGO, som traff godt med sitt foredrag Hva kan 

mediebransjen lære av LEGO?

Videre ser vi at sesjoner som speiler utvikling og 

inntektssiden treffer bra, som Hvor går  

reklamekronene - og hva er konsekvensene?  

og Fremtidens Forretningsmodeller: Hva gjelder?  

Vi hadde som ambisjon å bevisst jobbe med å 

styrke nordisk deltakelse, og som et ledd i dette 

var det derfor et stort poeng for oss at fremtidens 

forretningsmodeller ble debattert av en dansk,  

svensk og norsk medieleder. 

Tema pressefrihet, Arbeidssted Nord-Korea og  

Luke Harding om Putins rolle i det amerikanske  

valget er sesjoner som satt bra og også er eksempler 

på den viktige balansen i programmet. 

En morsom og underholdende sesjon var  

Oss og dem-quizen, der to lag, fra hhv. bygd og by 

konkurrerte om hvem som kjenner sitt publikum 

best. Ledet av Harald Eia i beste Brille-stil og under 

faglig ledelse av Nils Brenna, ble dette en morsom 

avsluttende sesjon på fredag.

Innsikt i hvordan det er å lage OL-sending når  

du aldri har gjort det før, fikk vi i sesjonen  

Vi oppsummerer TVNorge og Discoverys første 

OL. I sesjonen Vi som elsket West Wing fikk vi 

førstehåndskunnskap om og fra maktens korridorer 

ved skuespiller Joshua Malina og programleder i 

K O N F E R A N S E N

podcasten West Wing Weekly, Hrishikesh Hirway, 

flankert av næringsminister Torbjørn Røe Isaksen. 

Paradise Hotel, TV3s utskjelte og elskede enfant 

terrible, har gjennom 10 sesonger holdt koken.  

Vi tok tempen, blant annet med Triana Iglesias  

i sesjonen 10 år i paradiset. 

Produksjon av store internasjonale TV-serier er  

alltid inspirerende å få innsikt i, og produsent Greg 

Spence fra Game of Thrones skuffet ikke, dyktig  

ledet av moderator Lars Kristian Flemmen,  

i sesjonen Game Plan.

Norsk suksess er også inspirerende, og sesjonene  

om Heimebane og Vikingane trekkes frem som 

lærerike og underholdende. Vi ser at sesjoner som  

går dypt ned i materien, som riktig nerder, trekkes 

frem blant favorittene. I Vignetten som solgte  

showet ble vi med på en historietime bak kjente  

TV-vignetter.

Videre videreførte vi egne merkevarer som  

Redaktørens dilemma, (fortsatt i samarbeid med NR), 

Live Pitch og Rettighetsskolen (i samarbeid med Adv. 

Bing Hodneland).

 M A G I E N  M E D  M A S K I N E R  S O M  L Æ R E R  S E L V  
 S A G A R  S A V L A 

K O N F E R A N S E N
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 S A M M E N S V E R G E L S E :  P U T I N S  R O L L E  
 I  D E T  A M E R I K A N S K E  V A L G E T  
 K R I S T O F F E R  R Ø N N E B E R G  O G  L U K E  H A R D I N G 
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Vi hadde også et samarbeid med Norsk Presseforbund 

ettersom Pressefrihetens dag i år var 2. mai. 

Sesjonen Pressefrihet under press tok blant annet 

for seg situasjonen i Ungarn og Slovakia. Videre la 

RAM, (Rådet for anvendt medieforskning) frem fersk 

forskning i sesjonen: Hvem vant Jensen-saken i mediene? 

Toppmøtet skaper alltid stort engasjement, og knyttes 

alltid stor interesse til, så også i år. I år var også 

Googles Norges-sjef Jan Grønbech del av panelet.  

Rett fra lab´n: Innovasjon fra MCB kom i stand i 

samarbeid med NCE Media.

N M D  F O R D Y P N I N G , 
J O U R N A L I S T I K K  &  T E C H

Vi traff godt med nyskapningen NMD Fordypning. 

Dette var et eget programspor der bransjens beste 

delte av kunnskap og erfaring på ett konkret tema. 

Dette rommet alt fra blokk-kjede via fortellende 

journalistikk, til kryptering og NRKs Supers 

Målgruppemetoden. Dette sporet ble veldig godt 

mottatt. Med NMD Fordypning styrket vi nytteverdien 

av å delta på NMD, og det var en av våre uttalte 

ambisjoner. 

En annen ambisjon var å styrke medietech-sesjonene, 

og vi er veldig fornøyd med årets. Vi har alltid innhold 

som utgangspunkt når vi programmerer, også tech, 

og årets traff godt. Disse var: Magien med maskiner 

som lærer (AI/Maskinlæring), Blokk-kjede for dummies, 

Amazon Alexa: Når stemmen bestemmer, Rett fra lab´n: 

Innovasjon fra MCB, Hvordan lykkes med livesendinger 

på Facebook?, Slik krypterer du alt – i tillegg til hele 

NMD Startup, som i all vesentlighet handler om 

medieteknologi. 

Sesjoner i skjæringspunktet mellom bruk av teknologi 

og journalistikk blir også verdsatt av våre delegater, 

som for eksempel Mer enn klikk: Slik forsøker vi  

å forstå leserne. 

Journalistikk og metode fikk vi også i sesjonen  

Ti år med D2: En suksesshistorie på glanset papir  

der Gry Egenes og Helle Vaagland oppsummerte  

og delte erfaring. 

Fin innsikt fikk vi i sesjonen Fotogull fra egen  

bakgård med prisvinnende fotograf Helge Skodvin  

og eksklusiv opptreden fra forfatter Frode Grytten.  

I Sykkel-VM: Slik skapte vi verdens vakreste  

TV-bilder fikk vi strålende gjensyn fra Jens  

Cornelius Knudsen i TV 2. Hva E-sport er, fikk vi 

svar på i sesjonen E-sportsrevyen. I Gåten Orderud 

samarbeider NRK og VG om en dokumentar om 

trippeldrapene i 1998, og resultatet vil vise seg  

på skjermen til høsten.

 F O T O G U L L  F R A  E G E N  B A K G Å R D 
 H E L G E  S K O D V I N 
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N M D  M A S T E R C L A S S :  F R O M 
S K E T C H  T O  S C R E E N  M E D  A A R O N 
S I M S  C R E A T I V E
Onsdag arrangerte vi en fire timers workshop med 

Aaron Sims Creative, en av Hollywoods toneangivende 

selskaper innen special effects og visuell produksjon. 

Workshopen var særlig rettet mot konseptdesignere, 

animatører og etterarbeidere, regissører, manus-

forfattere, fotografer og produsenter. Dette var en 

unik anledning til å lære av de aller beste. 

Det var første gang Aaron Sims Creative tok sin 

egen masterclass til Norden og kurset ble ledet av 

produsent Michael Pecchia og markedsansvarlig Chase 

Friedman. NMD Masterclass var et samarbeid mellom 

Myreze, Zefyr, Universitetet i Bergen og Nordiske 

Mediedager.

N Y S A T S I N G :  N M D  S T A R T U P 
Torsdag ettermiddag var det duket for nyskapningen 

NMD Startup. Dette var en ny satsing; for-

over lent, innovativ, leken og relevant. Vi hadde 

finansiering basert på økonomisk støtte fra gode 

samarbeidspartnere, som var: Mediebedriftenes 

Landsforening, PwC, Bergen Teknologioverføring, 

Innovasjon Norge, Sparebanken Vest og Hordaland 

fylkeskommune. 

Åtte selskaper i startblokka ble silt ut til å delta i 

en pitchekonkurranse, der premien var et opphold 

på en av Innovasjon Norges program i enten New 

York eller Palo Alto (med reise og opphold dekket), 

konsulenttimer fra PwC, samt en pengepremie. 

Ettermiddagen var også lagt opp med introduksjons-

foredrag fra investoren og gründerens ståsted. Her 

snakket Martin Frey, Schibsted Vekst og Monica 

Vaksdal, Think Outside.

Blant pitchere så vi løsninger for innovativ 

journalistikk, presentasjon- og annonseteknologi, 

og om hvor og hvordan kunstig intelligens, AR og 

datainnhøsting nyttiggjøres.

Selskapene som pitchet var:

Pazzing, Tromsø

The Oslo Desk, Oslo

InkyPen, Bergen

Soundio, Bergen

Nurofy, Bergen

Showtag, Trondheim

Instapoll, Trondheim

Rentarage, Oslo

Dommerpanelet bestod av: 

Anne Worsøe (Bakken & Bæck), Geir Engen (MBL), 

Martin Frey (Schibsted), Espen Grimmert (SpV) og 

Hilde Indresøvde (BTO).

Vinneren (Soundio) ble kåret med uformell 

prisutdeling og forfriskninger på baren Hoggorm 

umiddelbart etter sesjonsslutt.

 N M D  M A S T E R C L A S S :  F R O M  S K E T C H  T O  S C R E E N  
 C H A S E  F R I E D M A N  O G  M I C H A E L  P E C C H I A 

 N M D  S T A R T  U P - V I N N E R  
 E R L E N D  H A U S K E N ,  S O U N D I O 

2322
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Til NMD Startup inviterte vi også investorer spesielt, 

for anledningen. Dette ser vi som en gulrot for alle de 

som pitcher, sammen med møtet med mediebransjen 

hvor det kan ligge kunde- eller samarbeidsrelasjoner. 

Alle pitchere hadde full tilgang til hele NMD-

programmet begge dager. 

Vår oppsummering: Knallsuksess! Godt nivå på 

pitchene, god miks av pitcher, passe uformelt  

i formen og minst like viktig: Pitcherne selv, også  

de som ikke vant, var svært godt fornøyd!  

Dette er absolutt noe vi ønsker å videreutvikle.

G J E N N O M F Ø R I N G 
Gjennomføring gikk alt i alt friksjonsfritt og etter 

planen. NMDs streaming-partner Qbrick er en  

stødig, løsningsorientert og god samarbeidspartner. 

Vi har et rutinert lag av folk og samarbeidspartnere 

med oss i alle ledd i avviklingen og profiterer stort 

på felles erfaring og gode relasjoner. Dette gjelder 

Kongress & Kultur, Grieghallen, Bright (teknikk), 

Kulturoperatørene (prosjektleder og avvikling  

NMD EXPO/NMD Ung, samt alle kveldsarr.).  

Rundt 70 frivillige gjorde også en god og viktig jobb 

under dagene.

 N M D  F O R D Y P N I N G :  S L I K  V I N N E R  D U  E N  E M M Y   
 G J E R M U N D  O G  V E G A R D  S T E N B E R G  E R I K S E N 

 M A N N E N  B A K  M O D E R N  F A M I L Y  
 D A N N Y  Z U K E R 
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 H E I M E B A N E :  B R E D T  O G  B R I L J A N T  
 V I L J E  K A T H R I N E  H A G E N ,  A L E X  B Ø Y U M ,  J O H A N  F A S T I N G  
 O G  Y N G V I L D  S V E  F L I K K E  I  S A M T A L E  M E D  M A R T E  S P U R K L A N D 

 D E T  N Y E  A R B E I D S L I V E T  
 J A N E  T H R O N D S E N ,  J E T T E  F .  C H R I S T E N S E N ,  M A R I E  
 L O U I S E  S U N D E ,  A N N E  W O R S Ø E  O G  E L I S A B E T H  G R I E G 

 V I  O P P S U M M E R E R  T V N O R G E  O G  D I S C O V E R Y S  F Ø R S T E  O L  
 S A R A H  S Ø R H E I M  O G  E S P E N  S K O L A N D 
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P R OGR A M

PEER GYNT KLOKKEKLANG

09:00 09:30 - 15:00 NMD Ung: Nordiske  Mediedagers 
 heldagskonferanse for  
elever på videregående nivå.

Programledere: Martin Beyer-Olsen  
& Christian Mikkelsen

Med:  Mia Landsem, Michael Pecchia,  Chase 
Friedman,  Gisle A. Gjevestad  Agledahl, 
Markus G. Johansen og Sturle Vik  Pedersen, 
 Christina Pletten, Eirik  Solheim, Liv  Skotheim, 
Jens  Kjeldsen, Ronja Breisnes,  Ragnhild 
 Yndestad, Nikolai Botero  Johnsen, Abraham 
 Teklehaimanot, Chris Ronald Hermansen,  Sander 
Prestøy Olsen, Elise Undheim Eide, Erlend 
 Hausken, Petter Trobe
NMD Ung støttes særskilt av Sparebanken Vest og Fritt 
Ord.

11:30 11:30 - 16:00 NMD Masterclass:  
From Sketch to Screen

Med: Michael Pecchia, Chase Friedman 

Lær fra noen av de beste innen design og visuelle 
effekter fra film og TV-industrien i Hollywood! 
For første gang tar Aaron Sims Creative sin egen 
Masterclass til Norden.

MEDIA CITY BERGEN

18:00 Åpning og mottakelse, Atriet
Fri adgang så langt det er plass v/visning av deltakerpass
Mottakelse i regi av Bergen kommune umiddelbart etterpå

OLE BULL HUSET

19:30 Mediebar
Mingling uten, eller absolutt med, dypere mening 
Fri adgang så langt det er plass v/visning av deltakerpass

20:30 Den Store Prisfesten, Ole Bull Scene 
Årets mediepriser: Mediebedriftenes Landsforenings feiring av norske  medier!
Dørene åpner kl. 19:30. Adgang v/visning av billett.

FREDAG 4. MAI

DE LTA K E R E
Med over 1850 deltakere, beholder 
Mediedagene posisjonen som 
Nordens største mediekonferanse, 
og er en bekreftelse på at 
arrangementet er det viktigste 
møtestedet i Norge for medie
bransjen. Det er vi glade for,  
særlig i en stadig krevende tid  
for bransjen!

Deltakerne kommer fra et bredt spekter av bedrifter 

og profesjoner. En hovedvekt av deltakerne kommer 

fra produksjonsmiljøene knyttet til TV og film, 

etterfulgt av mediehusene innen nett og papir. Vi 

har også mange deltakere fra medieutdanning og 

forskningsinstitusjoner, fra informasjonsbransjen og 

byråkrati. Svært mange er tilreisende, og bidrar til 

at Bergen blir preget av festivalstemning både på 

dag- og kveldstid. I tillegg til det rent faglige fungerer 

Mediedagene også som et unikt møtested for den 

brede mediebransjen.

Distribusjon
1%

Annen*
18%

Utdanning
8%

Produksjons-
selskap - TV

7%

Politikk
2% Medie-

teknologi
4%

Fagpresse/Ukepresse 1%
Interesseorganisasjoner
2%

Kommunikasjon/
PR 3%

Mediehus - 
Avis/Nett
20%

Mediehus - 
TV/Radio/Nett
34%

Leder
16%

Annen*
27%

Gründer
1%

Student 1%
Markedsmedarbeider 2%

Utvikler IT/Design 2%

Konsulent 2%

Informasjons-/
kommunikasjonsrådgiver 4%

Mellomleder
16%

Redaktør
7%

Journalist 
16%

Forsker/Lærer
5%

Regissør
1%

*Annen: inkluderer alle bidragsytere på scenen, NMDs Administrasjon og 
samarbeids partnere under arrangementet, samt deltakere tilhørende andre 
arbeidsplasser som ikke passer inn i de ulike kategoriene, som TNS Gallup,  
Mediabemanning AS, avdokatfirmaer, frilansere osv.

B R A N S J E F O R D E L I N G S T I L L I N G S K A T E G O R I E R
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TORSDAG 3. MAI
PEER GYNT-SALEN DOVREGUBBEN KLOKKEKLANG TROLDTOG BEKKEN EXPO-SCENEN

08:00 Grieghallen åpner

09:00
-09:40

Washington Post: 
 Journalistikk  
i et nytt  Amerika [E]
Med: Cameron Barr
Moderator: Anders 
Giæver

Heimebane: Bredt 
og  briljant
Med: Axel Bøyum, 
Johan Fasting,  
Vilje Kathrine Hagen, 
Yngvild Sve Flikke
Moderator: Marte 
Spurkland

Lær å snakke som  
en TED-taler [E]
Med: Gina Barnett

NMD Fordypning:  
Blokkjede for 
dummies
Med: Tobias Bæck

10:00 
-10:40

Fremtidens 
forretnings-
modeller: Hva 
gjelder?
Med: Sture Bergman, 
Espen Egil Hansen, 
Dorthe Bjerregaard-
Knudsen
Moderator: Bjørn 
Eckblad 

Vi oppsummerer 
TVNorge og 
Discoverys første OL
Med: Eirik Koren, 
Hasse  Lindmo,  
Espen Skoland
Moderator: Sarah 
Sørheim

Blant mafiafamilier 
og  
dødelige gjenger
Med: Johanna 
Bäckström Lerneby
Moderator: Gerhard 
Helskog

NMD Fordypning:  
GDPR – Er 
mediebransjen klar?
Med: Lars Erik 
Fjørtoft, Per Olav 
Monseth

Rådet for anvendt  
medie forskning: 
Hvem vant  Jensen-
saken i  mediene?
Med: Eli Skogerbø, 
Guro Torget

11:00
-12:00

Eric Overmyer: 
Fagmannen bak 
seriefavorittene [E]
Med: Eric Overmyer
Moderator: Asbjørn 
Slettemark

Magien med 
maskiner  
som lærer selv [E]
Med: Sagar Savla

Hvem er sjef i ditt 
liv?
Med: Ingvard 
Wilhelmsen

NMD Fordypning:  
Slik  vinner du en 
Emmy!
Med: Gjermund og 
Vegard Stenberg 
Eriksen

Rettighetsskolen
Med: Stine Helén 
Pettersen,  
Jon Wessel-Aas, 
Christian With

12:00 Lunsj

12:45
-13:45

Toppmøtet 2018
Med: Thor Gjermund 
Eriksen, Tine Austvoll 
Jensen, Olav T. 
Sandnes, Gard Steiro, 
Morten Aass, Jan 
Grønbech
Moderator: Fredrik 
Solvang, Sigrid 
Sollund

Amazon Alexa: 
Når stemmen 
bestemmer [E]
Med: Max 
Amordeluso

Arbeidssted: Nord-
Korea [E]
Med: Rafael Wober

NMD Fordypning:  
To hvite menn: Slik 
lager du dødsbra 
krimpod!
Med: Runar H. 
Jørstad, Irina Tjelle

14:00
-14:40

Hva vil Raoul 
Grünthal med 
Schibsted Media?
Med: Raoul Grünthal
Moderator: Tinna 
 Gudmundsdottir

True Crime: Gåten 
Orderud
Med: Øystein Milli, 
Eli  Solheim, Vanja 
Strømstad
Moderator: Kyrre 
Holm Johannessen

Pressefriheten 
under press
Med: Beata Balgova, 
Barbara Trionfi, 
Gergo Saling
Moderator: Ole Torp
I samarbeid med Norsk 
Presseforbund og  
IPI International

NMD Fordypning:  
Bli venn med 
postjournalene  
og  fortrolig med 
klagene
Med: Tarjei Leer-
Salvesen

Rett fra Lab’en: 
Innovasjon  
fra Media City 
Bergen
Moderator: Anne 
Jacobsen
I samarbeid med NCE 
Media

NMD Startup:
14:05 Investoren
Med: Martin Frey 

14:25 Gründeren
Med: Monica Vaksdal

15:00 Pitching
Med: Pazzing, The 
Oslo Desk, InkyPen, 
Soundio, Nurofy, 
Showtag, Instapoll, 
Rentarage

16:30 Vinneren 
kåres 
Hoggorm, 
Nygårdsgaten 29

15:00
-15:40

Redaktørens 
dilemma:  
Et presseetisk 
gameshow
Med: Dyveke 
Buanes, Frode 
Hansen, Karianne 
Solbrække, Sigvald 
Sveinbjørnsson, Mari 
Reisjå
Moderator: Ingerid 
Stenvold 
I samarbeid med Norsk 
Redaktør forening

Stranger Things: 
 Effektene! [E]
Med: Chase 
Friedman, Michael 
Pecchia
Moderator: Hasse 
Hope

Gjør redaksjonen 
klar  
til 2020 [E]
Med: Alexandra 
Borchardt

NMD Fordypning:  
Slik  jobber du på 
tvers av land og 
 redaksjoner
Med: Hanne Waaler 
Lier, Nina Selbo 
Torset

16:00
-16:40

Vi som elsket West 
Wing [E]
Med: Hrishikesh 
Hirway,  Joshua 
Malina
Moderator: Torbjørn 
Røe Isaksen

Mer enn klikk: Slik 
forsøker  
vi å forstå leserne
Med: Linn Engesvik, 
Eivind Haugen,  
Magne Storedal, Elin 
Stueland

10 år i paradiset
Med: Hilde Borg 
Nesbakk,  Triana 
Iglesias, Hege Vik 
Hansen
Moderator: 
Christoffer Pahle

NMD Fordypning:  
Vinneren av den 
store journalist-
prisen
Moderator: Ole Torp
I samarbeid med Norsk 
Presseforbund

OLE BULL HUSET

18:00 Bra damer, Live, Storm bar

19:00 Den Store Mediequizen, Lille Ole Bull

21:30 Mediespesial: All makt, Ole Bull Scene

23:00 Eskil Engdal På Kjøret, Lille Ole Bull

FREDAG 4. MAI
PEER GYNT-SALEN DOVREGUBBEN KLOKKEKLANG TROLDTOG EXPO-SCENEN

08:00 Grieghallen åpner

09:00
-09:40

Sammensvergelse: 
Putins rolle i det 
amerikanske valget 
[E]
Med: Luke Harding 
Moderator: Kristoffer 
 Rønneberg

Vignetten som 
solgte  showet [E]
Med: Lola Landekic, 
Will Perkins

Ti år med D2: En 
suksess historie på 
glanset papir
Med: Gry Egenes, 
Helle Vaagland
Moderator: Christian 
 Scharning

NMD Fordypning:   
Hvordan lykkes med 
 livesendinger på 
Facebook
Med: Gard Michalsen

10:00 
-10:40

Redaktøren som 
felte  Harvey 
Weinstein [E]
Med: Rebecca 
Corbett
Moderator: Hanne 
Skartveit

Vikingane: 
To-språklig 
 humorsuksess
Med: Kåre Conradi, 
Jon Iver Helgaker, 
Kristine Riis, Anders 
Tangen, Jonas 
Torgersen
Moderator: Ragna 
Nordenborg

DNB: Fra bank til 
mediehus
Med: Eliese Laustsen 
Døvle, Øyulf 
Hjertenes,  
Even Westerveld 
Moderator: Marius 
Lorentzen

NMD Fordypning: 
 Målgruppemetoden
Med: Nora Ibrahim, 
Joakim Vedeler, Anne 
Wisløff

Høyskolen 
Kristiania:   
Generasjon Forsiktig
Med: Elin Ørjasæter

11:00
-12:00

Le Bureau: Bli 
med inn på 
spionkontoret [E]
Med: Camille de 
Castelnau
Moderator: Mona 
B. Riise
I samarbeid med Série 
Series

Hvor går 
reklamepengene  
- og hva er 
konsekvensene?
Med: Per Håkon 
Fasting, Bente 
Klemetsdal, Victoria 
Schultz, Jarle 
Thalberg, Bjørn Erik 
 Broady Aasebø
Moderator: Kjetil H. 
Dahle

Det nye arbeidslivet
Med: Jette F. 
Christensen, 
Elisabeth Grieg,  
Marie Louise Sunde, 
Anne Worsøe 
Moderator: Jane 
Throndsen

NMD Fordypning:  
10 bud for å lykkes 
med  fortellende 
journalistikk
Med: Bjørn Asle Nord

12:00 Lunsj

12:45
-13:25

Mannen bak Modern 
Family [E]
Med: Steven Levitan
Moderator: Thomas 
Giertsen

Hva kan 
mediebransjen lære 
av Lego? [E]
Med: Lars Silberbauer

En spinndoktors 
 bekjennelser
Med: Sigbjørn Aanes 
Moderator: Frithjof 
Jacobsen

NMD Fordypning:  
Slik krypterer du alt
Med: Ola Haram

13:45
-14:25

Bernie Sanders 
digitale 
 våpendrager [E]
Med: Zack Exley
Moderator: Christina 
Pletten
Takk til Litteraturhuset 
i Bergen og Civita

E-sportsrevyen [E]
Med: Kha «iPN» 
Nguyen, Jonas Nyløy 
Navarsete, Simen 
Henriksen, Harald 
Strømme
Moderator: Bjørn 
Eckblad

Medieundersøkelsen 
2018:
Dette vil de unge 
ha!
Med: Erik Knudsen, 
Thomas Manus 
Hønningstad, Markus 
Sannes, Ingjerd 
Østrem Omland
Moderator: Ingunn 
Solheim

14:45
-15:45

Frank Aarebrot-
samtalen
Med: Jostein 
Gripsrud, Shabana 
Rehman Gaarder, 
Erna Solberg, Terje 
Tvedt
Moderator: Trine 
Eilertsen

Game of Thrones:  
Game Plan [E]
Med: Greg Spence
Moderator: Lars 
Kristian Flemmen

Live pitch 2018
Med: Berit Boman, 
Sandra Hafsahl, Per 
Hustad, Kristian 
Westgård  
Moderator: Erik 
Solbakken

16:00
-16:40

Oss og dem
Med: Kjetil B. 
Alstadheim, Jan 
Inge Fardal, Irene 
Halvorsen, Marie 
Simonsen 
Moderator: Harald 
Eia

Sykkel-VM: Slik 
skapte vi verdens 
vakreste TV-bilder
Med: Jens Cornelius 
Knudsen

Fotogull fra egen 
bakgråd
Med: Helge Skodvin

OLE BULL HUSET

18:00 Dagsnytt 18, Live, Ole Bull Scene

21:00 Den Store Fredagsfesten!

(E) = SESJONEN HOLDES PÅ ENGELSK / SESSION IN ENGLISH

For full programomtale, se www.mediedager.no/program  
For full programme in English, please see www.mediedager.no/en 

Med forbehold om endringer
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ME DIE UNDE R S Ø K E L S E N 
2 018
Medieundersøkelsen er en viktig 
del av Mediedagene, og har hvert  
år gitt oss mye positiv omtale  
og ny dagsaktuell kunnskap om 
bransjen og medienes status  
i befolkningen.

Arbeidet med undersøkelsen i 2018 var akkurat 

kommet i gang da Frank Aarebrot gikk bort.  

Vi ønsket imidlertid å fortsette det viktige  

arbeidet med Medieundersøkelsen som han  

ledet gjennom nesten 20 år. Eirik Vatnøy, UiB  

sin representant i programkomiteen, ble derfor  

satt som prosjekt ansvarlig for Medieundersøkelsen  

2018, mens Erik Knudsen, postdoktor fra Institutt  

for informasjons- og medievitenskap ved UiB,  

også ble involvert i arbeidet.

Prosjektgruppen bestod dermed av Erik Knudsen 

og Eirik Vatnøy i tillegg til Thore Gaard Olaussen 

(Respons Analyse), Pål Andreas Mæland (BT), samt 

Hjørdis Losnedahl. Det er også viktig for oss at NJ 

og NR har eierskap til Medieundersøkelsen, da de 

er svært restriktive med hvem de gir tilgang til sine 

medlemslister. 

Medieundersøkelsen er støttet av Fritt Ord og  

Rådet for Anvendt Medieforskning (RAM).

D E  U N G E S  M E D I E V A N E R
I 2018 ønsket vi å se nærmere på ungdoms 

medievaner, for å se en evt. utvikling fra 2014:

I 2014 valgte vi å la ungdom mellom 16 og 24 år 

være den eksterne gruppen, og deres medievaner ble 

undersøkt, opp mot øvrig befolkning, journalister  

og redaktører. Ungdom er en særlig attraktiv 

målgruppe for mediebransjen, og det tørstes stadig 

etter å vite hvordan ungdom bruker media og hvilken 

vei de går. Medieundersøkelsen fra 2014 ga mange 

gode svar på hvordan ungdoms mediebruk skiller 

seg fra eldre generasjoners. Fordi mediene utvikles 

og endres så raskt, og dermed også medievaner, var 

det særlig interessant å undersøke denne gruppen 

på nytt. Vi vet at ungdom i stor grad vender de 

tradisjonelle mediene ryggen. Men hvor blir de av  

og hvor finner de informasjon, hva ser de på  

som sin hovedkilde for nyhetsoppdatering?  

Dette er bare noe av det vi ønsket å undersøke 

nærmere. 

S E S J O N E N
Frank Aarebrots presentasjon av undersøkelsen har 

nærmest vært som en institusjon å regne under 

Mediedagene. Vi var lenge usikre på hvordan vi nå 

skulle gripe dette an, om vi i det hele tatt skulle  

ha en egen sesjon, hvordan denne kunne være og 

hvem som evt. skulle være med.

Vi falt ned på en modell som lignet, men i mindre 

sal (Klokkeklang) og uten «journalistenes storting», 

Franks favoritt. Erik Knudsen presenterte derfor først 

de meste signifikante funnene, som ble etterfulgt av 

en debatt: Dette vil ungdommen ha! Denne ble ledet 

av Ingunn Solheim fra NRK. Deltakere var Thomas 

Manus Hønningstad (strategiredaktør, VG), Ingjerd 

Østrem Omland (redaktør, NRK P3) og Markus Sannes 

(Youtuber), samt Erik Knudsen (postdok, UiB). 

Medieundersøkelsen oppleves som svært relevant 

både for delegatene under Mediedagene, og øvrig 

bransje og samfunnsliv.

 M E D I E U N D E R S Ø K E L S E N :  I N G U N N  S O L H E I M ,  I N G J E R D  Ø S T R E M  
 O M L A N D ,  T H O M A S  M A N U S  H Ø N N I N G S T A D  O G  E R I K  K N U D S E N 
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Programmet ble ledet av NRK-profilene Christian 

Mikkelsen og Martin Beyer-Olsen og bestod av 

følgende sesjoner:

 P R O G R A M L E D E R E :  
 C H R I S T I A N  M I K K E L S E N  
 O G  M A R T I N  B E Y E R - O L S E N 

N M D  U N G : 

ME DIE D A GE NE S 
 UN GDOM S  K O NF E R A N S E  –  
I  Å R  BL E  V I  N A S JO N A L E !
660 elever og lærere fra 13 ulike 
videregående skoler i Hordaland 
deltok i Grieghallen. I all 
hovedvekt fra Bergensområdet, 
men som i fjor og året før fikk  
vi også besøk fra Haugesund,  
Stord, Øystese og Voss. I tillegg 
debuterte Olsvikåsen VGS som 
gjest.

S T R E A M I N G  T I L  H E L E  L A N D E T ! 
I år ønsket vi i enda større grad å oppmuntre skoler 

rundt i hele landet til å følge vår streamingtjeneste. 

Hele åtte skoler fra Oslo, Drammen, Lillestrøm, 

Hamar, Stavanger og Østre Toten takket ja til 

tilbudet, og fulgte sendingen fra sine auditorier og 

klasserom. I tillegg hadde vi med oss Elvebakken 

og Kristiansund VGS inn i sendingen via Skype. Til 

tross for ørlite teknisk trøbbel med belastningen på 

internettlinjene på ulike skoler, var dette en suksess. 

Vi ønsker definitivt å bygge videre på dette neste 

år, og helst få med flere skoler. Elevene følte seg 

inkluderte og syntes jo selvsagt det var stas å se sin 

egen klasse på storskjerm på NMD Ung! Og vi ønsker 

å dele dette innholdet med flest mulig.

Chase Friedman og Michael Pecchia har sammen 

med teamet sitt levert monstre til Steven Spielberg 

og hatt en visuell finger med i fire av fjorårets ti 

mest innbringende kinofilmer. Aaron Sims Creative 

er eksperter på skumle effekter - nylig visualisert i 

serien Stranger Things.

Hvordan finne din kanal for å ytre seg og hvordan 

skal du spisse budskapet ditt slik at folk ikke bare 

scroller forbi? Debattansvarlig i BT, Liv Skotheim, og 

professor i retorikk ved UiB, Jens Kjeldsen hadde med 

seg to unge stemmer, Ronja Breisnes og Ragnhild 

Yndestad - og gode eksempler.

 A A R O N  S I M S  C R E A T I V E  S L I K  B L I R  D U  H Ø R T 

N M D  U N G 

Program
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N M D  U N G 

Program

Mia Landsems avsløringer av ulovlig bildedeling 

har lagt grunnlag for flere politi-etterforskninger. 

Tjueåringen hadde med seg både skrekkeksempler og 

gode råd til NMD Ung.

Brandingbyrået Myreze er eksperter på å få konsepter 

i til å skille seg ut visuelt. Petter Trobe snakket om 

produktresearch, idéfase, samspill og sluttresultat.

 D E N  F R Y K T L Ø S E   
 H J E L P E R E N  K R E A T I V  I  D U S J E N 

N M D  U N G 

Program

Markus G. Johansen og Sturle Vik Pedersen fra 

5080 Nyhetskanalen er en viktig del av NRK Satiriks sin 

store nye satsing på satire. Men hva kan tulles med, 

og hvor går grensen? Og hvordan er det å jobbe med 

satire på fulltid? Humorduoen ga oss et innblikk i sin 

hverdag.

Chris Ronald Hermansen startet på Medier og 

Kommunikasjon på videregående og fant etterhvert 

veien til fast jobb i et av Norges største mediehus. 

Elise Undheim Eide og Sander Prestøy Olsen fra 

Metis VGS intervjuet ham på scenen.

 S A T I R E  P Å  H E L T I D 

 M I N  K A R R I E R E V E I  
 –  M E D  C H R I S  R O N A L D  
 H E R M A N S E N  ( T V  2 ) 
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N M D  U N G 

Program

Christina Pletten er utenrikskorrespondent for 

Aftenposten i USA og har det siste året møtt på 

presseetiske utfordringer hun aldri hadde drømt 

om. Hun ga oss et innblikk i hvordan det er å leve i 

«Trump-sirkuset» og hvordan hennes forhold til hva 

som er sant har blitt satt på prøve.

Dokumentarserien Jævla homo gikk på NRK i høst og 

ble raskt en av kanalens mest sette dokumentarserier 

i 2017. Gisle A. Gjevestad Agledahl fortalte om 

prosessen.

 N Å R  A L T  E R  M O T  N O R M A L T 
 J Æ V L A  H O M O  
 –  F R A  I D É  T I L  T V - S E R I E 

Musikkformatet Oiid gir en helt ny opplevelse av 

musikk. Selskapet har inngått kontrakter med de 

store internasjonale plateselskapene, samt en rekke 

uavhengige plateselskaper som i løpet av 2018 vil 

presentere musikk på Oiid-formatet. Nikolai Botero 

Johnsen og Abraham Teklehaimanot viste oss 

mulighetene plattformen gir.

Vibble er en prisvinnende DJ-app som har mottatt 

unison hyllest fra internasjonal presse. Erlend 

Hausken, gründer av selskapet bak appen, 

snakket om hvordan det er å jobbe i en medie- og 

musikkbransje i rask endring, og om hvorfor dagens 

studenter og resten av Generasjon Z er i en unik 

posisjon til å påvirke den.

 M U S I K K  P Å  N Y E  
 P L A T T F O R M E R  V I B B L E 

N M D  U N G 

Program
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 Å S N E  A A D L A N D - D A L E  
 S P A R E B A N K E N  V E S T 

Stadig flere dingser får tilgang til nett og data-

maskinene blir smartere og smartere. Hva betyr dette 

for mediebransjen?

Eirik Solheim fra NRKbeta, kjent for sine inspirerende 

presentasjoner, kjemisk fri for kulepunkt og 

uforståelige diagram, gjorde oss litt klokere.

 K U N S T I G  I N T E L L I G E N S  
 O G  I N T E R N E T T  I  A L T ! 

N M D  U N G 

Program

Å R E T S  P R O G R A M R Å D 

Programrådet bestod i år av følgende personer:

Metis VGS:  

Elise Undheim Eide, Sander Prestøy Olsen  

og medielærer Rolf Næss

Nordahl Grieg VGS:  

Emma Hjellestad og Emilia Hanseth

Bergen Private Gymnas:  

Jakob Lunde, Ingeborg Jørgensen og  

studieleder Synne Selvik

Nordiske Mediedager:  

Guro Dugstad
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NMD  E X P O  &  S IDE T R A CK

Disse var i år presentert på  

NMD EXPO, med stand/lounge:

• PwC (8)

• Google (4)

• UiB (5)

• De Bergenske (9)

• Spaces (2)

• Bergen nå! (3)

• NTB (7)

• Qbrick (10)

• Retriever (1)

• Medier24 (6)

I 2017 flyttet vi Sidetrack fra Troldtog og laget en scene i foajeen i 2. etg.  
i Grieghallen. Dette fungerte svært godt. Her gikk også nyskapningen  
NMD Startup. Vi ser at aktørene som lykkes med å trekke et godt publikum  
til sine sidetracks er de som har et spisset og godt tema, som Elin Ørjasæter  
fra Høyskolen Kristiania, med foredraget Generasjon forsiktig.

 G O O G L E 

 P W C 

GRIEGHALLEN

ENTRANCE/EXIT

PEER GYNT STAGE

ENTRANCE/EXIT

EXPO STAGE

RESTROOM

LUNCH

3RD FLOOR

MAIN ENTRANCE

5 4 3 2

1
6

ENTRANCE/EXIT ENTRANCE/EXIT

KLOKKEKLANG STAGE

SPEAKERS/OFFICE

RESTROOM

MAIN
 EN

TR
AN

CE

DOVREGUBBEN

7

89
10

Utenfor Klokkeklang  
i underetasjen

Utenfor Peer Gynt i 2. etasje
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 U N I V E R S I T E T E T  I  B E R G E N 

 N T B 

 D E  B E R G E N S K E 

  S P A C E S 
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 Q B R I C K 

 R E T R I E V E R

 G O D T  B R Ø D 
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V Å R E  S T I F T E R E

Takk til våre støttespillere: Bergen kommune, Hordaland fylkeskommune, Kulturdepartementet, 
Sparebanken Vest, Amedia, Fritt Ord, Norsk Journalistlag, Rådet for anvendt medieforskning (RAM).

S A M A R BE ID S PA R T NE R E
Nordiske Mediedager er i kontinuerlig vekst, og 

har store ambisjoner for videre utvikling. Det 

koster å drifte et arrangement på dette nivået og 

virksomheten er avhengig av samarbeidspartnere 

på alle nivåer. Stiftelsen har partnere, støtte fra 

fond og offentlig støtte for å drifte Mediedagene. Vi 

arbeider for gode relasjoner og kontinuitet med våre 

partnere,  og mange har vært med oss i en årrekke. 

Vi er takknemlig for deres bidrag til utviklingen av 

Nordiske Mediedager, og vi arbeider aktivt for å 

ivareta eksisterende relasjoner – og for å etablere nye 

samarbeid.

De inspirerer, utvider våre muligheter og bidrar 

på ulike måter til å høyne den helthetlige 

kvaliteten på Mediedagene. En stor takk til våre 

samarbeidspartnere:
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P R E S S E
I forbindelse med NMD18 får 
«Nordiske Mediedager» 298 treff 
i norske medier. Dette er inkludert 
papir, web og TV.

Twitter
46%

Instagram
3%

Forum
2%

Facebook
48%

Blogg
1%

S I S T E  3 0  DA G E R

616

F O R E G Å E N D E 
3 0  DA G E R

60

E N D R I N G

+927 %

nordiske
mediedager

bergen
media

nmd

mediedagene
vant

gratulerer
festival

klokken studio

mai

2018
grieghallen

city

våre

uke

scenen

5 treff
6 treff
6 treff

9 treff
9 treff
9 treff
9 treff
10 treff

15 treff
35 treff

VG Nett
Dagbladet

ABC Nyheter
Bergensavisen

Resett
Journalisten

NRK
Klassekampen

Kampanje
Medier24

U N I K E  T R E F F

298
E N D R I N G  F R A  8 .  F E B R UA R – 1 .  A P R I L 

+928 % / 29

218 78 2

P R E S S E 

Tar vi med treff på «Medieprisene», «Den store 

journalistprisen» og «Gullruten», blir tallene enda 

høyere. I tillegg har en rekke radioprogrammer 

handlet om og omtalt Nordiske Mediedager. Dette 

inkluderer blant annet Dagsnytt 18, Kulturnytt og 

Studentradioen i Bergen.

N M D  I  S O S I A L E  M E D I E R
Vi har også hatt et sterkt fokus på å være til stede 

i sosiale medier, i hovedsak Facebook, Twitter og 

Instagram. Med vårt eget NMD Studio hadde vi 

mulighet til å lage reportasjer og intervjuer løpende 

under dagene. Martin Giæver var programleder og 

gjorde en god jobb for oss under hele konferansen. 

Blant annet har klipp fra NMD Studio blitt pushet ut 

via Facebook etter hvert som disse har blitt laget.

NMD Studio har tatt pulsen på Mediedagene flere 

ganger for dagen. En rekke delegater ble intervjuet 

med fokus på programmet, hva som opptar dem og 

hvordan de ser på mediene akkurat nå. Giæver laget 

også flere videosnutter fra kulissene. I tillegg ble en 

rekke foredragsholdere og paneldeltakere fraktet fra 

scenen og ned til studio.

Sammen med Giæver oppsummerte blant andre 

statsminister Erna Solberg, spinndoktor Sigbjørn 

Aanes, hypokonderlege Ingvard Wilhelmsen, komiker 

og moderator Thomas Giertsen sammen med Danny 

Zuker fra Modern Family, Emmy-vinnerne Gjermund 

og Vegard Stenberg Eriksen, manusforfatter Johan 

Fasting og skuespiller Axel Bøyum fra Heimebane,  

TV-toppene, tale-ekspert Gina Barnett og Pulitzer-

vinner Cameron Barr.

Ved siden av dette arbeidet har vi også laget små 

videosnutter i Snapchat-stil, som også har blitt  

delt i sosiale medier. Det ble også laget en egen 

bakom-film fra Mediedagene 2018.

Under konferansen trendet hashtaggen #NMD18  

på Twitter mer eller mindre hele tiden. Både 

delegater, journalister og foredragsholdere var  

svært flittige og bidro til dette.

I tillegg pushet vi ut mye innhold selv. Dette  

dreide seg om artikler fra diverse medier, sitater 

fra sesjoner, bilder og videosnutter. Lenker til 

streamingen av sesjonene ble også delt hyppig. 

Vi spredte også informasjon så snart sesjoner var 

tilgjengelige på NMD TV.

De mest populære innleggene er videosnutter  

fra NMD Studio, og her er det vinnerne av Live Pitch 

og intervjuet med statsminister Erna Solberg som 

leder an.

N M D  T V
Under Mediedagene hadde vi totalt 7851 videostarter. 

Totalt har våre seere sett 607 timer og 14 minutter 

på streamingen fra Peer Gynt, som alene hadde 

2049 videostarter og 818 unike seere. Deretter følger 

Dovregubben med 209 timer og 819 videostarter, 

foran streamen fra Medieprisene onsdag kveld på 

Ole Bull, som totalt er sett i 154 timer og startet 760 

ganger. Streamene fra Troldtog, der NMD Fordypning 

gikk av stabelen, har 313 videostarter. Sendingene 

derfra er fulgt i 46 timer.

Den mest sette sesjonen under Mediedagene er 

Ingvard Wilhelmsens Hvem er sjefen i ditt liv. Totalt 

er denne sett på i over 80 timer og startet 231 ganger. 

Deretter følger Paradise Hotell-sesjonen, foran 

En spinndoktors bekjennelser og Frank Aarebrot-
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P R E S S E

samtalen. I tillegg må det nevnes at Toppmøtet  

ble sendt direkte på TV 2 Nyhetskanalen, noe som 

ikke viser på våre tall fordi de koblet seg direkte på 

våre sendesystemer i Grieghallen.

De fleste av Mediedagenes seere befant seg  

naturlig nok i Norge da de streamet sendingene  

våre, men vi har også hatt 44 unike seere i Sverige, 

26 i USA, 10 i Storbritannia og 9 i Danmark. Zoomer 

vi inn på byer er det i Oslo de fleste seerne våre 

har befunnet seg under Mediedagene. Deretter 

følger Bergen, foran Stavanger, Volda, Kristiansand, 

Haugesund, Drammen, Ålesund, Fredrikstad,  

Mo i Rana og Bodø. 9 stykker har sett på 

Mediedagene i Genève og i New York, 6 i San 

Francisco og vi har også hatt seere i Genova  

i Italia.

N M D  I  M E D I E N E
Noen sesjoner og tema har selvfølgelig blitt diskutert 

mer enn andre. Valgkampsjefen til Donald Trump, 

Brad Parscale, skapte mye buzz i forkant. Dessverre 

valgte han å avlyse, men det førte igjen til at vi fikk 

en rekke oppslag på hans erstatter, digitalsjefen til 

Bernie Sanders, Zack Exley. Men enda mer populær 

var Pulitzer-vinneren som avslørte Harvey Weinstein, 

Rebecca Corbett. Hun ble intervjuet av en rekke 

medier til titler som for eksempel «Harvey  

P R E S S E 

Weinstein er en bølle». I tillegg stilte hun direkte  

i studio på TV 2.

Interessen for Medieundersøkelsen er like stor 

som før. Både i forkant av konferansen og under 

Mediedagene ble resultater fra undersøkelsen  

til saker i radio, på TV og i øvrige medier. NRKs Kurér 

laget en egen sending om Medieundersøkelsen fra 

Grieghallen, og øvrige medier laget saker som handlet 

om innhold fra undersøkelsen - både når det gjaldt 

resultater om de unge, om #metoo, om journalister 

og redaktørers politiske preferanser, gudstro og om 

Dab. Det ble dessuten skrevet ledere, kronikker og 

kommentarer  

i flere aviser om «venstrevridde pressefolk».

Kulturminister Trine Skei Grandes medienyheter  

i talen på åpningen av Mediedagene, ble også 

bredt dekket. TV-serieskaper Eric Overmyer var 

ettertraktet av pressen under Mediedagene. Det var 

også Pulitzer-vinner Cameron Barr i flere saker som 

omhandler medienes rolle i Trumps Amerika. Det ble 

også laget saker om de norske digitalsjefene, som er 

blitt mer opptatt av lesing enn av klikk. Bjørn Asle 

Nords programpost om fortellende journalistikk ble 

flittig sitert, Lars Silberbauer fra Lego var populær og 

folkene fra Heimebane skapte overskrifter. 

Den nye Aarebrot-samtalen fikk også mye 

oppmerksomhet. Flere medier brukte klipp fra denne, 

enten som videoinnhold eller lydfil. Programposten 

ble også sendt i sin helhet på NRK P2s Verdibørsen. 

Hanne Skartveit, som intervjuet Rebecca Corbett på 

scenen i Grieghallen, brukte denne sesjonen i sin egen 

podcast etter Mediedagene.

Medieprisene, som ble delt ut på Ole Bull Scene 

onsdag kveld under Mediedagene, ga også mange 

medieoppslag. Det samme gjelder selvsagt Gullruten, 

som gikk av stabelen i Grieghallen lørdag kveld.

I tillegg til dette ble festivalsjef Guri Heftye 

intervjuet flere steder før konferansen åpnet onsdag 

ettermiddag, under konferansen og i etterkant.
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Å R E T S  GUL L RU T E N-
V INNE R E

Beste underholdningsprogram: Truls á la Hellstrøm

Beste konkurransedrevne reality: Alt For Norge

Beste reality: Ramm og Tørnquist redder Norge

Beste dokusåpe: I kongens klær

Beste dramaserie: Heimebane

Beste humorprogram: Stories from Norway

Beste barne- eller ungdomsprogram: Temadager: Overgrep

Beste livsstilsprogram: Helsekontrollen

Beste nyhets eller aktualitetsprogram: Faten tar valget

Beste TV-dokumentar: St. Halvardshjemmet

Beste dokumentarserie: Søsken

Beste kvinnelige skuespiller: Ane Dahl Torp i Heimebane

Beste mannlige skuespiller: Axel Bøyum i Heimebane

Beste kvinnelige programleder: Helene Sandvig i Helene sjekker inn

Beste mannlige programleder: Bård Tufte Johansen i Nytt på nytt

Årets deltager: Viktor Johannes Sandal i Datoen

Årets nyskapning: Da vi styrte landet

Beste event eller sportssending: P3 Gull

Årets TV-øyeblikk: Tangerudbakken Borettslag: «Gratis Kong Håkon»

Publikumsprisen: Nicolay Ramm (MGPjr / Vinter-LOL)

Hedersprisen: Thomas Numme og Harald Rønneberg

Å R E T S  ME DIE P R I S - 
V INNE R E

Årets forside 

Fædrelandsvennen

Årets magasincover 

Costume 9/2017

Årets featuresak   

VGHelg – «Det hvite raseriet»

Årets inspirasjonssak  

Shape up – «Mørkets lyse sider»

Årets magasinfoto 

Dagbladet Magasinet – «Tvangsflyttet» 

Foto: Agnethe Brun

Årets sportsdekning

VG – «NIF-skandalen»

Årets spesialmagasin

Exellence: Ukeadressa – «Verdensrommet sett fra 

Trondheim»

Vinner: Dagbladet Magasinet – «Fattig & rik»

Årets lokale nyhetsdekning 

Tønsbergs Blad – «Byggesak på Tjøme»

Årets nasjonale nyhetsdekning 

VG – «Avsløringen av verdens største overgrepsforum»

Årets nisjenettsted 

Medier24

Årets digitale historie

Exellence: NRK – «Min reise i krigens Syria»

VINNER: VG Helg – «Det hvite raseriet»

Årets web-TV serie  

NRK – «Faten tar valget»

Årets redaksjonelle event 

Harm & Hegseth live – VG

Årets lokale nyhetsnettsted

Exellence: Fredriksstad Blad

Vinner: Budstikka

Årets nasjonale nyhetsnettsted 

VG.no

 

H O V E D P R I S E R :

Årets nyskapning

Faktisk

Årets magasin (nett & papir)

Costume

Årets avis (nett & papir)

Dagens Næringsliv
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K V E L D S A R R A NGE ME N T  OG 
Ø V R IGE  A R R A NGE ME N T

O F F I S I E L L  Å P N I N G  M E D 
P Å F Ø L G E N D E  M O T T A K E L S E

Årets offisielle åpning ble flyttet fra Grieghallen til 

atriet i Media City Bergen (MCB). Det var en naturlig 

endring ettersom dette er de aller første Mediedagene 

vi avvikler etter at vi flyttet inn i MCB.

Else Kåss Furuseth var konferansier, og her deltok 

kulturminister Trine Skei Grande, byrådsleder  

Harald Schjelderup, Harald Stanghelle, Marita 

Moltu samt festivalsjef. Det var en stor glede for 

Nordiske Mediedager å igjen være åsted for utdeling 

av Den store journalistprisen, som i år gikk til Per Egil 

Hegge og Finn Graff. Til tross for mange taler ble  

det likefullt en lett stemning, mye takket være 

dyktige Else Kåss Furuseth og et humoristisk og  

verdig VB-innslag om Frank Aarebrot.  

Det musikalske innslaget var ved energiske  

9 grader nord. 

Mottakelsen ble holdt i MCBs restaurantavdeling,  

som vanlig i regi av Bergen kommune.

D E N  S T O R E  P R I S F E S T E N
Onsdagen har de siste årene utviklet seg til å bli en 

happening, også mye takket være denne prisfesten. 

«Alle» har kommet til byen og det er en fantastisk 

stemning. At vi har årets mediepriser knyttet til  

NMD er av stor verdi for oss som arrangement.  

Årets prisutdeling ble i år som i fjor avviklet på  

Ole Bull Scene.

F E S T I V A L T R E F F  P Å  O L E  B U L L  H U S E T 
H V E R  K V E L D

Kveldsarrangement ble også i år holdt på Ole Bull 

Huset. Ole Bull Scene og Lille Ole Bull ble benyttet til 

de ulike arrangementene, og Storm Kjøkken & Bar var 

eksklusivt reservert for NMDs delegater. 

D E N  S T O R E  M E D I E Q U I Z E N
Forlagssjef i Gloria Forlag AS, Anne Gaathaug, 

ledet for andre gang vår Mediequiz. Anne leder hver 

måned den store quizen på Litteraturhuset i Oslo og 

er dreven, streng og perfekt for rollen. Vi er svært 

fornøyde med å ha henne med på laget! Høy stemning 

og mange gjengangere!

M E D I E S P E S I A L :  A L L  M A K T
All Makt, ledet av Eirik Bergesen, er et politisk satire-

konsept som har løpende live-show i hovedstaden. 

Bergesen stilte på scenen sammen med at lag av 

gjester, deriblant advokat John Christian Elden og 

politisk kommentator i VG, Eirik Mosveen. All Makt 

var godt forberedt med høyaktuelle tema som skapte 

mye latter i salen.

V I P - B Å T T U R  M E D  M I D D A G , 
C O R N E L I U S 

Vi opprettholdt den kortere og mer uformelle utgaven 

av båtturen. Nok en gang: en svært hyggelig kveld, 

kanskje den beste noen gang - med begeistrede 

gjester fra inn- og utland. Dette arrangementet står 

 F E S T I V A L S J E F  
 G U R I  H E F T Y E 

 K U L T U R M I N I S T E R  T R I N E  S K E I  G R A N D E  
 O G  K O N F E R A N S I E R  E L S E  K Å S S  F U R U S E T H 
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 M U S I K A L S K  I N N S L A G  P Å  Å P N I N G E N  
 V A R  V E D  9  G R A D E R  N O R D 

sterkt og er svært attraktivt for våre inviterte gjester. 

Igjen var vi heldige med godt vær! 146 gjester deltok. 

E S K I L  E N G D A L  P Å  K J Ø R E T
Torsdag kl. 23.00 gikk mediebandet Eskil Engdal På 

Kjøret på scenen på Lille Ole Bull med taffel, pop, 

sjømannsviser og rock til stor glede for våre gjester. 

D E N  S T O R E  F R E D A G S F E S T E N
Siden Gullruten ble avviklet på lørdag, var det igjen 

duket for fredagsfest i regi av NMD. Den ble avholdt 

på Ole Bull Huset fra kl. 21, og til denne inviteres alle 

deltakere, stab, frivillige og nominerte til Gullruten. 

Det er en fin avslutning for delegater, og ikke minst 

for dem som har stått på for å få gjennomført et 

hektisk arrangement.

I forbindelse med Mediedagene ble også følgende 

program avviklet i Bergen:

D A G S N Y T T  1 8 ,  N R K  P 2
Fredag 4. mai kl. 18:00, direktesending på NRK P2 fra 

Ole Bull Scene: Stor stemning, statsministeren blant 

gjestene og åpent for alle. Sigrid Sollund og Fredrik 

Solvang var programledere. 

K U R É R ,  N R K  P 2
Innspilling av NRK P2-medieprogrammet Kurér fant 

sted i Grieghallen torsdag formiddag, med gjester fra 

NMD. 

K V E L D S A R R A N G E M E N T 

og øvrige arrangement 

M E N N E S K E R  &  M E D I E R ,  D R  P 1
Den danske journalisten Kurt Strand leder 

programmet Mennesker og medier på DR P1. Fredag 

morgen kl. 9 sendte han 1 time live radio fra et av 

NRK Hordalands studioer med gjester fra NMDs 

program. Dette er en fin måte for oss å bygge videre, 

for å øke nordisk kjennskap.  

B R A  D A M E R
I podcasten Bra damer intervjuer Guri Solberg kule 

damer med spennende historier. 3. mai ble denne 

podcasten spilt inn live på Storm bar på Ole Bull 

Huset. Guri møtte tekstforfatter og programleder  

Line Elvsåshagen, kjent fra NRK P3, Line jorda rundt 

og Line dater Norge.

 D E N  S T O R E  J O U R N A L I S T P R I S E N  
 G I K K  T I L  P E R  E G I L  H E G G E  O G  F I N N  G R A F F 
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 A N N E  G A A T H A U G  P Å  V E I  I N N  
 F O R  Å  L E D E  D E N  S T O R E  M E D I E Q U I Z E N  E S K I L  E N G D A L  P Å  K J Ø R E T 

 K E N  A N D R É  O T T E S E N  
 I  A L L  M A K T 

 P O L I T I S K  S A T I R E  I  A L L  M A K T  
 M E D  E I R I K  B E R G E S E N ,  J O H N  C H R I S T I A N  
 E L D E N  O G  E I R I K  M O S V E E N 
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TA L L  OG  
A NDR E  R E S S UR S E R

Faglig forankring og engasjement, 
idealisme og høye ambisjoner 
har kjennetegnet Nordiske 
Mediedager siden starten og er 
bakgrunnen for den posisjonen 
Mediedagene har opparbeidet frem 
til i dag. Konferansen har vist seg 
også å stadig være relevant for 
beslutningstakere og opinionsledere.

Kombinasjonen av et variert program, gode 

muligheter for nettverksbygging og et sympatisk 

prisnivå, gjør at Mediedagene skiller seg fra 

sammenlignbare internasjonale arrangement 

og nisjekonferanser på ett vesentlig punkt: Hit 

kommer ikke bare ledelsen, men hele spekteret 

av mediebedriftenes ansatte. Her kommer også 

hele spekteret av bedrifter; fra små start-ups til 

internasjonale mediehus, i tillegg til FoU-miljøene, 

politikere, studenter og medie-organisasjoner. Denne 

bredden er unik og viktig å ivareta.

Vi legger til rette for kompetansedeling mellom den 

regionale, nasjonale og internasjonale medienæringen. 

Erfaringsdeling mellom norske medieaktører er av 

stor verdi i en tid der den digitale utviklingen og 

brukermønster endrer seg raskt. På Mediedagene 

kombineres dette med toneangivende internasjonale 

aktører som kan tilføre norsk bransje ny kunnskap.

R I N G V I R K N I N G E R
Nordiske Mediedager trekker hele den nasjonale 

mediebransjen til Bergen, og med over 1850 påmeldte 

delegater, opplever regionen målbart høyere aktivitet 

som direkte konsekvens av konferansen. For eksempel 

har vi tidligere sett at over 50 % av deltakerne 

legger møter og samlinger til Bergen i nettopp disse 

dagene, som alene har generert rundt 100 ekstra 

hotelldøgn, utover hotelldøgn i forbindelse med 

selve konferansen. Øvrige tall fra undersøkelser gjort 

tidligere, viser bl.a. at

• ca. 75 % av delegatene er tilreisende, 

hovedsakelig fra Oslo og reiser hit med fly

• ca. 80 % av de tilreisende bor på hotell

• de aller fleste går på restaurant og café/bar 

under oppholdet

D E L T A K E R A V G I F T
Deltakeravgiften til Nordiske Mediedager er lav, 

både sett i forhold til programmets bredde og 

sammenlignet med andre relevante konferanser og 

kurstilbud. Vi operer med tre ulike prisnivå; early bird, 

ordinær og last minute. Inndelingen fungerer godt og 

etter hensikten.

Målsetningen er fortsatt å holde avgiften på et rimelig 

nivå, for å gjøre konferansen tilgjengelig for flere 

og legge til rette for at også mindre ressurssterke 

organisasjoner og bedrifter kan delta. Derfor 

tilbyr vi adgangsrabatt til forskere, studenter og 

mediepedagoger. Vi har også gått aktivt ut for  

å rekruttere nye bedrifter, og tilbyr en svært 

fordelaktig pris for særlig små bedrifter, eller bedrifter 

og organisasjoner med mer av en non-profit-profil. 

I en usikker tid for mediebransjen, er det imidlertid 

gledelig og betryggende å oppleve at NMD prioriteres 

av delegatene og deres arbeidsgivere. 

Av de budsjetterte inntekter og tilskudd i 2018 på 

kr 10,3 mill. utgjør egne inntekter fra operasjonelle 

aktiviteter/deltakerinntekter 47 %, sponsorer 30 %  

og de resterende 23 % fra offentlige tilskudd. 

N M D  S T A R T U P
For å fremme medieinnovasjon, skapte vi NMD 

Startup sammen med Sparebanken Vest, Bergen 

Teknologioverføring, Innovasjon Norge, MBL 

(Mediebedriftenes Landsforening), PwC og Hordaland 

fylkeskommune. Prosjektet var fruktbart, lærerikt og 

engasjerende for alle involverte. Det å sette i gang 

et helt nytt konsept med mange involverte partnere, 

er spennende men også ressurskrevende på mange 

nivåer. Konseptet gav konkrete resultater, noe som 

er oppløftende og borger for videre satsning på NMD 

Startup. 

R E I S E  &  O P P H O L D
Hvert år samler Nordiske Mediedager en rekke 

toneangivende internasjonale fagpersoner. Å 

legge til rette for at den norske mediebransjen 

kan få umiddelbar, direkte og eksklusiv adgang til 

fagpersoner som kan inspirere og engasjere – og 

ikke minst bidra til kompetanseheving – er en viktig 

prioritering for oss.

Og nettopp dette internasjonale aspektet ved 

konferansen er noe som ofte fremheves av våre 

deltakere som avgjørende for det faglige utbyttet. 

Med mange internasjonale bidragsytere er imidlertid 

utgifter til reise og opphold betydelige. Det koster å 

samle over 150 foredragsholdere fra inn- og utland 
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i Bergen, til tross for at vi har som praksis å ikke 

betale honorar. Dette er nødvendig pga. økonomiske 

begrensninger, og det faktum at vi er en ikke-

kommersiell stiftelse med begrensede ressurser.  

Vi gjør heller vårt ytterste for å legge til rette slik at 

alle våre speakere får maksimalt ut av oppholdet, 

enten de ønsker å reise med Flåmsbanen eller  

delta på historisk vandring med guide på Bryggen. 

N M D  U N G
NMD UNG er et kvalitetstilbud til skoleelever på 

videregående nivå, etablert for å styrke ungdoms 

kompetanse som brukere og formidlere. NMD UNG 

kan også fungere som en rekrutteringsarena for 

mediebransjen, og ikke minst en synliggjøring av 

kunnskapen og innsatsen som kreves for å lykkes. 

Interessen fra skolene er svært stor. Vi vil gjerne  

tilby plass til alle som ønsker, samtidig som 

konferansen er et gratistilbud til skolene.  

Vi er avhengige av frivillig innsats, offentlig  

tilskudd og bidrag fra sponsorer og fond for  

å realisere NMD UNG. 

Mediefagene på videregående skoler er også i endring, 

og det er viktig at ung-konferansen speiler denne 

endringen og følger med i timen for å være  

så relevant som mulig. 

T E K N I K K  &  K O M M U N I K A S J O N
Mediebransjen tar raskt i bruk ny teknologi, og som 

fagarena er det avgjørende å bli oppfattet som aktuell 

og relevant. Vi har gjennom flere år oppgradert og 

fornyet NMD-TV. Mediedagene eier nå selv innholdet 

som produseres under konferansen, noe som ikke 

var tilfellet tidligere, da YouTube ble brukt som 

plattform. Å holde seg oppdatert på denne fronten er 

kostnadsdrivende, men viktig, og prioriteres derfor. 

Vi når ut til et bredt publikum, noe som gjør innholdet 

på Mediedagene lettere tilgjengelig gjennom hele året, 

og som fungerer som en god markedsføringskanal for 

kommende arrangement. 

NMD-TV formidler både norsk og internasjonalt 

innhold som vil være relevant for inspirasjon, faglig 

oppdatering, medieundervisning osv. Innholdet  

er fritt tilgjengelig

D U G N A D S Å N D
Nordiske Mediedager utbetaler ikke honorar til 

sine foredragsholdere/speakere. Dette har vært et 

T A K K  T I L  V Å R E 
F O T O G R A F E R :
Thor Brødreskift

Jarle H. Moe

Karin Gunnestad

Freddy Foss

Elise Baltzersen

Inge Krossøy

Sander P. Olsen

Emma Hjellestad

Carl Fredrik Hammersland

Henrikke Rasmussen

Elina Rydland

premiss fra dag én og er en forutsetning for at vi 

skal kunne drifte en så stor konferanse, med et så 

omfattende program til denne deltakerprisen. Videre 

jobber Programkomiteens medlemmer vederlagsfritt. 

Det samme gjelder styremedlemmer og andre 

ressurspersoner, i tillegg til de over 80 frivillige og 

en rekke andre. Den betydelige dugnadsånden og 

idealismen som Nordiske Mediedager lener seg på,  

er uvurderlig.

Fra både norske og internasjonale speakere mottar  

vi svært positiv respons på service og gjennomføring. 

Dette betyr veldig mye for oss. De er våre beste 

ambassadører og mange av dem har stort faglig 

utbytte også av å møte hverandre. Vi ønsker å holde 

et høyt internasjonalt nivå på innhold og service, 

og sammenlikner oss med konferanser av samme 

størrelse «ute».
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P R OGR A MK OMI T E E N  2 018

Medlemmene i programkomiteen 
har sitt utspring i stifterne av 
Nordiske Mediedager: Bergens 
Tidende, Bergensavisen, NRK, TV 2, 
Dagens Næringsliv og Institutt for 
informasjons og medievitenskap, 
UiB. I tillegg deltar også festivalsjef 
Guri Heftye og prosjektleder Hjørdis 
Losnedahl i programarbeidet.

Dette har vært programkomiteen 2018:

A L E X  I V E R S E N
Kommunikasjonsrådgiver, TV 2

Alex har vært ansatt i TV 2s kommunikasjonsavdeling 

siden 2006. Her har han hatt PR-ansvar for en 

rekke store underholdningskonsepter (Farmen, Big 

Brother, Da damene dro, The Amazing Race Norge, 

Det store korslaget mm.), dramaserier (Frikjent, Dag, 

Okkupert mm), og dokumentarer (Dokument 2, De 

syv dødssyndene, Fjorden Cowboys mm.). Han har 

også vært aktiv som skribent og foredragsholder, med 

spesiell interesse for bla. reality-TV, kjendiskultur 

og amerikansk TV-drama. Alex Iversen er utdannet 

medieviter fra UiB og var ansatt som lektor i 

Medievitenskap ved Høgskolen i Lillehammer 2003–

2006.

B E N T  S K J Æ R S T A D
Journalist, TV 2

Bent har jobbet i TV 2 siden 1995. Han har erfaring 

som vaktsjef og har arbeidet som journalist i flere 

avdelinger, men størstedelen av tiden har han vært 

tilknyttet utenriksavdelingen. I løpet av årene har 

Bent dekket hendelser og begivenheter over hele 

verden. Han dekket katastrofer som tsunamien i 

Sørøst-Asia og jordskjelvet i Nepal, krigene i Libya 

og Syria. Bent har også i flere år jobbet opp mot 

ekstreme miljø i Europa, spesielt i Storbritannia.

C A M I L L A  F O S S E
Journalist og vaktsjef, BA 

Camilla begynte i Bergensavisen som sommervikar  

i 2007, og siden ble hun bare værende. Hun har vært 

innom flere avdelinger i løpet av disse årene, deriblant 

nyhetsavdelingen, nettdesken og papirdesken. Hun 

jobber i dag som journalist i nyhetsavdelingen og 

vaktsjef for papiravisen. Camilla har en bachelor  

i medieproduksjon fra Högskolan i Halmstad, og en 

mastegrad i medievitenskap fra Universitetet i Bergen 

(2008).

C A T H R I N E  S I M O N S E N
Redaksjonssjef, NRK Super 

Cathrine har hatt en rekke stillinger i NRK siden 

1998, blant annet som regissør, produsent og 

redaksjonssjef. Som redaksjonssjef i Super leder hun 

nyskapende utvikling innenfor mange forskjellige 

sjangre, i samarbeid med ulike miljøer, i og utenfor 

NRK. Hun har vunnet mange priser og har ansvar 

for alt fra Supernytt til drama/nettdrama via eventer 

som rusuka og BlimE. Hun har bred dramaerfaring 

fra produksjoner i Super, blant annet hadde Cathrine 

det redaksjonelle ansvaret for utviklingen og første 

sesong av Skam. Før hun kom til Super, jobbet hun 

noen år som produsent i NRK Drama, blant annet 

med utviklingen og første sesong av Kampen for 

tilværelsen. Cathrine er cand. mag. i medier og 

kommunikasjon fra UNIT (nå NTNU) og regiutdanning 

fra Høgskolen i Lillehammer.

E I R I K  V A T N Ø Y
Stipendiat, UiB 

Eirik er doktorgradsstipendiat i retorikk og forsker 

på politisk debatt i sosiale medier og TV-debatter 

i valgkamper. Han har tidligere jobbet i tidsskriftet 

Minerva og tankesmien Civita, bl.a er han 

medforfatter på Civitas bok Den norske velferden. 

Med i programkomiteen siden høsten 2015.

F R O D E  B U A N E S
Reportasjeleder, DN  

Bergenseren Frode flyttet til Oslo i 2016, etter å 

ha jobbet ti år som økonomijournalist i BT med 

forkjærlighet for avsløringer av økonomisk snusk og 

fanteri. Frode er reportasjeleder i samfunnsavdelingen 

i Dagens Næringsliv, hvor han også har fungert som 

digitalsjef. Han har mastergrader i økonomisk politikk 

fra NHH i Bergen og i European Political Economy fra 

LSE i London. Frode er glad i orden, ny teknologi og 

smarte løsninger.

H E N R I K  H Y L L A N D  U H L V I N G
Journalist og filmskaper 

Henrik er siviløkonom med en bachelorgrad i retorikk 

fra UiB. Han har tidligere jobbet i flere år som 

økonomijournalist i Aftenposten, BT og BA, samt fem 

år som digital utviklingssjef og reportasjeleder for 

nett-TV i Bergens Tidende. Våren 2016 sa han opp i 

BT for å bli filmprodusent, manusforfatter og klipper 

på fulltid. Henrik har vært med i programkomiteen 

siden høsten 2013.

H E L G E  O .  S V E L A
Reportasjeleder, BT  

Helge er opprinnelig fra Stavanger, men har bodd i 

Bergen og jobbet i BT i 10 år. Han har blant annet 
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en Bachelor i International Journalism fra John 

Moores University i Liverpool, og var fast ansatt 

i tre år i Rogalands Avis etter studiene. Der vant 

han Journalistprisen i Sør-Rogaland for avsløringen 

av historiske overgrep på Waisenhuset og andre 

barnehjem i Stavanger. I BT jobbet Helge som 

krimjournalist i fem år, og vant Gullparaplyen for 

avsløringen av at barnevernsbarn ble introdusert for 

rus og rusavhengige under offentlig omsorg i Bergen. 

Helge har vunnet flere Skup-diplomer.

V I B E C K E  R O L L A N D
Eksekutiv produsent og kreativ leder,  

Monster Entertainment   

Vibecke har lang og bred erfaring fra ulike 

produksjonsselskap og har produsert tv-innhold til 

alle de norske tv-kanalene i en årrekke. Hun har 

vært executive produsent i Monter Entertainment 

siden 2012, det siste året har hun også hatt rollen 

som kreativ leder samme sted. Vibecke er utdannet 

i dokumentarfilm og journalistikk fra Volda (HiV), er 

cand.mag fra UiB med fagene fjernsyns-produksjon, 

medievitenskap og massekommunikasjon, samt 

informasjonsvitenskap. Hun har også political history 

fra York University, UK.

S Ø L V E  R Y D L A N D
Journalist, NRK Hordaland

Sølve kommer fra Knarvik utenfor Bergen og har 

jobbet i NRK siden 2005. Frem til i februar 2017 

jobbet han som politisk journalist, kommentator 

og senere reportasjeleder i distriktsredaksjonen 

i NRK Hordaland. Han har også erfaring som 

sportsjournalist. Han har levert innhold til radio, TV og 

nett. Våren 2017 startet han i en nyopprettet stilling 

som digital historieforteller i programavdelingen til 

NRK i Bergen, der han jobber med dokumentar- og 

faktaprosjekt for digital publisering. Han har blitt 

nominert til flere priser for sitt arbeid. I 2017 ble han 

tildelt Alf Helleviks mediemålpris, som går til unge 

nynorskbrukere. I 2016 gravde han frem historien om 

den glemte bergenske fotballhelten Odd Frantzen. Det 

resulterte i at plassen utenfor nye Media City Bergen 

får navnet Odd Frantzens plass.

G U R I  H E F T Y E
Festivalsjef, Nordiske Mediedager 

Guri er utdannet tekstforfatter fra Westerdals School 

of Communication og i markedsøkonomi fra BI og 

har over 20 års erfaring som merkevarebygger, 

tekstforfatter, journalist, idéskaper, TV-produsent- 

og programleder. Hun har jobbet i reklamebyråene 

New Deal, Ogilvy & Mather, JBR og Filadelfia og i NRK 

og Rubicon TV, i tillegg til utstrakt virksomhet som 
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frilansjournalist. Hun har ledet 25 litteraturprogram 

for Kanal 24, skrevet kokeboken Barmen Unplugged 

og ledet utallige bokbad for Bokklubben. Som 

programleder er hun kjent fra NRK-seriene Vis meg 

ditt kjøleskap, Portrettørene, Maraton og Løvebakken. 

Guri har tidligere sittet i styret i DNS og Festspillene 

i Bergen.

H J Ø R D I S  L O S N E D A H L
Prosjektleder, Nordiske Mediedager  

Hjørdis har vært ansatt i Nordiske Mediedager 

siden våren 2014. Hun er utdannet cand.mag. fra 

Universitetet i Bergen og Université de Nice, samt 

ulike kurs fra NHH. Før Mediedagene jobbet Hjørdis 

i flere år i Festspillene i Bergen. Hun har også vært 

administrasjonsleder i Logen Teater, hvor hun også 

var medeier. I Mediedagene har Hjørdis blant annet 

ansvar for all praktisk tilrettelegging av konferansen.
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OR G A NI S A S JON S O V E R S IK T
R E P R E S E N T A N T S K A P
Leder: Ingar Myking, Universitetet i Bergen

Ingvild Rugland, Bergens Tidende

Bjørn Eckblad, Dagens Næringsliv

Vibeke Fürst Haugen, NRK

Aslaug C. Henriksen, TV 2

Katrine Bøckmann, BA

S T Y R E
Leder: Øyulf Hjertenes, Bergens Tidende 

Sigvald Sveinbjørnsson, Bergensavisen 

Dyveke Buanes, NRK

Tor Magne Nondal, Dagens Næringsliv

Leif Ove Larsen, Universitetet i Bergen 

Roy Tore Jensen, TV 2

Ingrid Agasøster, Mediability

P R O G R A M K O M I T É
Alex Iversen, informasjonsrådgiver, TV 2

Bent Skjærstad, journalist, TV 2

Camilla Fosse, journalist, BA

Cathrine Simonsen, redaksjonssjef, NRK Super

Eirik Vatnøy, stipendiat, Institutt for informasjons- 

og medievitenskap, UiB

Frode Buanes, redaksjonssjef, DN

Helge O. Svela, reportasjeleder, BT

Henrik Hylland Uhlving, journalist og  

filmskaper, frilans

Sølve Rydland, journalist, NRK Hordaland

Vibecke Rolland, eksekutiv produsent og kreativ 

leder, Monster Entertainment

A D M I N I S T R A S J O N
Festivalsjef: Guri Heftye

Prosjektleder: Hjørdis Losnedahl

Prosjektkoordinator: Guro Dugstad

Presse- og informasjonsansvarlig: Linn Gjerstad 

P R O S J E K T P A R T N E R E
IT-ansvarlig: Mikkel Berger, Bright Group

Påmelding og booking: Kongress & Kultur

Produsent: Kulturoperatørene

Reporter NMD TV: Martin Giæver 

Prosjektmedarbeider: 

Kristian Bruarøy

Bia Sjøvoll

Trine Karlsen

F E S T I V A L S J E F E N S  R Å D G I V E R E
Nicolai Flesjø, Kanalsjef, NRK TV

Karsten Refsdal, Daglig Leder, Livvin

Geir Terje Ruud, Utviklingsdirektør, NTB

Anngun Dybsland, Kommunikasjonssjef, Odfjell SE

Aron Pilhofer, James B. Steel Chair in Journalism 

Innovation, Temple University

Bjarne Hareide, CEO & Founder DigiLab Scandinavia AS

S T I F T E R E
Bergen kommune

Bergensavisen

Bergens Tidende

Dagens Næringsliv

NRK 

TV 2 Gruppen

Universitetet i Bergen

1988 - Konferansen Nordiske TV Dager (NTVD) 

arrangeres for første gang.

Etablert av Bergen kommune, NRK og Universitetet i 

Bergen. Nordiske TV Dager arrangeres annethvert år.

1993 - Stiftelsen Bergen Media By (BMB) etableres. 

BMB blir praktisk arrangør av Mediekonferansen og er 

sekretariat for Nordiske TV Dager.

1998 - Gullruten legges til Bergen. Gullruten avslutter 

Nordiske TV Dager og showet sendes for første gang 

på TV 2.

1999 - Media 2000 arrangeres for første gang, i regi 

av Bergens Presseforening.

1999 - Første medieundersøkelse gjennomføres.

1999 - Første Journalist i klassen gjennomføres.

2000 - Stiftelsen Nordiske TV Dager opprettes.

2000 - Nordiske TV Dager og Media 2000 

samarbeider under fellesnavnet Den norske 

Mediefestivalen. NTVD og Media 2000 veksler på å 

arrangere konferansen annethvert år. Bergen Media 

By er paraplyorganisasjonen til arrangementet. Irmelin 

Nordahl ansettes som festivalsjef.

2004 - Den norske Mediefestivalen endrer navn til 

Nordiske Mediedager.

2006 - Ungdomskonferansen arrangeres for første 

gang. 220 deltakere.

2007 - Stiftelsen Nordiske Mediedager etableres, og 

trekkes dermed ut av Bergen Media By. Bak stiftelsen 

står Bergen kommune, Bergensavisen, Bergens 

Tidende, Dagens Næringsliv, NRK, TV 2 Gruppen og 

Universitetet i Bergen. Guri Heftye ansettes som 

festivalsjef, Kjell Jarle Høyheim (NRK) blir valgt 

som styreleder. Stiftelsen Nordiske TV Dager og 

Media2000 legges ned.

2010 - Nordiske Mediedager runder 1500 registrerte 

deltakere.

2011 - Nordiske Mediedager runder 1600 registrerte 

deltakere.

HI S T OR IK K
2012 - Nordiske Mediedager runder 1700 registrerte 

deltakere.

2013 - Andreas Thorsheim (Bergens Tidende) tar over 

som ny styreleder. NMD Ung-konferansen setter ny 

deltakerrekord med 670 elever.

2015 - Nordiske Mediedager runder 1860 registrerte 

deltakere.

2016 - NMD AdTech arrangeres for første gang. 

2017 - Øyulf Hjertenes (Bergens Tidende) er ny 

styreleder. Staben utvides med en 50 % stilling,  

og i september flytter administrasjonen inn  

i Media City Bergen

2018 - Åpningen holdes i Media City Bergen.  

NMD Startup arrangeres for første gang.
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 1 0  Å R  I  P A R A D I S E T  
 C H R I S T O P H E R  P A H L E ,  T R I A N A  I G L E S I A S ,  
 H I L D E  B O R G  N E S B A K K  O G  H E G E  V I K  H A N S E N 

 E N  S P I N N D O K T O R S  B E K J E N N E L S E R  
 F R I T H J O F  J A C O B S E N  S A M T A L E R  M E D  S I G B J Ø R N  A A N E S 

 H V A  V I L  R A O U L  G R Ü N T H A L  M E D  S C H I B S T E D  M E D I A ?  
 T I N N A  G U D M U N D S D O T T I R  O G  R A O U L  G R Ü N T H A L 

 E R I C  O V E R M Y E R ,  F A G M A N N E N  B A K  
 S E R I E F A V O R I T T E N E  I  S A M T A L E  
 M E D  A S B J Ø R N  S L E T T E M A R K 
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 H V E M  E R  S J E F  I  D I T T  L I V ?  
 I N G V A R D  W I L H E L M S E N 
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 V I  S O M  E L S K E T  W E S T  W I N G  
 T O R B J Ø R N  R Ø E  I S A K S E N 

 V I  S O M  E L S K E T  W E S T  W I N G  
 E I R I K  B E R G E S E N ,  J O S H U A  M A L I N A  O G  H R I S H I K E S H  H I R W A Y 

 V I K I N G A N E :  T O S P R Å K L I G  H U M O R S U K E S S  
 R A G N A  N O R D E N B O R G ,  J O N A S  T O R G E R S E N ,  
 J O N  I V E R  H E L G A K E R 

 V I K I N G A N E :  T O S P R Å K L I G  H U M O R S U K S E S S  
 K R I S T I N E  R I I S ,  K Å R E  C O N R A D I 

8180



 R E D A K T Ø R E N S  D I L E M M A  
 M E D  K A R I A N N E  S O L B R Æ K K E ,  F R O D E  H A N S E N ,  
 S I G V A L D  S V E I N B J Ø R N S S O N  O G  D Y V E K E  B U A N E S 

 R E D A K T Ø R E N S  D I L E M M A  
 I N G E R I D  S T E N V O L D 

8382



 L I V E  P I T C H  
 E R I K  S O L B A K K E N  M E D  V I N N E R N E  
 C A R O L I N E  F O S S E  B A G G E  O G  S U N N I V A  T I L L S O N  F R A  L I L L E H A M M E R  
 S U S A N N E  M Ø L L E R - H A N S E N  F R A  W E S T E R D A L S 

8584



 T O P P M Ø T E T :  F R E D R I K  S O L V A N G ,  S I G R I D  S O L L U N D ,  M O R T E N  
 A A S S ,  T I N E  A U S T V O L L  J E N S E N ,  O L A V  T .  S A N D N E S ,  T H O R  
 G J E R M U N D  E R I K S E N  O G  J A N  G R Ø N B E C H 

8786



 K O N T R O L L R O M 

 D O M M E R P A N E L E T  I  N M D  S T A R T - U P 

 T H O M A S  G I E R T S E N  M E D  D A N N Y  Z U K E R 

 B R A  D A M E R ,  G U R I  S O L B E R G 

8988



 N M D  F O R D Y P N I N G :  T O  H V I T E  M E N N 
 I R I N A  T J E L L E 

 O S S  O G  D E M  
 H A R A L D  E I A 

 F O T O G U L L  F R A  E G E N  B A K G Å R D 
 F R O D E  G R Y T T E N

9190



 N M D  E X P O 
9392



 B I L D E T E K S T 

9594
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