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Mediedager. Nettopp det gjorde årets Aarebrot-

samtalen: Yringsfrihet under press? til en uhyggelig 

relevant og høyaktuell sesjon. Når noen flagger sensur 

og boikott av en mediekonferanse, er det all grunn 

til å skru på varsellampene. Ytringsfrihet er ikke et 

gode reservert de gruppene man liker og solidariserer 

med. Ytringsfrihet innebærer at vi også må slippe 

til stemmer vi ikke nødvendigvis sympatiserer 

med. Er det noe som kjennetegner et sunt offentlig 

ordskifte, så er det nettopp at vi konfronterer våre 

meningsmotstandere. Frank Aarebrot selv betraktet 

den franske filosofen Voltaire som sin ledestjerne og 

siterte ham ofte med disse ordene: «Jeg er dypt uenig 

i det du sier, men vil til min død forsvare din rett til å 

si det».

Invitasjonen av Steve Bannon mottok støtte på leder- 

og kommentarplass fra toneangivende medier i Norge, 

noe som betydde mye for oss da debatten raste.

Og - sesjonen med Steve Bannon var én av totalt 

57 ulike sesjoner under Nordiske Mediedager 2019. 

Konferansen var mer enn en kamp om ytringsfrihet 

og definisjonsmakt, den speilet hele mediefeltet: 

Financial Times, Google, Netflix, Instastories, Axios, 

deep fakes, personalisering, algoritmestyrte forsider, 

E-sport, stemmestyring, medieeierskap, post 

#metoo, tillit og samrøre, tech-gigantenes dominans, 

podcastsuksesser, en Pulitzervinner, en Emmygrossist, 

Toppmøtet, Medieundersøkelsen, NMD Masterclass, 

NMD Fordypning og fokus på startup. Programmet ble 

møtt med stor begeistring fra våre delegater.

Ungdomskonferansen NMD Ung også i år en suksess.  

Vi utvidet kapasiteten med 100 plasser, og 

konferansen ble fulltegnet med 760 deltakere.  

Else Kåss Furuseth var perfekt konferansier for et 

program spesialsydd for målgruppen. Vi ville nok en 

gang ta fremtidens mediefolk på alvor og fikk ros for 

å ta de unge seriøst og servere dagsaktuelt innhold.

Mediemessen Expo er også en viktig del av 

Mediedagene, der ulike bedrifter profilerer seg.  

Det skaper en fin balanse mot resten av det faglige 

programmet. 

Nesten like viktig som programmet, er Mediedagene 

som møteplass. Når over 1945 mediefolk er samlet 

til stevne, får man tid til å diskutere, treffe kolleger 

på tvers av bransjen og ikke minst utveksle erfaringer 

og se fremover. Det viser seg å være viktigere enn 

noen gang! Det er gledelig å se at NMD befester sin 

sterke posisjon som mediebransjens viktigste årlige 

møtested.

I år som tidligere år ble fagdagene i Bergen både 

innledet og avsluttet med prisdryss og fest. MBLs 

Den store prisfesten sparker det hele i gang onsdag 

kveld, mens Gullruten setter et glamorøst punktum 

lørdag. Mediedagene har i en årrekke hatt et viktig 

og godt samarbeid med stiftelsen Gullruten, og med 

TV-sendingen fra Grieghallen samler Gullruten hele 

den norske TV-bransjen. En perfekt avslutning på 

innholdsrike dager her i vest!

Til slutt vil vi rette en stor takk til våre 

samarbeidspartnere, støttespillere og alle våre 

frivillige. Dere er alle helt avgjørende for at vi skal 

lykkes!

Tusen takk – og på gjensyn 6.–8. mai 2020!

Guri Heftye  

Festivalsjef

Y T R ING S F R IHE T  
UNDE R  P R E S S ?

For en mediekonferanse er det selvsagt interessesant 

å intervjue en politisk strateg som har endret det 

politiske landskapet i USA, gitt oss Donald Trump  

i Det hvite hus, og som har erklært mediene som  

sin hovedfiende. Vi inviterte ikke Steve Bannon  

fordi vi liker ham, men for bedre å forstå ett av 

vår tids mest sentrale politiske fenomener: høyre-

populismens framvekst. Vi ønsket å belyse  

dette temaet fra flere sider, blant annet ved også  

å intervjue The Guardians Paul Lewis, journalisten  

som har fulgt både Bannon og utviklingen i det 

politiske Europa tett, og som problematiserte  

hvordan man journalistisk og kritisk dekker 

høyrepopulismens utvikling.

Vi hadde ingen illusjoner om å endre Steve Bannons 

syn. Det å intervjue ham og stille ham kritiske 

spørsmål, er ikke det samme som å tilslutte seg 

hans politiske agenda. Vi hadde også full tillit til våre 

delegaters evne til kritisk tekning. Ikke alle delte 

denne oppfatningen. Vi inviterte derfor noen av våre 

sterkeste kritikere til å delta i årets Aarebrot-samtale 

med tema Ytringsfrihet under press, nettopp fordi vi 

ønsket debatten velkommen.

I tur og orden takket disse nei til å delta, med 

henvisning til vår invitasjon av Bannon. Og ikke bare 

takket de nei, de oppfordret også aktivt til sensur 

og boikott av både Aarebrot-samtalen og Nordiske 

Alt i alt ble 57 sesjoner avviklet under Nordiske Mediedager 2019. Det er  
imidlertid én sesjon som virkelig satte Nordiske Mediedager på agendaen: 
Intervjuet med Steve Bannon og den påfølgende debatten om no-platforming. 
Diskusjonen om hvem som skal ha lov til å delta i det offentlige ordskiftet,  
rokker ved noe fundamentalt i et velfungerende demokrati: adgangen til  
å ytre seg fritt. Den debatten tok vi!
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  Just wanted to say a massive 
thanks for looking after me 
so well and inviting me to 
the festival. It was a brilliant 
experience, perfectly run event, 
great session with great host and 
lovely to meet you all.

 —
  David Soutar, Director, Sunderland ‘Til I Die

  Thanks for having us. I enjoyed 
every minute. Best regards to 
everyone in the team: you did a 
great job!

 —
  Achim von Borries, Writer and Director, Babylon Berlin  

  That was a spectacular 
conference in a beautiful city, and 
it widened my horizons! You are 
the best hosts ever, and I loved 
every minute of it.

 — 
  Sudeep Das, Machine Learning and Artificial 

IntelligenceResearcher, Netflix

S I TAT E RN Ø K K E LTA L L

 1 945  
deltakere

 157  
speakers

 57  
sesjoner

 9  
utstillere i EXPO

 53  
sesjoner er tilgjengelige  

i NMD TV

 760  
deltakere på NMD UNG

76
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R E S P ON S  F R A  
E VA L UE R ING S S K JE M A 

Sunderland 'Til I Die. Herlig innblikk i produksjonen 

og hvordan å skape tillit for å klare å gjennomføre 

prosjektet.

Politiken - Fotojournalistikk. Nydelig arbeid poengtert, 

masse eksempler, læringspunkter listet opp.

Også Babylon Berlin hadde mye av det samme fine.

Helene sjekker inn. Interessant og fengslende om etikk 

og møter med mennesker. Gøy med litt «behind the 

scenes».

Medieundersøkelsen: Svenske tilstander - god diskusjon, 

aktuelle deltakere, god moderator, interessant 

innledning.

Helje, slik leder jeg: Personlig, genuin, føltes nytt, fin 

vinkling, skilte seg ut

Synes Toppmøtet var artig og likte spesielt godt måten 

det hele ble ledet på!

Financial Times. Gode konkrete eksempler, relevante 

caser, troverdig avsender. Sesjonen med

Bannon var også god, spesielt sett i lys av fredagens 

sesjoner.

Steve Bannon, hyperaktuelt, godt ledet

Babylon Berlin. God sesjon som gikk i dybden, med 

sympatiske filmskapere.

E-sport: jeg lærte noe nytt om et felt ukjent for meg og 

fikk ideer til produksjon av nytt innhold, samt Kristin 

Skogen Lund, fordi hun viser en måte å lede på som 

er innsiktsfull, forsonende, inspirerende, og hun deler 

raust av egne erfaringer og tanker om fremtiden.

Hegseth og Tusvik, rett og slett fordi det var gøy.

Likte best: Bakom Babylon Berlin m/Asbjørn 

Slettemark (stor fan av serien). Mest nyttig: TikTok 

og 19 sosiale medium (nyttig om kva plattformer 

journalistar bør vere på, og kvar dei kan finne historier 

–  E T  U T V A L G
i sosiale medium). Mest inspirerande: Slik lager vi 

Forklart (fascinerande å høyre om kort og fokusert 

nyhendeformidling som funkar).

Linda Eides språkshow var mest underholdende, mens 

Syriabildene var den mest engasjerende.

Rapport fra innsiden av Representantenes hus. 

Spennende tema og inspirerende foredragsholder.

Aarebrot-samtalen. Godt moderert, gode diskusjoner, 

og relevant for å belyse deler av diskusjonen

som har gått rundt NMD.

Både Åpenhetskulturen: åpenhet har en pris og vi må 

trå varsomt, og Hvordan AlJazeera når kvinner: både 

interessant og relevant i forhold til norske forhold, fordi 

vi må nå ut bredere og fordi det er en påminning om at 

vi stadig må jobbe for å rekruttere kvinner.

Den store pølsefesten - Aktuelle kandidater, konkret 

sak, god diskusjon, gøy event med gratis pølser, skilte 

seg ut. Drama 17 - konkret, godt forberedt, variert 

presentasjon. Den nye åpenhetskulturen: Veldig god 

moderator, aktuelle deltakere, god diskusjon. Rapport 

fra innsiden av representantenes hus: Den beste sesjonen 

på hele programmet. engasjerende, gøy,

spennende, sjokkerende og ekstremt godt fortalt.

Aarebrot-samtalen: Veldig bra innhold og deltagere. 

Tror Frank ville likt den. Contentstafetten: Gode 

eksempler og alltid artig å høre/lære om feil.

Slik skaper du bilder med lyd. En sann fornøyelse, 

inspirernede, matnyttig - rett og slett innertier.

ZombieLars, Inspirerende om en annerledes tv-serie. 

Torjussen var veldig bra! Team Ingebrigtsen var også 

veldig bra, god moderator og humørfylte deltagere.

Moderatoren under Fra papiravis til levende bilder var 

den dyktigste av alle. Mediespråksjov var

morsomt, det samme var Team Ingebrigtsen.

Bodyguard og Ingebrigtsen var gode. Begge ga mer 

innsikt i prosessen og var fordypende. Også

uhyre bra om høyrepopulismens fremvekst; helgas 

høydare.

Hva likte du best?
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 S T E V E  B A N N O N :  H V A  V I L  H A N ?  
 C h r i s t i n a  P l e t t e n  o g  S t e v e  B a n n o n 
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 A A R E B R O T - S A M T A L E N :  Y T R I N G S F R I H E T  U N D E R  P R E S S ?  
 L a r s  G u l e ,  F l e m m i n g  R o s e  o g  K a m z y  G u n a r a t n a m 

 H Ø Y R E P O P U L I S M E N S  F R E M V E K S T  
 S i m e n  E k e r n  o g  P a u l  L e w i s 

K ONF E R A N S E N

B R E D T  A N L A G T  K O N F E R A N S E
Vi opplevde en helt spesiell begeistring under  

dagene og stor entusiasme i forbindelse med 

avviklingen. Tilbakemeldingene generelt trekker 

særlig frem dette: kvaliteten på programmet, at 

«alle» er her og viktigheten av å ha et slikt årlig 

samlingspunkt. Vi opplever at forventingen stiger  

for hvert gode program vi legger frem, og det er 

enormt inspirerende og skjerpende å sette sammen  

program til NMDs deltakere!

Det er sprikende meninger om hva som er «mest» 

og «minst» likt – og slik vil det naturlig nok alltid 

være. Det er mange meningen om Bannon, både 

invitasjonen og selve intervjuet.

I N T E R N A S J O N A L T  P R E G
Programmet bestod av totalt 57 sesjoner, i tillegg 

til en tretimers workshop onsdag ettermiddag, 

Modern Family: Writing Comedy med creator 

Danny Zuker og Thomas Giertsen. Både norske 

og utenlandske speakere og deltakere bemerker 

bredden, profilene, det internasjonale aspektet og 

den gode programmiksen. Til sammen bidro rundt 

150 speakere på scenene i Grieghallen inklusive 

moderatorer. Følgende nasjonaliteter er representert, 

i tillegg til Norge: USA, Storbritannia, Brasil, Syria, 

Tyskland, Nederland, Sverige og Danmark.

Y T R I N G S F R I H E T  O G 
A M E R I K A N S K E  T I L S T A N D E R
Sesjonen med Steve Bannon ble også rammet inn 

av ytterligere to sesjoner som kompletterte temaet. 

Dette var The Guardians Paul Lewis som snakket om 

Høyrepopulismens fremvekst og hvordan dekke den? 

og Aarebrot-samtalen 2019: Ytringsfrihet under 

press?

Det er interessant å merke seg at den sesjonen 

som stod ut som programmets store attraksjon 

var Hans Høeg. Foredraget hans: På innsiden av 

Nordiske Mediedager 2019 samlet 1945 delegater, som er påmeldingsrekord. 
Aldri før har det vært så mye blest rundt Mediedagene og så lenge før 
vi åpnet dørene. Vi visste at invitasjonen av Steve Bannon ville skape 
reaksjoner, men det var interessant å se hvordan dette delte det politiske 
landskapet i to. Debatten vi utløste dreide seg om scenenekt, såkalt  
no-platforming, om hvem skal få snakke i norsk offentlighet og hva  
de kan snakke om. Det var særlig interessant å se at toneangivende 
mediehus tok tydelig stilling i denne debatten og støttet invitasjonen av 
Bannon. Og med det, også gi plass til de stemmene vi ikke nødvendigvis 
sympatiserer med.
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 R A P P O R T  F R A  I N N S I D E N  
 A V  R E P R E S E N T A N T E N E S  H U S  
 H a n s  H ø e g 

Representantenes Hus, om hans fem år som Chief of 

staff for kongressmann Thomas Massie, var originalt, 

fascinerende og skremmende. Han tok oss virkelig på 

innsiden av en verden de færreste kjenner til. 

P R O G R A M M I K S E N
Videre ser vi at sesjoner som speiler utviklingstrekk, 

forretningsutvikling og inntektssiden treffer bra, 

som: Kristin Skogen Lund: Game Plan, Axios: Slik vil 

de redde journalistikken, Contentstafetten og Dette 

må du vite om E-sport.

Vi har fortsatt som ambisjon å jobbe med å styrke 

nordisk deltakelse, og som et ledd i dette var det 

derfor et stolt øyeblikk å ønske dansk, svensk og 

norsk TV-toppsjefer velkommen til en NMD-scene. 

PBS i praksis: Hvordan blir fremtidens statskanal? 

samlet SVTs Hanna Stjärne, DRs Maria Rørbye Rønn 

og NRKs Thor Gjermund Eriksen til samtale. 

Vi ønsker å belyse TV fra mange ulike vinklinger, 

derfor inviterte vi også til Møt programsjefene for å 

få et innblikk i hva de er på jakt etter og hva de har 

bommet på. 

Vi ser også at sesjoner som tar opp tidstypiske 

temaer, etiske dilemmaer og alvor treffer veldig godt, 

særlig fremheves Den nye åpenhetskulturen, om 

omkostninger ved å dele private kriser som selvmord 

og død på TV, Helene sjekker inn, Fredrik Virtanen: 

Journalisten som ble felt av sine egne, Deep Fakes: Slik 

jobber Reuters for å avsløre falske videoer, Syriabildene 

som rystet verden og Høyrepopulismens fremvekst og 

hvordan dekke den. I kombinasjon med sesjoner som 

Team Ingebrigtsen: Fra sportssending til lørdagskvelden 

gir dette en viktig balanse i programmet. 

Også Dima Khatib med AJ+: slik når Al Jazeera 

kvinner traff godt og gav innsikt og perspektiver fra 

en del av verden vi vanligvis ikke hører fra. 

Vi er spesielt fornøyd med at sesjoner der vi har 

utviklet form og grep, som ZombieLars: Scene for 

scene og Aarebrot-samtalen ble så enormt godt 

mottatt. Aarebrot-samtalen ble også i år sendt på 

NRK P2s Verdibørsen uken etter NMD. 

N M D  F O R D Y P N I N G
Vi ser at det å gå i dybden på en hel foredragsrekke 

er noe vi ønsker å fortsette med. NMD Fordypning, 

der bransjens beste delte av kunnskap og erfaring 

på ett konkret tema, er veldig riktig og viktig i vår 

programmiks. Her fremheves særlig: Dramserien 17: 

Sikte smalt for å treffe bredt, Slik lager vi Forklart, 

Kari Hesthamar: Slik skaper du bilder med lyd, Tik 

Tok og 19 andre sosiale medier du må vite om. Med 

NMD Fordypning fortsetter vi å styrke nytteverdien 

av å delta på NMD, og det er en av våre uttalte 

ambisjoner.

En annen ambisjon var å styrke medietech-

sesjonene. Her er det flytende overganger, men 

de med tydelig tech-avtrykk er: Maskinlæring 

i det digitale nyhetsrommet, Forsidealgoritmer 

som tenker som en redaktør, Instastories: Visuell 

historiefortelling, Deep Fakes: Hvordan Reuters 

avslører falske videoer, Ett menneske bak tastaturet 

eller 10.000 roboter i skapet, TikTok og 19 sosiale 

medier du må vite om, Stemmestyring: dette har 

vi lært, Netflix: Anbefalingsteknologi, store data 

og lykkelige brukere. I tillegg til hele NMD Startup, 

som i all vesentlighet handler om medieteknologi og 

innovasjon.
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 P B S  I  P R A K S I S :  H V O R D A N  B L I R  F R E M T I D E N S  S T A T S K A N A L ?  
 T h o r  G j e r m u n d  E r i k s e n ,  M a r i a  R ø r b y e  R ø n n  o g  H a n n a  S t j ä r n e 

 H E L E N E  S J E K K E R  I N N  
 H e l e n e  S a n d v i g 

 A J + :  S L I K  N Å R  A L  J A Z E E R A  K V I N N E R  
 D i m a  K h a t i b 

 F I N A N C I A L  T I M E S :  V E I E N  T I L  E N  M I L L I O N  L O J A L E  A B O N N E N T E R  
 C a i t  0 ' R i o r d a n 
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N M D  M A S T E R C L A S S :  W R I T I N G 
C O M E D Y ,  M E D  D A N N Y  Z U K E R  O G 
T H O M A S  G I E R T S E N
Onsdag arrangerte vi en tre-timers workshop med 

multi-Emmy vinner og Modern Family forfatter og 

produsent, Danny Zuker, og Thomas Giertsen. Zuker 

var her i 2018, på en vanlig sesjon, og viste seg å 

være en så fantastisk fagmann og formidler at vi 

inviterte ham tilbake til å holde en masterclass. 

Workshopen var særlig rettet mot manusforfattere, 

regissører og produsenter. Dette var en unik 

anledning til å lære av de aller beste på feltet. 

Man kunne melde seg på denne workshopen også 

uten å være påmeldt NMD. Tilbakemeldingene var 

svært gode. 

N M D  S T A R T U P
Vi videreførte fjorårets nyskapning og hele 

fredag formiddag ble viet NMD Startup i et eget 

programspor. Vi vil at dette skal være fremoverlent, 

innovativt og relevant. I år samarbeidet vi med 

Shifter Media om selve innholdet, og vi hadde 

økonomisk støtte fra gode samarbeidspartnere:  

MBL, SPV og Hordaland fylkeskommune. 

Til NMD Startup inviterte vi også investorer  

spesielt, for anledningen. Dette ser vi som en  

gulrot for alle som deltar på scenen, og viktigheten  

av å skape en god møteplass. Alle som deltok på 

scenen, hadde som alle speakere, full tilgang til  

hele NMD-programmet begge dager. 

Vår oppsummering: Vellykket! Tilbakemeldingen er 

at folk liker veldig godt faginnholdet og samt den 

sosiale settingen i etterkant som ga rom for videre 

dialog. 

Programmet var en miks av innsiktsforedrag fra 

erfarne gründere og investorer, samt presentasjoner 

av nye bedrifter. Deltakere var Kahoot-gründer Johan 

Brand, Angel Investor Anne Worsøe, Good Games’ 

Harald Strømme, Aasta Holm Heide fra Aller og 

Christian Horn Hanssen fra Schibsted. Showcasene 

var ved selskapene Mjoll, Synq.fm, TenkLabs, 

Tjommi, Wiral, Movi Tech. Lucas Weldeghebriel,  

fra Shifter var moderator. 

G J E N N O M F Ø R I N G E N
Programkomiteen hadde også som ambisjon  

å fortsette arbeidet med å kvalitetssikre innhold 

og forberede og preppe moderatorer. Vi har vært 

opptatt av at noen sesjoner blir for generelle, og  

vi trenger å gå mer i dybden og «nerde» enda mer. 

Teknisk gikk alt uten problemer. Vi har et veldig  

godt samarbeid med Grieghallens team fra 

Bright. Det er enkelte tilbakemeldinger i 

evalueringsskjemaet om trengsel, men all logistikk 

og det meste av teknikk, gikk etter planen. 

NMDs streaming-partner IP-Only er en stødig, 

løsningsorientert og god samarbeidspartner.

Sesjonen med Steve Bannon medførte stor interesse, 

og Peer Gynt-salen var fylt til randen. Expo-scenen 

på utsiden hadde direkteoverføring fra sesjonen, og 

også her var det fullt. Avviklingen av denne sesjonen 

var relativt krevende, også fordi Flemming Rose var 

til stede. Rose har høyt behov for politibeskyttelse, 

og han skulle delta i Aarebrot-samtalen dagen etter. 

På utsiden av Grieghallen var det demonstrasjon 

i forkant av Bannon-sesjonen, og en person ble 

innbrakt til politiet. Bortsett fra det, forløp det hele 

uten hindringer eller episoder av noe slag. 

Vi har et rutinert lag av folk og samarbeidspartnere 

med oss i alle ledd i avviklingen og profiterer stort 

på felles erfaring og gode relasjoner. Vi vil særlig 

fremheve Kulturoperatørene som igjen gjorde en 

avgjørende jobb for oss. De over 80 entusiastiske 

frivillige er avgjørende for en godt avviklet 

konferanse!  

 S T O R  I N T E R E S S E  F O R  S T E V E  B A N N O N - S E S J O N E N 
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 C O N T E N T - S T A F E T T E N :  D E T T E  H A R  V I  L Æ R T  A V  V Å R E  T A B B E R  ( O G  S U K S E S S E R )  
 H a n n e  E i l e n  L o h n e ,  S a r a  N a r v h u s  O k s d ø l ,  S v e i n  A r n e  H a a v i k ,  
 I d a  B a r t h  T h o m a s s e n  o g  S i r i  S k a a l m o 

 T E A M  I N G E B R I G T S E N  -  F R A  S P O R T S S E N D I N G E N  T I L  L Ø R D A G S K V E L D E N  
 J u l i e  S t r ø m s v å g ,  S i l j e  E v e n s m o  J a c o b s e n ,  L i n n  T h e r e s e  
 A m u n d s e n  o g  G j e r t  I n g e b r i g t s e n 

 G A B R I E L  C H A I M :  S Y R I A B I L D E N E  S O M  R Y S T E T  V E R D E N  
 G a b r i e l  C h a i m  o g  A s l a u g  C .  H e n r i k s e n  N I C K  J O H N S T O N  O G  I N G E B O R G  V O L A N 
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 T O P P M Ø T E T  2 0 1 9  
 V e g a r d  K .  D r o g e s e t h ,  O l a v  T .  S a n d n e s ,  T h o r  G j e r m u n d  E r i k s e n ,  
 T i n e  A u s t v o l l  J e n s e n  o g  G a r d  S t e i r o 
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 S U N D E R L A N D  ' T I L  I  D I E  
 D a v i d  S o u t a r  o g  J o  T o r g e r s e n 

 D E E P  F A K E S  -  H V O R D A N  R E U T E R S  A V S L Ø R E R  F A L S K E  V I D E O E R  
 N i c k  C o h e n  o g  H a z e l  B a k e r 

 D E N  N Y E  Å P E N H E T S K U L T U R E N  
 E l s e  K å s s  F u r u s e t h ,  S o l v e i g  K l o p p e n ,  
 E m m a  C l a r e  G a b r i e l s e n  o g  H e d v i g  M o n t g o m e r y 

 B A K O M  B A B Y L O N  B E R L I N  
 A c h i m  v o n  B o r r i e s  o g  A s b j ø r n  S l e t t e m a r k 
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 F R E D R I K  V I R T A N E N :  J O U R N A L I S T E N  
 S O M  B L E  F E L T  A V  S I N E  E G N E 

 Z O M B I E L A R S :  S C E N E  F O R  S C E N E  
 J u l i e  A n d e m  o g  T h o m a s  S e e b e r g  T o r j u s s e n 

 A F T E N P O D D E N  L I V E  
 L a r s  G l o m e s ,  G a r d  S t e i r o ,  T r i n e  E i l e r t s e n  o g  S a r a h  S ø r h e i m 
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 M Ø T  P R O G R A M S J E F E N E  
 E i v i n d  L a n d s v e r k ,  P e t t e r  W a l l a c e  o g  J a r l e  N a k k e n 

 P O D C A S T - T O P P M Ø T E T  
 M a t h i a s  N y l e n n a ,  S i g r i d  B o n d e  T u s v i k  o g  M o r t e n  H e g s e t h 

 K R I S T I N  S K O G E N  L U N D :  G A M E  P L A N  
 K r i s t i n  S k o g e n  L u n d  o g  K j e t i l  B .  A l s t a d h e i m 
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 N E T F L I X :  A N B E F A L I N G S T E K N O L O G I ,  S T O R E  D A T A  
 O G  L Y K K E L I G E  B R U K E R E  
 S u d e e p  D a s 

 N E T F L I X :  F R A  L O K A L E  P R O D U K S J O N E R  T I L  G L O B A L E  S U K S E S S E R  
 R a g n a  N o r d e n b o r g ,  L i n a  B r o u n e u s  o g  T e s h a  C r a w f o r d 

 H V O R D A N  T E C H  Ø D E L A  N Y H E T E N E  O G  H V O R D A N  D E T  K A N  F I K S E S  
 E r i c a  A n d e r s o n  o g  A r o n  P i l h o f e r 

 L I N D A  E I D E S  M E D I E S P R Å K S J Å V  
 S j u r  H j e l t n e s ,  P e t t e r  S c h j e r v e n ,  G u n n s t e i n  A k s e l b e r g  o g  L i n d a  E i d e 
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 B O D Y G U A R D  
 M o n a  B .  R i i s e  o g  J e d  M e r c u r i o 

 D E N  S T O R E  P Ø L S E F E S T E N  
 S k j a l g  F j e l l h e i m ,  M i n a  G h a b e l  L u n d e ,  I n g e r i d  S t e n v o l d ,  
 K j e t i l  B .  A l s t a d h e i m  o g  J a r l e  R o h e i m  H å k o n s e n 

 D E T T E  L Æ R T E  J E G  O M  M E D I E B R A N S J E N  E T T E R  A T  J E G  F O R L O T  D E N  
 T o r  O l a v  M ø r s e t h ,  E l l e n  A r n s t a d  o g  P e r  V a l e b r o k k 

 S U L T  O G  T E Q U I L A :  S T O R Y T E L L I N G  I  R E A L I T Y  
 H a s s e  H o p e ,  H e g e  V i k  H a n s e n  o g  A r i l d  B r u b a k 
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 P O L I T I K E N :  F O T O J O U R N A L I S T I K K  I  S Æ R K L A S S E  
 T h o m a s  B o r b e r g 

 F R A  P A P I R A V I S  T I L  L E V E N D E  B I L D E R  
 S i n d r e  Ø s t g å r d ,  T h o m a s  M a n u s  H ø n n i n g s t a d ,  H e l g e  B i r k e l u n d  
 o g  M a d s  A .  A n d e r s e n 

 I N S T A S T O R I E S :  V I S U E L L  H I S T O R I E F O R T E L L I N G  
 K e r r i  M a c D o n a l d 
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 N M D  F O R D Y P N I N G :  S H I T ,  H V A  P U B L I S E R T E  J E G  N Å ? !  
 E i r i k  S o l h e i m  o g  J o n  W e s s e l - A a s 

 S T E M M E S T Y R I N G :  D E T T E  H A R  V I  L Æ R T  
 M a r i t  R o s s n e s ,  O l a  E .  S t e n b e r g  o g  E i r i k  S o l h e i m 

 S L I K  B Y G G E T  A F T E N P O S T E N  E N  
 F O R S I D E - A L G O R I T M E  S O M  T E N K E R  
 S O M  E N  R E D A K T Ø R  
 E i r i k  H a m m e r s m a r k  W i n s n e s 

 H V O R D A N  F I N A N S I E R E  J O U R N A L I S T I K K E N ?  
 S i v  J u v i k  T v e i t n e s ,  A n d e r s  O p d a h l  o g  A m u n d  D j u v e 
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DE LTA K E R E
Med over 1945 deltakere, beholder 
Mediedagene posisjonen som 
Nordens største mediekonferanse, 
og er en bekreftelse på at 
arrangementet er det viktigste 
møtestedet i Norge for 
mediebransjen!

Deltakerne kommer fra et bredt spekter av bedrifter 

og profesjoner. En hovedvekt av deltakerne kommer 

fra produksjonsmiljøene knyttet til TV og film, 

etterfulgt av mediehusene innen nett og papir. Vi 

har også mange deltakere fra medieutdanning og 

forskningsinstitusjoner, fra informasjonsbransjen og 

byråkrati. Svært mange er tilreisende, og bidrar til 

at Bergen blir preget av festivalstemning både på 

dag- og kveldstid. I tillegg til det rent faglige fungerer 

Mediedagene også som et unikt møtested for den 

brede mediebransjen.

Distribusjon
1,2%

Annen*
9,9%

Utdanning
7,6%

Produksjons-
selskap - TV

7,2%
Politikk

1,9%
Medie-

teknologi
2,9%

Fagpresse/Ukepresse 1,0%

Interesseorganisasjoner
3,6%

Kommunikasjon/
PR 5,0%

Mediehus - 
Avis/Nett
20,9%

Mediehus - 
TV/Radio/Nett

38,9%

Leder
16%

Annen*
27%

Gründer
1%

Student 1%

Markeds-
medarbeider 2%

Utvikler IT/Design 2%

Konsulent 2%

Informasjons-/
kommunikasjons-

rådgiver 4% Mellomleder
16%

Redaktør
7%

Journalist 
16%

Forsker/Lærer
5%

Regissør 1%

*Annen: inkluderer alle bidragsytere på scenen, NMDs Administrasjon og samarbeids partnere under arrangementet, samt deltakere tilhørende andre arbeidsplasser som ikke 
passer inn i de ulike kategoriene, som advokatfirmaer og frilansere etc.

 S T I L L I N G S K A T E G O R I E R B R A N S J E F O R D E L I N G

P R OGR A M

Peer Gynt

09:30
–15:00

NMD Ung: Nordiske  Mediedagers heldagskonferanse for elever på videregående nivå
Konferansier: Else Kåss Furuseth
Med: Else Kåss Furuseth, Guri Heftye, Åsne Ådland-Dale, Danny Zuker, Hans Høeg, Kristoffer Egeberg, Mina Liavik Karlsen, Aysun 
Yazici, Sonja Skreistrand Sunde, Torkel Skjolden, Ståle Grut, Ken André Ottesen, Jonis Josef, Jibril Josef, Mikael Samulesen

NMD Ung støttes særskilt av Sparebanken Vest og Fritt Ord.

ONSDAG 8. MAI

TIRSDAG 7. MAI

Peer Gynt Klokkeklang Bergen Kino

11:30
–15:00

NMD Masterclass:  
Writing  Comedy [E]
Med: Danny Zuker & Thomas Giertsen

15:30
–17:40

The Brink
Med: Alison Klayman, Frode Bjerkestrand
Mod: Ørjan Nilson

18:00 
–19:00

Åpning og mottakelse
Fri adgang så langt det er plass v/visning av 
deltakerpass.
Bergen kommune inviterer til mottakelse 
umiddelbart etterpå.

Ole Bull Huset

19:30 Mediebar
Barmingling uten, eller absolutt med, dypere mening. Fri adgang så langt det er plass v/visning  
av deltakerpass.

20:30 Den Store Prisfesten, Ole Bull Scene 
Årets mediepriser: Mediebedriftenes Landsforenings feiring av norske medier!
Dørene åpner kl. 19:30
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TORSDAG 9. MAI
Peer Gynt Dovregubben Klokkeklang Troldtog Expo-scenen

09:00 
-09:40

Financial Times:  
Veien til én million 
lojale abonnenter [E]
Med: Cait O'Riordan

Dette må du vite om 
E-sport
Med: Jonas Alsaker 
Vikan

Netflix: Fra lokale 
 produksjoner til 
 globale  suksesser [E]
Med: Lina Brouneus & 
Tesha Crawford
Mod: Ragna 
 Nordenborg

NMD FORDYPNING:  
Slik lager vi Forklart
Med: Andreas Bakke 
Foss & Karoline 
Fossland

10:00 
-10:40

MEDIEUNDERSØKEL-
SEN 2019: Svenske 
tilstander
Med: Erik Knudsen, 
Jan Helin, Chang Frick, 
Hilde Sandvik
Mod: Sigrid Sollund 

Politiken: Fotojour-
nalistikk  
i særklasse
Med: Thomas Borberg

Helene sjekker inn
Med: Helene Sandvig & 
Kjersti Brokhaug

NMD FORDYPNING:  
TikTok og 19 sosiale 
medier du må vite om
Med: Martin Gundersen  
& Elise Øygaren

11:00 
-12:00

TOPPMØTET 2019
Med: Thor Gjermund 
Eriksen, Olav T. 
Sandnes, Tine Austvoll 
Jensen, Vegard K. 
Drogseth, Gard Steiro
Mod: Gard Lehne 
Michalsen

Dette lærte jeg 
om  mediebransjen 
etter at  
jeg forlot den
Med: Ellen Arnstad,  
Per  Valebrokk,  
Tor Olav Mørseth
Mod: Lilla Sølhusvik

Axios: Slik skal de 
redde journalistik-
ken [E]
Med: Nicholas Johnston
Mod: Ingeborg Volan

NMD FORDYPNING:  
Vinneren av 
DEN STORE 
 JOURNALISTPRISEN
Med: TBA
Mod: Åsa Vartdal

AI Media: The 
 technology revo-
lution improving 
 accessibility [E]
Med: Tony Abrahams

12:45
-13:45

PBS i praksis:  
Hvordan blir fremti-
dens statskanal?
Med: Hanna Stjärne, 
Maria Rørbye Rønn, 
Thor Gjermund Eriksen
Mod: Svein Tore 
 Bergestuen

Podcast-toppmøtet:  
Tusvik & Hegseth
Med: Sigrid Bonde 
Tusvik og Morten 
Hegseth
Mod: Mathias Nylenna

Bakom Babylon Berlin 
[E]: Dobbeltime 
Manus og Produk-
sjonsdesign
Med: Achim von Borries  
& Uli Hanisch
Mod: Asbjørn  
Slettemark

NMD FORDYPNING:  
Slik leder jeg
Med: Helje Solberg

Høyskolen Kristiania: 
Algoritmer – 
 propagandaens 
viktigste våpen?
Med: Jens Barland  
& Bente Kalsnes

14:00 
-14:40

Kristin Skogen Lund:  
Game Plan
Med: Kristin Skogen 
Lund
Mod: Kjetil B. 
 Alstadheim

Møt programsjefene
Med: Petter Wallace, 
Eivind Landsverk, Jarle 
Nakken,  Andreas Bakka 
Hjertø
Mod: Mia Hundvin

NMD FORDYPNING: 
Slik lager du gode 
 presentasjoner
Med: Ingeborg Volan

15:00 
-16:00

Steve Bannon: Hva vil 
han? [E]
Med: Steve Bannon
Mod: Christina Pletten

Netflix: Anbefalings
teknologi, store data 
og lykkelige brukere 
[E]
Med: Sudeep Das

Sunderland 'Til I Die:   
Heimebane fra 
 virkeligheten [E]
Med: David Soutar
Mod: Jo Torgersen

NMD FORDYPNING:  
Shit, hva publiserte 
jeg nå?!
Med: Eirik Solheim og 
Jon Wessel-Aas

16:15 
-17:00

Aftenpodden Live
Med: Trine Eilertsen, 
Sarah Sørheim, Lars 
Glomnes, Eirik Løkke

Sult og Tequila:   
Storytelling i reality
Med: Arild Brubak & 
Hege Vik Hansen
Mod: Hasse Hope

Stemmestyring:  
Dette har vi lært
Med: Marit Rossnes,  
Ola E. Stenberg

FREDAG 10. MAI

(E) = SESJONEN BLE HOLDT PÅ ENGELSK / SESSION IN ENGLISH

Peer Gynt Dovregubben Klokkeklang Troldtog Expo-scenen

09:00 
-09:40

Hvordan finansiere 
 journalistikken?
Med: Hege Yli Melhus 
Ask, Are Stokstad, Siv 
Juvik Tveitnes
Mod: Erik Waatland

Instastories: Visuell 
historiefortelling [E]
Med: Kerri MacDonald

ZombieLars: Scene  
for scene
Med: Thomas Seeberg 
 Torjussen
Mod: Julie Andem

PwC: Ett  menneske 
bak  tastaturet, eller 
10000  roboter  
i skapet
Med: Lars Leganger  
& Inga Strümke

NMD StartUp
Med: Harald Strømme,  
Hege Yli Melhus Ask,  
Johan Brand, Aasta 
Holm  Heide, Christian 
Horn Hanssen, Lucas 
Weldeghebriel, Anne 
Worsøe

Mjoll, Synq.fm, 
 TenkLabs, Tjommi, 
Wiral, Movi Tech

10:00 
-10:40

Bodyguard [E]
Med: Jed Mercurio
Mod: Mona B. Riise

Fredrik Virtanen: 
 Journalisten som 
ble felt  
av sine egne
Med: Fredrik Virtanen
Mod: Eva Grinde

AJ+: Slik når Al 
 Jazeera  kvinner [E]
Med: Dima Khatib

NMD FORDYPNING:  
Maskin læring 
i det  digitale 
 nyhetsrommet [E]
Med: Matt Feigal 

11:00 
-12:00

Hvordan tech ødela  
nyhetene og hvordan 
det  
kan fikses [E]
Med: Erica Anderson
Mod: Aron Pilhofer

Rapport fra innsiden 
av  Representantenes 
hus
Med: Hans Høeg

Content-stafetten: 
Dette har vi lært 
av våre tabber (og 
suksesser)
Med: Siri Skaalmo, 
Ida Barth Thomassen, 
Svein Arne Haavik, Sara 
Narvhus Oksdøl
Mod: Hanne Eilen 
Lohne

NMD FORDYPNING:  
Slik skaper du bilder 
med lyd
Med: Kari Hesthamar

12:45 
-13:45

AAREBROTSAMTALEN: 
Ytringsfrihet under 
press?
Med: Anki  Gerhardsen, 
Anine Kierulf, 
Lars Gule, Kamzy 
 Gunaratnam, Flemming 
Rose
Mod: Fredrik Solvang

Deep Fakes: Hvordan  
 Reuters avslører 
falske videoer [E]
Med: Nick Cohen  
& Hazel Baker

Gabriel Chaim:  
Syriabildene som 
rystet verden [E]
Med: Gabriel Chaim
Mod: Aslaug C. 
 Henriksen

NMD FORDYPNING:  
Dramaserien 17 – 
sikte smalt for å 
treffe bredt
Med: Nora Ibrahim & 
Marte Sunde Härter

14:00 
-14:40

Høyrepopulismens 
fremvekst og hvordan 
dekke den? [E]
Med: Paul Lewis
Mod: Simen Ekern

Fra papiravis til 
levende bilder
Med: Mads A. 
 Andersen, Helge 
 Birkelund, Thomas 
 Manus Hønningstad
Mod: Sindre Østgård

Den nye åpenhets-
kulturen
Med: Hedvig Montgo-
mery, Solveig Kloppen, 
Emma Clare Gabrielsen
Mod: Else Kåss Fu-
ruseth

NMD FORDYPNING:  
Slik vinner du en 
Pulitzer [E]
Med: Ryan Kelly
Mod: Espen Rasmussen

15:00 
-15:40

Team Ingebrigtsen: 
Fra sportssendingen 
til  lørdagskvelden
Med: Gjert 
 Ingebrigtsen, Linn 
 Therese Amundsen, 
Silje Evensmo Jacobsen
Mod: Julie Strømsvåg

Den store pølse-
festen:  
Når vakt bikkja 
 trakteres ved 
 maktens bord
Med: Mina Ghabel 
Lunde, Skjalg Fjellheim, 
Kjetil B. Alstadheim, 
Jarle Roheim Håkonsen
Mod: Ingerid Stenvold

Slik bygget Aften-
posten en forside-
algoritme som tenker 
som en redaktør
Med: Eirik 
 Hammersmark  
Winsnes

16:00 
-16:40

Linda Eides medie-
språksjov
Med: Linda Eide, Sjur 
Hjeltnes, Gunnstein 
Akselberg, Petter 
Schjerven, Ken André 
Ottesen
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ME DIE UNDE R S Ø K E L S E N 
2 019

Prosjektgruppen for Medieundersøkelsen 2019 

bestod av Erik Knudsen (UiB), Thore Gaard Olaussen 

(Respons Analyse), Pål Andreas Mæland (BT), samt 

Hjørdis Losnedahl (NMD).

De årlige medieundersøkelsene har gitt innblikk i 

hva journalister (medlemmer av Norsk Journalistlag) 

mener om sitt yrke og innflytelsen journalistikken 

har, og ikke minst avdekkes det hvilken tillit 

publikum tilegner media og journalistenes arbeid. 

Etter 20 år med undersøkelsen har vi etablert 

en omfattende historisk database. I 2012 gikk 

undersøkelsen ut til journalister og befolkning 

i Sverige og Danmark, i tillegg til Norge. Med 

bakgrunn i det svenske valget og fremveksten av 

Sverigedemokratene, ønsket vi igjen å gå til Sverige 

– for å sammenligne svarene fra 2012 og for å se på 

eventuelle forskjeller mellom Sverige og Norge, både 

blant journalister og befolkning ellers.

Årets undersøkelse gikk ut til medlemmer av NJ 

og befolkning i Norge, samt medlemmer av det 

svenske journalistlaget og befolkning i Sverige. 

Undersøkelsen gav mange funn, og underbygget 

forventinger og fordommer, men viste også at 

nordmenn og svensker ikke er så forskjellige på 

områder man kunne forvente.

Medieundersøkelsen er en viktig del av Mediedagene, og har hvert år  
gitt oss mye positiv omtale og ny dagsaktuell kunnskap om bransjen  
og medienes status i befolkningen.

Det har blitt hevdet at svarprosenten blant 

deltakerne var for lav til å gi signifikante svar, 

men dette medfører ikke riktighet. Det ble en sak 

i Journalisten.no om dette, men misforståelsen ble 

godt oppklart av Erik Knudsen.

S E S J O N E N
I 2018 la vi sesjonen til fredagen, i en mindre  

sal (Klokkeklang) og etter lunsj. Etter å ha  

erfart et overfylt lokale og mange som etterlyste  

større sal, flyttet vi i 2019 sesjonen tilbake  

til Peer Gynt, som andre sesjon på torsdag.  

Sesjonen Medieundersøkelsen 2019: Svenske 

tilstander ble svært godt mottatt. 

Erik Knudsen presenterte først en del av resultatene, 

etterfulgt av en debatt ledet av NRKs Sigrid Sollund. 

Deltakere var Hilde Sandvik (redaktør, Broen.xyz), 

Sigurd Allern (prof.em. UiO), Chang Frick (redaktør, 

Nyheteridag.se) og Jan Helin (programdirektør, 

SVT). Debatten var frisk og mange har trukket frem 

sesjonen som en av de aller beste på torsdagen, og 

det synes vi er hyggelig.

Medieundersøkelsen gir viktige bidrag og interessante 

funn til norsk offentlighet og forskning, noe 

interessen og antall presseoppslag er et bevis på.

 M E D I E U N D E R S Ø K E L S E N  2 0 1 9  
 E r i k  K n u d s e n 
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Programleder Else Kåss Furuseth ledet oss gjennom 

dagen med nydelig energi, kombinert med humor og 

alvor.

 P R O G R A M L E D E R :  
 E L S E  K Å S S  F U R U S E T H 

N M D  U N G : 

ME DIE D A GE NE S 
 UN GDOM S  K O NF E R A N S E

S T R E A M I N G  T I L  H E L E  L A N D E T ! 
Totalt var 760 elever på plass på ungdoms-

konferansen. Vi fikk muligheten til å øke kapasiteten 

i Grieghallen fordi vi fjernet amfiet i Peer Gynt-

salen. I stedet ble tilskuerløsningen flat, uten at 

dette ødela for dem som satt bakerst.

Flere skoler laget i tillegg eget opplegg i sine aulaer 

og klasserom, og fulgte streamen vår direkte.  

Vi hadde også med oss skoler fra Oslo og Ålesund  

på Skype.

Tilbakemeldingene vi har fått i en egen evaluering, 

er utelukkende positive. Flere omtaler årets program 

som det beste hittil.

I år økte vi antallet deltakere på NMD Ung med 100 elever. En skole 
i Haugesund er blitt mer eller mindre fast inventar, men i år la også 
Akademiet videregående i Oslo årets skoletur til Mediedagene.

Danny Zuker, Emmy-vinner, eksekutiv produsent og 

forfatter for Modern Family er en suveren formidler av 

sitt fag og lærte oss kunsten å skrive og lage komedie 

for TV.

«Når jeg forteller folk hjemme i Norge historier 

fra hvordan politikken fungerer, har de vanskelig 

for å forstå hvor vilt det er her,» sier Hans Høeg. 

Nordmannen jobbet som stabsjef for republikaneren 

Thomas Massie. Han lærte oss hva i alle dager det 

egentlig er som skjer i kulissene til Donald Trump.

 D A N N Y  Z U K E R  H A N S  H Ø E G 

Sammen med gjengen i Faktisk.no fikk elevene 

lære om løgnfabrikker og hvordan man jakter på 

sannheten.

Sammen med Faktisk.no inviterte vi til en Kahoot-

kamp om å identifisere hva som er løgn, vås og 

usanne nyheter, ledet av redaktør Kristoffer Egeberg 

og faktasjekker Mina Liavik Karlsen.

 F A K E  N E W S  K A H O O T 
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Den tyrkiske journalisten Aysun Yazici og TV 2s 

Sonja Skreistrand Sunde satte søkelys på korrupsjon, 

sensur og arrestasjoner i Tyrkia.

Torkel Skjolden fra Hausmann tok oss med på reisen 

fra idé til ferdig kampanje.

 E T T E R L Y S T  J O U R N A L I S T  R E K L A M E 

Sammen med Ståle Grut så vi på fremtidens 

digitaljournalistikk.

Ken André Ottesen snakket om hvorfor lokalavisene i 

Norge er et bevis på at vi bor i verdens beste land.

 D I G I T A L  G R A V I N G 
 J A ,  V I  E L S K E R  
 L O K A L A V I S E R 

Jonis Josef tok oss med i kulissene på den norske 

dramaserien sammen med broren Jibril Josef og 

regissør av NRK-serien Mikael Samuelsen.

 K O N G E N  A V  G U L S E T 

Å R E T S  P R O G R A M R Å D
Programrådet bestod i år av følgende personer:  

Marius Sinding Askvik, Maylinn H. Byrknes og Rolf Næss fra Metis VGS, Sivert Kristiansen og Amalie 

Rau Hansen fra Nordahl Grieg VGS og Mathilde Iden, Marion Hamre og Anna Kvestad fra Bergen Private 

Gymnas VGS.

Prosjektleder: Linn Gjerstad.
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NMD  E X P O  &  S IDE T R A CK

Expo-scenen ble også benyttet som avlastning når det 

var mye trøkk i salene, blant annet da Steve Bannon 

sto på scenen torsdag ettermiddag. De som ikke fikk 

plass i Peer Gynt, kunne se sesjonen på storskjerm her. 

Fredag ble Expo-scenen benyttet til NMD Startup. Nytt 

i år var at vi solgte hele området i kjelleren utenfor 

Klokkeklang til én samarbeidspartner. NTB brukte 

dette til kaffebar og lounge, samt en fotoutstilling 

av nyhetsbilder fra det siste året. I tillegg flyttet NTB 

fotodesken sin til Bergen. Den holdt også til i dette 

GRIEGHALLEN:
Utenfor Peer Gynt i 2. etasje

ENTRANCE/EXIT

PEER GYNT STAGE

ENTRANCE/EXIT

EXPO STAGE

RESTROOM

LUNCH

3RD FLOOR

MAIN ENTRANCE

1

2

345
6

7
8

1: De Bergenske, 2: Universitetet i Bergen, 3: Bergen Nå,
4: AI Media, 5: Mediability, 6: Google 7: PwC, 8: Spaces

I år var det nærmest stinn brakke på våre sidetracks, som Høyskolen 
Kristiania og Ai Media sto for. I tillegg var det høy temperatur i Expo-
området i Grieghallen, med produksjon av podcast, gjester og spennende 
tech-installasjoner.

området, som fikk et veldig helhetlig uttrykk. Utenfor 

Grieghallen laget en av våre samarbeidspartnere en 

sommerlig lounge med egen foodtruck, som blant 

annet solgte forfriskninger, sveler og tacos.

Disse var i år representert på NMD Expo  

med stand eller lounge og/eller sidetrack:

Google, NTB, De Bergenske, Høyskolen Kristiania,  

Ai Media, Retriever, Mediability, PwC, Spaces,  

Bergen nå! og UiB.

 B E R G E N  N Å ! 

 A I  M E D I A 
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 K A F F E M I S J O N E N 

 D E  B E R G E N S K E 

 M E D I A B I L I T Y 

 G O O G L E 
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 N T B  F O T O D E S K 

 U N I V E R S I T E T E T  I  B E R G E N 

 S P A C E S 
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V Å R E  S T I F T E R E

Takk til våre støttespillere: Bergen kommune, Hordaland fylkeskommune, Kulturdepartementet, 
Sparebanken Vest, Fritt Ord, Norsk Journalistlag, Rådet for anvendt medieforskning (RAM).

S A M A R BE ID S PA R T NE R E
Nordiske Mediedager er i kontinuerlig vekst, og 

har store ambisjoner for videre utvikling. Det 

koster å drifte et arrangement på dette nivået, og 

virksomheten er avhengig av samarbeidspartnere på 

alle nivåer. Stiftelsen har partnere, støtte fra fond 

og offentlig støtte. Vi arbeider for gode relasjoner 

og kontinuitet med våre partnere, og mange har 

vært med oss i en årrekke. Vi er takknemlig for deres 

bidrag til utviklingen av Nordiske Mediedager, og vi 

arbeider aktivt for å ivareta eksisterende relasjoner – 

og for å etablere nye samarbeid. De inspirerer, utvider 

våre muligheter og bidrar på ulike måter til å høyne 

den helthetlige kvaliteten på Mediedagene. En stor 

takk til våre samarbeidspartnere:
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P R E S S E

298 artikler om Nordiske Mediedager i norske medier i 2018,  
økte til 634 artikler i 2019.

Økningen skyldes i stor grad Steve Bannon, men ikke 

bare det. Søk i Retriever på «Nordiske Mediedager» 

får 633 unike treff, mens søk på «Steve Bannon» 

ikke får mer enn halvparten. Det er med andre ord 

mer fra Mediedagenes program som har fått bred 

omtale.

Som en god nummer to kommer Medieundersøkelsen, 

der noen forhåndssaker har nådd svært bredt, særlig 

via NTBs sitering av Klassekampen og en NRK-sak. 

Da hele undersøkelsen ble sluppet torsdag under 

Mediedagene, var pressedekningen massiv, men  

også forhåndssakene ble publisert mange steder.  

I forbindelse med bråket omkring VGs Giske-dekning, 

var det undersøkelsens fokus på tilliten til mediene 

som ga flest oppslag i ukene før Mediedagene startet. 

Her hadde vi hentet ut tall både før og etter VGs 

rapport, og disse viste store forskjeller.

Direkte på TV

Både NRK og TV 2 sendte hele og deler av 

sesjonen med Steve Bannon direkte på nett og på 

Nyhetskanalen. Toppmøtet ble streamet direkte via 

NTB til en rekke medier, i tillegg til at det ble sendt  

i sin helhet på TV 2 Nyhetskanalen.

De mest delte artiklene i norske medier fra 

programlansering til Mediedagene var over:

1.  Resett: Sumaya Jorde Ali går hardt ut mot  

«hvite menn» etter terrorangrep (6467 delinger)

2.   Filter Nyheter: Festaften med Fjordmann -  

kom inn, kom inn! (5222 delinger)

3.   VG Nett: Bannon-fiaskoen i Bergen (5105 

delinger)

4.   Nettavisen: Nesten halvparten av norske 

journalister vil stemme SV, Rødt eller MDG (4771 

delinger)

5.   Journalisten: Dette stemmer norske journalister - 

forsvinner fra høyresiden (3176 delinger)

6.   VG Nett: Tolgasaken vant Den store 

journalistprisen (3027 delinger)

7.   Morgenbladet: Ville du diskutert hvorvidt slike 

som deg har en rett til å eksistere (2196 delinger)

8.   Document.no: «Hva lærte vi av Bannons besøk?» 

Nok en pinlig debatt på Dagsnytt 18 (2081 

delinger)

9.   Aftenposten: Debattsabotører med statsstøtte 

(1658 delinger)

10.   NRK: NRK kåret til årets mediehus (1466 delinger)

11.   Journalisten: Flere profiler sier nei til Nordiske 

Mediedager: - Deler ikke plattform med… (1167 

delinger)

I forkant av Mediedagene handlet artiklene stort 

sett om ulike samfunnsdebutanters kritikk mot 

invitasjonen av Steve Bannon. Følgelig var det 

Twitter
74%

Instagram
1%

Forum
1%

Facebook
23%

Blogg
1%

grieghallen year 2019
klokken

lesinvited

nmdnordic media
mai invitert

daysresponse mediedagenebergen

steve bannon
programlansering

nordiske
mediedager

15 treff
16 treff
18 treff
19 treff
20 treff
20 treff
21 treff

24 treff
34 treff
36 treff

Nettavisen
Bergens Tidende (abo)

Document.no
Aftenposten
Dagsavisen

Resett
Aftenposten (abo)

Klassekampen
Journalisten

Medier24

634
+2338 % / 26

439 186 9

Twittermeldinger

115,4 %28
Meldingsrekkevidde

172,7 %35200

Profilbesøk

95,2 %1753
Omtaler

55,2 %450

Følgere

193369

 A R T I K L E R  O M  M E D I E D A G E N E

 U N I K E  T R E F F  T W I T T E R - K O N T O  ( @ M E D I E D A G E R )

 F O R D E L I N G E N  P Å  S O S I A L E  M E D I E R

 S E E R T A L L  P Å  N M D  T V

Viser tall for en 28-dagersperiode fra like før til etter årets 
mediedager.

Viser antall artikler om Nordiske Mediedager i norske medier  
fra da vi startet å publisere årets program, 31. januar.
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8.
mai
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mai
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12.
mai
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Endring fra 10. oktober 2018–30. januar 2019
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nødvendig å svare på kritikken, samt å avkrefte rykter 

og påstander om at deltakere og speakers hadde 

trukket seg som følge av at Steve Bannon var en del 

av programmet. Under selve Mediedagene var trykket 

størst fra pressen for å gjøre en-til-en-intervjuer 

med Steve Bannon. Vi gjennomførte et presseopplegg 

der totalt 13 medier fikk intervjutid. Mediedagene ble 

toppsak i Dagsrevyen og TV 2s 21-sending samme 

kveld. I tillegg utgjorde intervjuene noen spaltemeter 

i både trykte medier og nettaviser, der vinklingen 

stort sett handlet om at Steve Bannon var imot 

EU og mente Norge er et foregangsland, fordi man 

har sagt nei til den europeiske unionen to ganger. 

I tillegg hyllet Steve Bannon Fremskrittspartiet 

gjennomgående i en rekke artikler.

I år som i fjor er det Medier24 som skriver flest 

artikler om oss, med Journalisten hakk i hæl og 

Klassekampen på tredjeplass.

N M D  I  S O S I A L E  M E D I E R
Lanseringen av Steve Bannon som speaker, førte til en 

eksplosjon på Twitter.

Søk på Nordiske Mediedager får 1278 unike treff i 

sosiale medier fra dagen før vi startet publisering av 

årets program, 31. januar, og frem til 23. mai. Det er 

Steve Bannons besøk under Mediedagene som får 

flest treff. Fra lanseringen av ham som speaker 28. 

februar, økte trykket voldsomt. Vi hadde daglig i to 

måneder over 100 såkalte mentions, der twitrere 

protesterte på Bannon-invitasjonen.

I selve Mediedager-perioden hadde tweets av og 

om oss en rekkevidde på over 35.000. I april nådde 

vi 14.500, mens mars også var en god måned med 

13.900 i rekkevidde. Likevel var det i februar trykket 

for alvor gjorde seg gjeldende. I perioden omkring 

lanseringen av Steve Bannon som speaker, økte 

Mediedagenes rekkevidde voldsomt i sosiale medier, 

fra rundt 2000 i januar til 26.400 i slutten av februar.

Det er Twitter som er desidert største kanal (74%) 

for Mediedagene i sosiale medier. I hovedsak skyldes 

dette Steve Bannon. Nest etter hashtaggen #NMD19 

følger #dropbannon og #boikottnordiskemediedager. 

De tre mest aktive brukerne er Morgenbladet-spaltist 

Mohamed Abdi, Bergenzia-gründer Jan Terje Espeland 

og Anders Rytter, som alle har vært sterkt imot 

Bannon-invitasjonen og også har forsøkt å bruke 

Twitter til å få andre til å boikotte Mediedagene. 

Dette har også vært tilfellet på Facebook, der lange 

tråder har inneholdt debatter omkring invitasjonen. 

På Instagram er innholdet mer preget av kos, med 

kirsebærtrær og stemning på Mediedagene som 

hovedfokus.

N M D  T V
Via våre nettsider har publikum sett på NMD TV i over 

2517 timer.

Under Nordiske Mediedager hadde vi 14.012 

videostarter og 8474 unike brukere på vår egen 

TV-plattform. I tillegg kommer alle de mediene 

som har fått innbyggingslenker av oss, samt de som 

benyttet oss til å streame sesjoner fra Mediedagene 

direkte på nettsidene sine. Antall unike brukere i 

2018 var i sammenligning 818. Sesjonen med Steve 

Bannon er via vår nettside alene sett i over 472 timer. 

Toppmøtet er i sammenligning sett i totalt 56 timer, 

mens Aarebrot-samtalen er sett i 72 timer.

Nordiske Mediedagers TV-tilbud er naturlig nok 

mest populært i Norge, med Sverige på andreplass. 

Deretter følger henholdsvis Irland, USA, Danmark og 

Storbritannia.

Seertallene våre er faktisk større i Oslo enn i Bergen  

i år, og Dublin kommer på tredjeplass foran 

Stavanger-området. Deretter følger Stockholm  

foran Kristiansand og Trondheim.

Grafen seertall på NMD TV viser hvordan seertallene 

skjøt i været torsdag 9. mai, da vi hadde både 

Toppmøtet og Steve Bannon på scenen. Sendingene  

i dagene før viste NMD Ung og Åpningen av Nordiske 

Mediedager, samt utdelingen av Medieprisene til MBL 

på Ole Bull Scene. Fredagen var trafikken mindre, men 

tallene viser at flere også så på sesjoner de hadde gått 

glipp av gjennom den påfølgende helgen.
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Å R E T S  GUL L RU T E N-
V INNE R E

Beste underholdningsprogram: Truls à la Hellstrøm

Beste konkurransedrevne reality: 71° nord kjendis

Beste reality: Jorden rundt på 6 steg

Beste dokusåpe: 113

Beste dramaserie: Lykkeland

Beste humorprogram: Parterapi

Beste barne- eller ungdomsprogram: ZombieLars

Beste livsstilsprogram: Folkeopplysningen

Beste nyhets-, sports- eller aktualitetsprogram: Else om: selvmord

Beste TV-dokumentar: Når knoklene blir til gelé

Beste dokumentarserie: Overleverne

Beste skuespiller: Anne Regine Ellingsæter i Lykkeland

Beste programleder: Else Kåss Furuseth i Else om: selvmord

Årets deltager: Melina Johnsen i Ex on the beach

Årets nyskapning: Kongen av Gulset

Årets TV-øyeblikk: Charterfeber for «Lysbryteren»

Publikumsprisen: Vegard Harm og Morten Hegseth

Hedersprisen: NRK Dagsrevyen

Å R E T S  ME DIE P R I S - 
V INNE R E

Årets avisforside

Vårt Land «Klima – vi fortsetter bare som før» 17/4-18

Årets Magasincover

Politiforum spesial 30/4-18

Årets featuresak

Dagbladet «Barnevernets engler»

Årets inspirasjonssak

Det Nye «Sjekk deg»

Årets magasinfoto

Adresseavisen «Starten på et nytt liv» Foto: Hilde Østmoe

Årets sportsdekning

VG «Fotball-leaks»

Årets spesialmagasin

VG – Voldtatt

Årets lokale nyhetsdekning

Fædrelandsvennen «Jenta på broen»

Årets nasjonale nyhetsdekning

VG «Tolgasaken»

Årets nisjenettsted

Klar Tale «Klartale.no»

Årets digitale historie

Dagens Næringsliv «STRØMMEKUPPET. Tidals 

manipulering av lyttertall.»

Årets web-tv-serie

VG «Vegard x Funkygine»

Årets redaksjonelle event

NRK «NRKs plastprosjekt 2018»

Årets lokale nyhetsnettsted

Bergens Tidende

Årets nasjonale nyhetsnettsted

VG

Årets nyskapning

Aller Media/Scandinavia Online Sol Voice

Årets magasin

GODT som utgis av VG

Årets mediehus

NRK
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K V E L D S A R R A NGE ME N T  OG 
Ø V R IGE  A R R A NGE ME N T

O F F I S I E L L  Å P N I N G  M E D 
P Å F Ø L G E N D E  M O T T A K E L S E

Årets offisielle åpning ble flyttet tilbake til Grieghallen, 

etter fjorårets avstikker til MCB. Atriet i Peer Gynt salen 

var tatt vekk, og alle fikk et glass bobler idet de kom 

inn i salen. Dette skapte en god og forventningsfull 

stemning.

Else Kåss Furuseth var igjen en strålende konferansier. 

Ellers deltok kulturminister Trine Skei Grande, ordfører 

Marte Mjøs Persen, festivalsjef, samt juryleder Finn E. 

Våga. Det var en stor glede for Nordiske Mediedager  

å igjen være åsted for utdeling av Den store journalist-

prisen, som i år gikk til Maria Mikkelsen, Mona Grivi 

Norman og Frank V. Haugsbø i VG for Tolga-saken. 

Frode Grytten og Miss Tati stod for det musikalske 

innslaget, til stor begeistring. Mottakelsen ble holdt 

i spissen i Grieghallen, som tidligere i regi av Bergen 

kommune.

D E N  S T O R E  P R I S F E S T E N
Onsdagen har de siste årene utviklet seg til å bli en 

happening, også mye takket være denne prisfesten. 

«Alle» har kommet til byen og det er en fantastisk 

stemning. At vi har årets mediepriser knyttet til NMD 

er av stor verdi for oss som arrangement. Årets 

prisutdeling ble i år som i fjor avviklet på Ole Bull Scene.

F E S T I V A L T R E F F  P Å  O L E  B U L L  H U S E T 
H V E R  K V E L D

Kveldsarrangement ble også i år holdt på Ole Bull 

Huset. Ole Bull Scene og Lille Ole Bull ble benyttet til 

de ulike arrangementene, og Storm Kjøkken & Bar var 

eksklusivt reservert for NMDs delegater. 

D E N  S T O R E  M E D I E Q U I Z E N
Forlagssjef i Gloria Forlag AS, Anne Gaathaug, ledet 

for tredje gang vår Mediequiz. Anne leder hver 

måned den store quizen på Litteraturhuset i Oslo og 

er dreven, streng og perfekt for rollen. Vi er svært 

fornøyde med å ha henne med på laget! Høy stemning 

og mange gjengangere!

V I P - B Å T T U R  M E D  M I D D A G , 
C O R N E L I U S

Vi opprettholder en kortere og mer uformell utgave 

av båtturen. Nok en gang: en svært hyggelig kveld, 

med begeistrede gjester fra inn- og utland. Dette 

arrangementet står sterkt og er svært attraktivt  

for våre inviterte gjester. Igjen var vi heldige med  

godt vær.

 A N N E  G A A T H A U G  L E D E R  
 D E N  S T O R E  M E D I E Q U I Z E N 

 Å P N I N G  A V  M E D I E D A G E N E :  
 M A R I A  M I K K E L S E N  O G  F R A N K  V .  H A U G S B Ø  M E D  
 D E N  S T O R E  J O U R N A L I S T P R I S E N  F O R  T O L G A - S A K E N 
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 D A G S N Y T T  1 8 - S E N D I N G  
 F R A  O L E  B U L L  S C E N E 

 F R A  D E N  O F F I S I E L L E  Å P N I N G E N  I  G R I E G H A L L E N :  
 K U L T U R M I N I S T E R  T R I N E  S K E I  G R A N D E  
 O G  K O N F E R A N S I E R  E L S E  K Å S S  F U R U S E T H 

D E N  S T O R E  F R E D A G S F E S T E N 
Siden Gullruten ble avviklet på lørdag, var det igjen 

duket for fredagsfest i regi av NMD. Den ble avholdt 

på Jacob All fra kl. 21, og til denne inviteres alle 

deltakere, stab, frivillige og nominerte til Gullruten. 

Det er en fin avslutning for delegater, og ikke minst 

for dem som har stått på for å få gjennomført et 

hektisk arrangement.

D A G S N Y T T  1 8 ,  N R K  P 2
Fredag 10. mai kl. 18:00, direktesending på NRK P2 

fra Ole Bull Scene: Stor stemning, og åpent for alle. 

Sigrid Sollund og Espen Aass var programledere.

T A K K  T I L  V Å R E  F O T O G R A F E R :

Thor Brødreskift

Jarle H. Moe

Freddy Foss

Carl Fredrik Hammersland

Anna Jakobsen 

Tone Jelsness 

Emma Aldal Sætre 

Martin Totland 

Paula Ullaland 

Carina Wangensten
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TA L L  OG  
A NDR E  R E S S UR S E R

Faglig forankring og engasjement, idealisme og høye ambisjoner har 
kjennetegnet Nordiske Mediedager siden starten og er bakgrunnen for den 
posisjonen Mediedagene har opparbeidet frem til i dag. Konferansen har vist 
seg også å stadig være relevant for beslutningstakere og opinionsledere.

Erfaringsdeling mellom norske medieaktører er av 

stor verdi i en tid der den digitale utviklingen og 

brukermønster endrer seg raskt. På Mediedagene 

kombineres dette med toneangivende internasjonale 

aktører som kan tilføre norsk bransje ny kunnskap.

D E L T A K E R A V G I F T
Deltakeravgiften til Nordiske Mediedager er lav, 

både sett i forhold til programmets bredde og 

sammenlignet med andre relevante konferanser og 

kurstilbud. Vi operer med tre ulike prisnivå; early bird, 

ordinær og last minute. Inndelingen fungerer godt og 

etter hensikten. 

Kombinasjonen av et variert program, gode 

muligheter for nettverksbygging og et sympatisk 

prisnivå, gjør at Mediedagene skiller seg fra 

sammenlignbare internasjonale arrangement 

og nisjekonferanser på ett vesentlig punkt: Hit 

kommer ikke bare ledelsen, men hele spekteret 

av mediebedriftenes ansatte. Her kommer også 

hele spekteret av bedrifter; fra små start-ups til 

internasjonale mediehus, i tillegg til FoU-miljøene, 

politikere, studenter og medie-organisasjoner. Denne 

bredden er unik og viktig å ivareta.

Vi legger til rette for kompetansedeling mellom den 

regionale, nasjonale og internasjonale medienæringen. 

Målsetningen er fortsatt å holde avgiften på et 

rimelig nivå, for å gjøre konferansen tilgjengelig 

for flere og legge til rette for at også mindre 

ressurssterke organisasjoner og bedrifter kan 

delta. Derfor tilbyr vi adgangsrabatt til forskere, 

studenter og mediepedagoger. I en fortsatt usikker 

tid for mediebransjen, er det imidlertid gledelig 

og betryggende å oppleve at NMD prioriteres av 

delegatene og deres arbeidsgivere. 

Av de budsjetterte inntekter og tilskudd i 2019 på 

kr 10,1 mill. utgjør egne inntekter fra operasjonelle 

aktiviteter/deltakerinntekter 51%, sponsorer 26% og 

de resterende 22% fra offentlige tilskudd.

R I N G V I R K N I N G E R
Nordiske Mediedager trekker hele den nasjonale 

mediebransjen til Bergen, og med over 1945 påmeldte 

delegater, opplever regionen målbart høyere aktivitet 

som direkte konsekvens av konferansen. For eksempel 

har vi tidligere sett at over 50 % av deltakerne 

legger møter og samlinger til Bergen i nettopp disse 

dagene, som alene har generert rundt 100 ekstra 

hotelldøgn, utover hotelldøgn i forbindelse med selve 

konferansen. Øvrige tall fra tidligere undersøkelser, 

viser bl.a. at 

•  ca. 75 % av delegatene er tilreisende, hovedsakelig 

fra Oslo og reiser hit med fly

•  ca. 80 % av de tilreisende bor på hotell

•  de aller fleste går på restaurant og café/bar under 

oppholdet

R E I S E  &  O P P H O L D
Hvert år samler Nordiske Mediedager en rekke 

toneangivende internasjonale fagpersoner.  

Å legge til rette for at den norske mediebransjen 

kan få umiddelbar, direkte og eksklusiv adgang til 

fagpersoner som kan inspirere og engasjere – og 

ikke minst bidra til kompetanseheving – er en viktig 

prioritering for oss.  

Og nettopp dette internasjonale aspektet ved 

konferansen er noe som ofte fremheves av våre 

deltakere som avgjørende for det faglige utbyttet. 

Med mange internasjonale bidragsytere er imidlertid 

utgifter til reise og opphold betydelige. Det koster  

å samle over 150 foredragsholdere fra inn- og utland 

i Bergen, til tross for at vi har som praksis å ikke 

betale honorar. Dette er nødvendig pga. økonomiske 

begrensninger, og det faktum at vi er en ikke-

kommersiell stiftelse med begrensede ressurser.  

Vi gjør heller vårt ytterste for å legge til rette slik at 

alle våre speakere får maksimalt ut av oppholdet, 

enten de ønsker å reise med Flåmsbanen eller delta  

på historisk vandring med guide på Bryggen. 

N M D  U N G
NMD UNG er et kvalitetstilbud til skoleelever på 

videregående nivå, etablert for å styrke ungdoms 

kompetanse som brukere og formidlere. NMD UNG 

kan også fungere som en rekrutteringsarena for 

mediebransjen, og ikke minst en synliggjøring av 

kunnskapen og innsatsen som kreves for å lykkes.

Interessen fra skolene er svært stor. Vi vil gjerne tilby 

plass til alle som ønsker, samtidig som konferansen er 

et gratistilbud til skolene. Vi er avhengige av frivillig 

innsats, offentlig tilskudd og bidrag fra sponsorer og 

fond for å realisere NMD UNG. 

Mediefagene på videregående skoler er også i 
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endring, og det er viktig at ung-konferansen speiler 

denne endringen og følger med i timen for å være så 

relevant som mulig.

T E K N I K K  &  K O M M U N I K A S J O N
Mediebransjen tar raskt i bruk ny teknologi, og som 

fagarena er det avgjørende å bli oppfattet som aktuell 

og relevant. Vi har gjennom flere år oppgradert og 

fornyet NMD-TV. Mediedagene eier nå selv innholdet 

som produseres under konferansen, noe som ikke 

var tilfellet tidligere, da YouTube ble brukt som 

plattform. Å holde seg oppdatert på denne fronten er 

kostnadsdrivende, men viktig, og prioriteres derfor. 

Vi når ut til et bredt publikum, noe som gjør innholdet 

på Mediedagene lettere tilgjengelig gjennom hele året, 

og som fungerer som en god markedsføringskanal for 

kommende arrangement. 

NMD-TV formidler både norsk og internasjonalt 

innhold som vil være relevant for inspirasjon, faglig 

oppdatering, medieundervisning osv. Innholdet er fritt 

tilgjengelig.

D U G N A D S Å N D
Programgruppens medlemmer jobber vederlagsfritt. 

Det samme gjelder foredragsholdere, styremedlemmer 

og andre ressurspersoner, i tillegg til de over 

90 frivillige og en rekke andre. Den betydelige 

dugnadsånden og idealismen som Nordiske 

Mediedager lener seg på, er uvurderlig.

Fra både norske og internasjonale speakere 

mottar vi svært positiv respons på service og 

gjennomføring. Dette betyr mye for oss. De er våre 

beste ambassadører og mange av dem har stort faglig 

utbytte også av å møte hverandre. Vi ønsker å holde 

et høyt internasjonalt nivå på innhold og service 

og sammenlikner oss med konferanser av samme 

størrelse «ute».
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P R OGR A MK OMI T E E N  2 019

Medlemmene i programkomiteen har sitt utspring i stifterne av Nordiske 
Mediedager: Bergens Tidende, Bergensavisen, NRK, TV 2, Dagens Næringsliv 
og Institutt for informasjons- og medievitenskap, UiB. I tillegg deltar 
festivalsjef Guri Heftye og prosjektleder Hjørdis Losnedahl i programarbeidet.

Dette har vært programkomiteen 2019:

B E N T  S K J Æ R S T A D
Journalist, TV 2

Bent har jobbet i TV 2 siden 1995. Han har erfaring 

som vaktsjef og har arbeidet som journalist i flere 

avdelinger, men størstedelen av tiden har han vært 

tilknyttet utenriksavdelingen. I løpet av årene har 

Bent dekket hendelser og begivenheter over hele 

verden. Han dekket katastrofer som tsunamien i 

Sørøst-Asia og jordskjelvet i Nepal, krigene i Libya 

og Syria. Bent har også i flere år jobbet opp mot 

ekstreme miljø i Europa, spesielt i Storbritannia.

A L E X  I V E R S E N
Kommunikasjonsrådgiver, TV 2

Alex har vært ansatt i TV 2s kommunikasjonsavdeling 

siden 2006. Her har han hatt PR-ansvar for en 

rekke store underholdningskonsepter (Farmen, Big 

Brother, Da damene dro, The Amazing Race Norge, Det 

store korslaget mm.), dramaserier (Frikjent, Dag, 

Okkupert mm), og dokumentarer (Dokument 2, De syv 

dødssyndene, Fjorden Cowboys mm.). Han har også 

vært aktiv som skribent og foredragsholder, med 

spesiell interesse for bla. reality-TV, kjendiskultur 

og amerikansk TV-drama. Alex Iversen er utdannet 

medieviter fra UiB og var ansatt som lektor i 

Medievitenskap ved Høgskolen i Lillehammer 2003–2006.

C A M I L L A  F O S S E
Journalist og vaktsjef, BA 

Camilla begynte i Bergensavisen som sommervikar  

i 2007, og siden ble hun bare værende. Hun har vært 

innom flere avdelinger i løpet av disse årene,  

deriblant nyhetsavdelingen, nettdesken og 

papirdesken. Hun jobber i dag som journalist  

i nyhetsavdelingen og vaktsjef for papiravisen.  

Camilla har en bachelor i medieproduksjon 

fra Högskolan i Halmstad, og en mastegrad i 

medievitenskap fra Universitetet i Bergen (2008).

E L L E N  W I N N Æ S S  R A M S T A D
Innholdsutvikler, NRK 

Ellen er utdannet statsviter fra Trondheim og har 

jobbet i NRK siden 2004. Der har hun arbeidet 

størsteparten av tiden med ung målgruppe, gjennom 

flere år i P3 og noen år i NRK Super. I P3 har hun 

erfaring blant annet som journalist og prosjektleder. 

Hun startet som radioreporter og programleder 

før hun meldte overgang til TV-mediet som 

prosjektleder for serier som Lydverket, Dama til 

og Prosjekt Perfekt, sistnevnte som hun også var 

med på å utvikle. Deretter har hun flere år bak seg 

som event-prosjektleder for blant annet VG-lista 

Topp 20 og P3 Gull. I starten av 2018 gikk Ellen 

over til NRKs Utviklingsavdeling der hun nå jobber 

innholdsutvikler, både med utvikling av nye konsepter 

og videreutvikling av eksisterende programmer.  

Ellen er ny i programkomiteen høsten 2018.

F R O D E  B U A N E S
Reportasjeleder, DN 

Bergenseren Frode flyttet til Oslo i 2016, etter å 

ha jobbet ti år som økonomijournalist i BT med 

forkjærlighet for avsløringer av økonomisk snusk og 

fanteri. Frode er reportasjeleder i samfunnsavdelingen 

i Dagens Næringsliv, hvor han også har fungert som 

digitalsjef. Han har mastergrader i økonomisk politikk 

fra NHH i Bergen og i European Political Economy fra 

LSE i London. Frode er glad i orden, ny teknologi og 

smarte løsninger.

H E N R I K  H Y L L A N D  U H L V I N G
Journalist og filmskaper 

Henrik er siviløkonom med en bachelorgrad i retorikk 

fra UiB. Han har tidligere jobbet i flere år som 

økonomijournalist i Aftenposten, BT og BA, samt fem 

år som digital utviklingssjef og reportasjeleder for 

nett-TV i Bergens Tidende. Våren 2016 sa han opp i 

BT for å bli filmprodusent, manusforfatter og klipper 

på fulltid. Henrik har vært med i programkomiteen 

siden høsten 2013.

H E L G E  O .  S V E L A
Reportasjeleder, BT  

Helge er opprinnelig fra Stavanger, men har bodd  

i Bergen og jobbet i BT i 10 år. Han har blant annet 

en Bachelor i International Journalism fra John 

Moores University i Liverpool, og var fast ansatt 

i tre år i Rogalands Avis etter studiene. Der vant 

han Journalistprisen i Sør-Rogaland for avsløringen 

av historiske overgrep på Waisenhuset og andre 

barnehjem i Stavanger. I BT jobbet Helge som 

krimjournalist i fem år, og vant Gullparaplyen for 

avsløringen av at barnevernsbarn ble introdusert  

for rus og rusavhengige under offentlig omsorg  

i Bergen. Helge har vunnet flere Skup-diplomer.
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M A G N U S  H O E M  I V E R S E N
Postdoktor, Institutt for informasjons-  

og medievitenskap, UIB    

Magnus har skrevet en doktorgrad om politisk 

reklame i Norge, med et særlig blikk på autentisitet 

og troverdighet. Han har også forsket på og  

publisert artikler om journalistikk (native  

advertising) og har en rekke publikasjoner innen  

feltet medieretorikk. Magnus jobber for tiden 

som politisk rådgiver for Arbeiderpartiet. Han har 

tidligere vært innom kommentatoravdelingen til 

Bergens Tidende, og har utstrakt erfaring fra et 

knippe av landets musikkfestivaler. I 2016/17 var 

han gjesteforsker ved Northwestern University i USA. 

Magnus er ny i programkomiteen høsten 2018.

M A R I U S  A R N E S E N
Redaktør, NRKbeta

Med en god dose Fjernsyns- og medieproduksjon 

fra Universitetet i Stavanger, et egenutviklet 

Snake-spill med ti brett i 12-årsalderen og en 

brennende interesse for teknologien vi omgir oss 

med, står Marius med et bein i både innholds- og 

teknologiverden. Han jobber i dag som redaktør  

i NRKbeta, NRKs sandkasse for teknologi og medier 

som drives hovedsakelig av en egen redaksjon 

og forskjellige mennesker i NRKs avdeling for 

medieutvikling. Marius arbeider hovedsakelig 

med tjenester for nett. Har langt over middels 

peiling på videoproduksjon, kompresjonsmetoder, 

streaming, photoshop, digitalkamera, redigering og 

medieteknologi generelt. Når han ikke sitter foran 

skjermen, finner du han med en kite i luften på 

Haugastøl eller i Brasil. Marius er ny  

i programkomiteen høsten 2018.

G U R I  H E F T Y E
Festivalsjef, Nordiske Mediedager 

Guri er utdannet tekstforfatter fra Westerdals School 

of Communication og i markedsøkonomi fra BI og 

har over 25 års erfaring som merkevarebygger, 

tekstforfatter, journalist, idéskaper, TV-produsent- 

og programleder. Hun har jobbet i reklamebyråene 

New Deal, Ogilvy & Mather, JBR og Filadelfia og  

i NRK og Rubicon TV, i tillegg til utstrakt 

virksomhet som frilansjournalist. Hun har ledet 25 

litteraturprogram for Kanal 24, skrevet kokeboken 

Barmen Unplugged og ledet utallige bokbad for 

Bokklubben. Som programleder er hun kjent fra  

NRK-seriene Vis meg ditt kjøleskap, Portrettørene, 

Maraton og Løvebakken. Guri har tidligere sittet  

i styret i DNS og Festspillene i Bergen.

H J Ø R D I S  L O S N E D A H L
Prosjektleder, Nordiske Mediedager  

Hjørdis har vært ansatt i Nordiske Mediedager 

siden våren 2014. Hun er utdannet cand.mag. fra 

Universitetet i Bergen og Université de Nice, samt 

ulike kurs fra NHH. Før Mediedagene jobbet Hjørdis 

i flere år i Festspillene i Bergen. Hun har også vært 

administrasjonsleder i Logen Teater, hvor hun også 

var medeier. I Mediedagene har Hjørdis blant annet 

ansvar for all praktisk tilrettelegging av konferansen.

 P R O G R A M K O M I T E E N  2 0 1 9 
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OR G A NI S A S JON S O V E R S IK T
R E P R E S E N T A N T S K A P
Leder: Ingar Myking, Universitetet i Bergen

Rebekka Eldøy, Bergens Tidende

Bjørn Eckblad, Dagens Næringsliv

Vibeke Fürst Haugen, NRK

Aslaug C. Henriksen, TV 2

Rune Eriksen, BA

S T Y R E
Leder: Øyulf Hjertenes, Bergens Tidende

Sigvald Sveinbjørnsson, Bergensavisen

Dyveke Buanes, NRK

Tor Magne Nondal, Dagens Næringsliv

Leif Ove Larsen, Universitetet i Bergen

Karianne Solbrække, TV 2

Ingrid Agasøster, Mediability

P R O G R A M K O M I T É
Alex Iversen, informasjonsrådgiver, TV 2

Bent Skjærstad, journalist, TV 2

Camilla Fosse, journalist, BA

Ellen Winnæss Ramstad, innholdsutvikler, NRK

Frode Buanes, redaksjonssjef, DN

Helge O. Svela, reportasjeleder, BT

Henrik Hylland Uhlving, journalist og filmskaper, frilans

Magnus Hoem Iversen, postdoktor, UiB

Marius Arnesen, redaktør, NRKbeta

A D M I N I S T R A S J O N
Festivalsjef: Guri Heftye

Prosjektleder: Hjørdis Losnedahl

Presse- og informasjonsansvarlig: Linn Gjerstad

Frivilligansvarlig: Bia Sjøvoll

P R O S J E K T P A R T N E R E
Påmelding og booking: Kongress & Kultur

Produsent: Kulturoperatørene

Reporter NMD TV: Martin Giæver

Prosjektleder NMD Startup: Kristian Bruarøy

Sesjonsansvar Toppmøtet: Leif Åge Reme

Prosjektmedarbeider: Mari Hansen Ingleson,  

Trine Karlsen

F E S T I V A L S J E F E N S  R Å D G I V E R E
Nicolai Flesjø, Kanalsjef, NRK TV

Geir Terje Ruud, Utviklingsdirektør, NTB

Karsten Refsdal, Daglig Leder, Livvin

Anngun Dybsland, Kommunikasjonssjef, Odfjell SE

Bjarne Hareide, CEO & Founder DigiLab Scandinavia AS

Jane Throndsen, Feature-redaktør, Head of paid 

content, VG

S T I F T E R E
Bergen kommune

Bergensavisen

Bergens Tidende

Dagens Næringsliv

NRK

TV 2 Gruppen

Universitetet i Bergen

1988 - Konferansen Nordiske TV Dager (NTVD) 

arrangeres for første gang.

Etablert av Bergen kommune, NRK og Universitetet i 

Bergen. Nordiske TV Dager arrangeres annethvert år.

1993 - Stiftelsen Bergen Media By (BMB) etableres. 

BMB blir praktisk arrangør av Mediekonferansen og er 

sekretariat for Nordiske TV Dager.

1998 - Gullruten legges til Bergen. Gullruten avslutter 

Nordiske TV Dager og showet sendes for første gang 

på TV 2.

1999 - Media 2000 arrangeres for første gang, i regi 

av Bergens Presseforening.

1999 - Første medieundersøkelse gjennomføres.

1999 - Første Journalist i klassen gjennomføres.

2000 - Stiftelsen Nordiske TV Dager opprettes.

2000 - Nordiske TV Dager og Media 2000 

samarbeider under fellesnavnet Den norske 

Mediefestivalen. NTVD og Media 2000 veksler på å 

arrangere konferansen annethvert år. Bergen Media 

By er paraplyorganisasjonen til arrangementet. Irmelin 

Nordahl ansettes som festivalsjef.

2004 - Den norske Mediefestivalen endrer navn til 

Nordiske Mediedager.

2006 - Ungdomskonferansen arrangeres for første 

gang. 220 deltakere.

2007 - Stiftelsen Nordiske Mediedager etableres, og 

trekkes dermed ut av Bergen Media By. Bak stiftelsen 

står Bergen kommune, Bergensavisen, Bergens 

Tidende, Dagens Næringsliv, NRK, TV 2 Gruppen og 

Universitetet i Bergen. Guri Heftye ansettes som 

festivalsjef, Kjell Jarle Høyheim (NRK) blir valgt 

som styreleder. Stiftelsen Nordiske TV Dager og 

Media2000 legges ned.

2010 - Nordiske Mediedager runder 1500 registrerte 

deltakere.

2011 - Nordiske Mediedager runder 1600 registrerte 

deltakere.

HI S T OR IK K
2012 - Nordiske Mediedager runder 1700 registrerte 

deltakere.

2013 - Andreas Thorsheim (Bergens Tidende) tar over 

som ny styreleder. NMD Ung-konferansen setter ny 

deltakerrekord med 670 elever.

2015 - Nordiske Mediedager runder 1860 registrerte 

deltakere.

2016 - NMD AdTech arrangeres for første gang. 

2017 - Øyulf Hjertenes (Bergens Tidende) er ny 

styreleder. Staben utvides med en 50 % stilling,  

og i september flytter administrasjonen inn  

i Media City Bergen

2018 - Åpningen holdes i Media City Bergen.  

NMD Startup arrangeres for første gang.

2019 – NMD Ung runder 760 deltakere og Nordiske 

Mediedager 1945.
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facebook.com/mediedager
twitter.com/mediedager
flickr.com/mediedager
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